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Determinantes de la lectura en México

Joseé Ignacio Azuela Flores

1. Introduccion

Mas alla de sus funciones hedonicas, la lectura desempena un papel cru-
cial en la produccion y acumulaciéon de capital humano (Mancini et al., 2011).
Esta es la base de la comprension y aprendizaje (Fernandez Blanco y Prieto
Rodriguez, 2009), la lectura incrementa las habilidades cognitivas (Mol y Bus,
2011) y, como tal, tiene efectos sobre el futuro académico de los individuos
y su subsecuente situacion econémica (Connolly et al., 1992; Heckman y Mas-
terov, 2007).

Sin embargo, y a pesar de los beneficios atribuidos a la lectura, en Méxi-
co seis de cada diez habitantes que saben leer y escribir no leyeron ni un li-
bro durante 2019. De acuerdo con los datos del M6dulo de Lectura (INEGI,
2020), la proporcién de mexicanos que lee al menos un libro al afio ha ido
disminuyendo a través de los afios y paso del 45,9% en 2016 a 41,1% en
2020. Las expectativas sobre el crecimiento del habito de la lectura tampoco
son alentadoras considerando que la mayoria de los mexicanos afirma no le-
er por falta de tiempo o desinterés por la lectura (INEGi, 2020).

En consecuencia, en un pais en donde mas de la mitad de sus habitantes
de 18 y mas anos que saben leer y escribir no leen ni un solo libro al afio,
conocer los determinantes de la lectura es fundamental para orientar la po-
litica cultural. Es por ello, que el objetivo del presente capitulo es tratar de
identificar y analizar los determinantes de la lectura en México. Para lograr-
lo, se utilizaron datos procedentes del Modulo de Lectura (MorEc 2020). Da-
da la estructura de la informacion, en este trabajo no se distingui6 entre la
lectura de ocio y la lectura para fines educativos o de trabajo, por tanto, me-
diante un modelo logit se estim6 la probabilidad de leer en México sin dis-
tinguir entre los distintos fines de lectura.

El resto de este capitulo se estructura de la siguiente forma. Luego de la
introduccion, en la seccion 2, se presenta una revision de la literatura. Pos-
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JOSE IGNACIO AZUELA FLORES

teriormente, en la seccion 3 se describen los datos y la metodologia empleada;
mientras que en la seccion 4 se presentan los resultados de la estimacion. Fi-
nalmente, en la seccion 5 se ofrecen las conclusiones.

2. Revision de la literatura en el tema

La literatura previa ha analizado el papel del capital cultural individual
acumulado sobre las decisiones de lectura. El capital cultural definido como
«@un medio para representar la cultura que permite articular las manifestacio-
nes tangibles e intangibles de la cultura como activos que representan, al-
macenan y proveen beneficios para individuos y grupos» (Throsby 2001:44),
ha sido destacado como un importante detonante de la lectura (Fernandez
Blanco y Prieto Rodriguez, 2009). El capital cultural tangible e intangible es-
timula la lectura pero, de acuerdo con la evidencia previa, destaca el papel
del capital cultural intangible como «una pieza clave en la definicion de las
preferencias... de los diversos productos culturales y... de la lectura» (Fer-
nandez Blanco y Prieto Rodriguez, 2009: 130).

Otra hipétesis ampliamente estudiada en torno a los habitos de lectura es
la relacionada con el entorno familiar. La idea fundamental detras de esta hi-
potesis sugiere que dos habitos y actitudes observadas en los padres influ-
yen en la adquisicion de habitos y el desarrollo de actitudes por los hijos en
edades tempranas» (Gil Flores, 2009: 304). Por tanto, ademas de las maltiples
externalidades de los habitos lectores familiares sobre hijos, que incremen-
tan las competencias de comunicacion lingiiistica y el desarrollo cognitivo
(Gil Flores, 2009; Raikes et al. 2000), se ha identificado que el habito de la
lectura puede transmitirse de generacion en generacion, heredado de los pa-
dres hacia los hijos. Mancini et al. (2011) analizaron los efectos de las dina-
micas de lectura de los padres frente a sus hijos sobre los habitos de lectura
de los hijos, identificando efectos a corto y a largo plazo. En lo relativo a los
efectos a largo plazo, se observo que la propension a la lectura era mayor en
aquellos nifos cuyos padres tenian la costumbre de leer. Mientras que los
resultados a corto plazo, mostraron un efecto de imitacion; es decir, los ni-
flos son mas propensos a la lectura inmediatamente después de ver a sus pa-
dres leer. Resultados semejantes fueron obtenidos por Lamme y Olmsted
(1977), quienes identificaron mayores habitos de lectura entre los hijos que
con frecuencia ven leer a sus padres en casa.

Desde luego, el perfil sociodemografico también ha sido considerado al in-
dagar sobre los habitos de lectura. De acuerdo con la literatura previa, los ha-
bitos de lectura pueden diferir dependiendo del género, edad, y educacion
(Fernandez Blanco y Prieto Rodriguez, 2009; Fernandez Blanco et al., 2017,
Suarez Fernandez y Boto Garcia, 2019). En primer lugar, por lo que respecta
al sexo, en términos generales, la literatura previa ha identificado que la pro-
pension a la lectura es mayor en las mujeres (Guthrie y Greany 1991; Coles y
Hall 2002; Clark et al. 2008; Fernandez Blanco y Prieto Rodriguez, 2009; Logan
y Johnston 2009; Clark 2011; Brozko et al. 2014). En Dinamarca, por ejemplo,
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DETERMINANTES DE LA LECTURA EN MEXICO

la proporciéon de mujeres que leen por placer es mayor que la proporcion de
hombres (Guthrie y Greany 1991); mientras que en Espafia las mujeres leen 1,2
libros mas al ano que los hombres de iguales caracteristicas (Fernandez Blan-
co y Prieto Rodriguez, 2009). Pero no solo hay diferencias en cuanto a la fre-
cuencia de lectura, sino que también se han identificado diferencias en cuan-
to al tipo de lecturas. Asi pues, la literatura previa ha identificado que los
hombres invierten mas tiempo leyendo prensa (Elvestad y Blekesaume 2008)
e historietas' (Burgess y Jones 2010); mientras que las mujeres invierten mas
tiempo leyendo novelas (Scales y Rhee 2001).

En segundo lugar, en relacion a la edad, se ha identificado que esta guar-
da una relacién lineal positiva con la lectura (Fernandez Blanco y Prieto Ro-
driguez, 2009; Fernandez Blanco et al., 2017), indicando que la lectura es
una actividad que se incrementa con la edad. No obstante, también se ha evi-
denciado una relacién en forma de U invertida entre la edad y la lectura, que
contradice la relacién lineal entre estas variables (Canoy et al., 20006).

Por ultimo, el nivel educativo ha sido otra de las variables ampliamente
consideradas al tratar de explicar los habitos de lectura. La idea subyacente es
que el tiempo invertido en la lectura depende de forma importante de las ha-
bilidades lectoras, que se incrementan, entre otras cosas, mediante la educacion
(McQuillan y Au 2001; Ivey y Broaddus 2001). La evidencia previa al respecto
ha identificado una relacion positiva entre la lectura y el nivel educativo (Sca-
les y Rhee 2001; Fernandez Blanco y Prieto Rodriguez 2009; Fernandez Blan-
co et al. 2017): en general, la lectura crece conforme crece la educacion, con-
duciendo a importantes diferencias entre quienes poseen estudios superiores
y quienes no cuentan con educacion. En Espana, por ejemplo, la diferencia en-
tre estos dos grupos puede ser de hasta siete libros mas leidos al ano a favor
del grupo de estudios superiores (Fernandez Blanco y Prieto Rodriguez 2009).

En las decisiones de lectura, ademas de las variables relacionadas con el
capital cultural, la transmision intergeneracional de los habitos, y las carac-
teristicas sociodemograficas de los individuos, influyen otras variables eco-
némicas como el precio de los libros. De acuerdo con la literatura previa, la
demanda de libros es bastante sensible al precio (Ringstad y Layland, 2006).
Sin embargo, en el presente trabajo, y en congruencia con la literatura pre-
via, se asume que el precio no es un factor determinante de la lectura (Sua-
rez Fernandez y Boto Garcia, 2019). Este supuesto se basa en dos aspectos.
En primer lugar, las personas con habitos y motivacioén hacia la lectura dis-
ponen de distintas alternativas de acceso gratuito que les permiten satisfacer
el deseo de leer, tal es el caso de las bibliotecas, libros digitales gratuitos en
internet, el intercambio o préstamo de libros entre amigos e incluso opcio-
nes de compra mas econémicas en librerias de segunda mano. En segundo
lugar, el gusto por la cultura y las artes, y en consecuencia el gusto por la lec-
tura se desarrolla a través de un proceso de aprendizaje mediante el consu-

! Nos referimos al género de tebeos/comics
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mo (learning-by-consyming). La literatura previa ha identificado que, en el
caso de la cultura y las artes, la elasticidad precio de la demanda tiene ma-
yor impacto en quienes ain no ha desarrollado el gusto por la cultura; mien-
tras que, para aquellos con orientacion hacia la lectura el impacto de la elas-
ticidad precio disminuye (Brito y Barros, 2005). Con lo cual, se considera que
el precio de los libros juega un papel menor para explicar la lectura.

3. Datos y modelo empirico

En el presente trabajo se emplearon los datos del Médulo de Lectura (mo-
LEC 2020), explotacion estadistica aplicada por el Instituto Nacional de Esta-
distica y Geografia de México (INEGI). La encuesta, cuyo objetivo es el de ge-
nerar informacion estadistica sobre el comportamiento lector de la poblacion
que reside en México, es aplicada anualmente desde 2015, en el domicilio a
personas mayores de 18 afos con residencia permanente en México. En es-
te trabajo, se usan los datos de la dltima actualizacion, que corresponde a fe-
brero de 2020, cuya muestra total es de 2010 individuos.

La encuesta estd estructurada en torno a diez secciones. En la primera
seccién, la encuesta se centra en la lectura en general; posteriormente se in-
daga sobre la lectura de libros (seccion 2), revistas (seccién 3), periédicos
(seccion 4), historietas (seccion 5) y paginas de internet/foros o blogs (sec-
cién 6). También incorpora una seccion 7, denominada caracteristicas de la
lectura, donde se identifica el tiempo de lectura continua, la velocidad de
lectura y si se hacen otras actividades mientras se lee. En la seccién 8, la en-
cuesta se centra en identificar las razones por las que no se lee. Mientras que
en la novena seccion se identifican los habitos de asistencia a bibliotecas y
librerias. Finalmente, MOLEC (2020) cierra con una secciéon denominada esti-
mulos para la prdctica de la lectura en la infancia. Esta seccioén esta orien-
tada principalmente hacia el entorno familiar con cuestiones como la hipo-
tesis de la herencia de la lectura (habitos de la lectura de los padres) y el
capital cultural tangible de los hogares (la dotacion de libros en los hogares).
Adicionalmente, la encuesta incluye un apartado para las caracteristicas so-
cio-demograficas de los encuestados.

A continuacion, se expone una breve explotacién descriptiva de los datos
primarios de esta encuesta. En lo que respecta a la distribucién de las res-
puestas por sexo, el 45% de los encuestados fueron hombres frente a un 55%
mujeres. Del total de encuestados, solo el 60% acostumbra a leer. Entre quie-
nes acostumbran a leer, durante el ultimo afio leyeron principalmente libros
(41%); luego son foros, blogs y paginas web en general (37 %), revistas (32 %)
y periodicos (30 %), siendo las historietas las que acumulan menos lectores
(5%) (Véase Grafico 1).

Un analisis sobre el tipo de libros que se leen en México muestra que,
principalmente se leen novelas (42,3%). Los libros de texto toman la segun-
da posicion con un 31,4% de los encuestados. Muy cerca se encuentran los
libros de autoayuda y superacion personal que se alzan con el 30%, y cierran
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la lista los libros de cultura general y biograficos (27,5%) y los manuales,
guias y recetarios (7,1%).

Griafico 1. Habitos de lectura en México

45% 41%
40% 37%
35% 32% 30%
30%
25%
20%
15%
10% 5%
5%
0% -
Libros Revistas Periodicos Historietas Paginas Web
Foros/Blogs

Fuente: elaboracion propia con base en INEGI 2020. Médulo de Lectura 2020

Entre las razones a las que se atribuye la falta de lectura en México des-
tacan la falta de tiempo (43 %) y la falta de interés o gusto por la lectura
(27 %). Las cuestiones econémicas, sin embargo, no suponen una barrera pa-
ra la lectura (véase Grafico 2).

Grafico 2. Razones por las que no se lee en México

50% 43%
45%
40%
35%
30% 27%
25%
20% 13% 15%
15%
10%
ox ] w
0% - -
Por falta de Preferenciade Porfaltade Por faltade Por problemas Otro
interés, realizar otras tiempo dinero de salud
motivacién o actividades
gusto por la
lectura

Fuente: elaboracion propia con base en INEGI 2020. Modulo de Lectura 2020
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Para analizar los determinantes de la lectura en México, objetivo princi-
pal de nuestro estudio, y dada la estructura dicotomica de la variable de-
pendiente, que se formula como la pregunta ;Usted acostumbra leer?* se es-
tim6 un modelo logit que calcula la probabilidad de leer en funcién de los
valores que toman las variables independientes incluidas en el modelo. Da-
da la estructura de la informacion, en este trabajo no se distingui6 entre la
lectura de ocio y la lectura para fines educativos o de trabajo, como si han
hecho otros autores (Fernandez Blanco et al. 2017; Suarez Fernandez y Boto
Garcia, 2019). Por tanto, los resultados se refieren a los distintos fines de lec-
tura y los distintos tipos de lectura de manera conjunta (libros, revistas, pren-
sa, etc.). El origen de esta distincion se basa en la idea de que la lectura con
fines académicos o profesionales no es resultado de una decision auténoma,
sino que es impuesta por factores exégenos. Por el contrario, la lectura con
fines de ocio no es impuesta, es producto de las decisiones de los individuos
con base en sus propias restricciones temporales y monetarias (Fernandez
Blanco et al. 2017). Sin embargo, en el presente capitulo se considera que, en
la lectura, ain y cuando sea para fines profesionales o académicos, se pue-
de encontrar placer. Los individuos pueden disfrutar de la acumulacién de co-
nocimientos a través de los libros y, por tanto, la lectura con fines profesio-
nales también puede ser producto de una decision individual.

En relacion a las variables independientes, ademas de incluir los indicado-
res relacionados con el perfil del encuestado como edad, sexo y educacion (es-
tudios), se consideraron variables para aproximar el capital cultural y la trans-
mision intergeneracional del habito de la lectura. Respecto al capital cultural, se
incluyeron dos variables: una para medir las manifestaciones de capital cultu-
ral intangible y otra para medir el stock de capital cultural tangible. En lo rela-
tivo al capital cultural intangible, en congruencia con la literatura previa, se em-
ple6 una variable relacionada con la participacion cultural (véase Fernandez
Blanco y Prieto Rodriguez, 2009; Palma et al., 2014; Borowiecki y Prieto Rodri-
guez, 2015), concretamente se utilizo la asistencia a bibliotecas durante la in-
fancia como medida de acumulacioén de capital cultural intangible. Por el con-
trario, como medida del stock de capital cultural tangible, se empled la dotacion
de libros en el hogar, una proxy habitualmente usada para tal efecto (De la Ve-
ga et al., 2020). Finalmente, para medir los efectos de la transmision intergene-
racional del habito de la lectura se emplearon dos variables proxy cominmen-
te utilizadas en la literatura (Mancini et al., 2011; Kalb y van Ours, 2014):
primero, haber tenido la experiencia de ver a los padres leer durante la infan-
cia; y, segundo, que los padres hayan leido a sus hijos en este periodo. En el
Cuadro 1 puede verse la definicion explicita de todas las variables consideradas
en el analisis, junto con los estadisticos descriptivos mas comunes.

% Registra el habito de lectura en general de cualquier tipo de documento pudiendo ser: no-
velas, revistas, libros de autoayuda, periddicos, historietas y foros de internet, entre otros for-
matos de lectura. La variable tampoco distingue entre el motivo por el cuil se ley6 pudiendo ser
por razones profesionales, de estudio o de ocio.

_194_



DETERMINANTES DE LA LECTURA EN MEXICO

Cuadro 1. Definicion de variables y estadisticos descriptivos

Variable Dependiente Media Desv. tipica
leer Variable dicotémica que toma valor 1 si 0,599 0,490

el encuestado declara leer y cero en otro

€aso.

Variables Independientes

mujer Variable dicotémica que toma valor 1 si 0,545 0,498
€s mujer y cero en otro caso.
edad Variable continua que indica la edad del 44,7 16,5
encuestado
estudios Variable categérica que toma los 4,3 2

siguientes valores:

Sin estudios
Preescolar
Primaria
Secundaria
Preparatoria
Normal basica
Carrera Técnica
Licenciatura
Posgrado

ON AWM AR N O

Capital Cultural
biblioteca Variable dicotémica que toma valor 1 si 0,291 0,454

el encuestado asistio a la biblioteca

durante la infancia y cero en otro caso.

libros_casa Variable continua que indica el nimero 20 32,8
de libros que habia en el hogar

Transferencia Intergeneracional de la lectura
padresleanhijos Variable dicotémica que toma valor 1 si al 0,346 0,476
encuestado sus padres le leian libros
durante la infancia y cero en otro caso.
verleerpadres Variable dicotémica que toma valor 1 si el 0,522 0,499
encuestado veia leer a sus padres durante
la infancia y cero en otro caso.

Fuente: elaboracion propia con base en INEGI 2020. M6dulo de Lectura 2020

4. Resultados

El Cuadro 2 muestra los resultados del modelo de estimacion. Empezan-
do por el efecto del género, aun cuando los resultados de la estimacién no
son significativos, se observa que la probabilidad de leer es mayor para los
hombres. Este resultado contradice los alcanzados por la literatura previa res-
pecto a las practicas de lectura que han identificado mayor habito de lectu-
ra entre las mujeres (Fernandez Blanco et al., 1999; Fernandez Blanco y Prie-
to Rodriguez 2009; Fernandez Blanco et al. 2017). Asimismo, contradice la
evidencia previa relacionada con otros consumos culturales como el teatro
(Ateca Amestoy, 2008) y la musica clasica (Kurabayashi y Ito, 1992); y en ge-
neral, contradice la evidencia relacionada con el anilisis de la participacion
cultural (Gray 2003; Kane 2004) donde se ha identificado mayor participacion
entre las mujeres.
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Cuadro 2. Modelo de lectura en México

Efectos Marginales
B z dy/dx z

cons -0,529 -0,76

mujer -0,012 -0,02

edad -0,014 -0,58

edad2 0,0002 1,07

mujer*edad -0,001 -0,03

estudios
preescolar -0,154 -0,10 0,461 1,36
primaria -0,104 -0,24 0,473 16,10
secundaria 0,059 0,13 0,510%* 22,53
preparatoria 0,460 1,03 0,601 23,70
Normal basica 0,099 0,13 0,519%+* 3,70
C. Técnica 1,1% 2,38 0,740% 18,82
Licenciatura 1,15 2,58 0,743%* 33,58
Posgrado 1,6%#* 2,84 0,828 14,69

biblioteca 0,352%* 2,51 0,070** 2,52

libros_casa 0,006 1,09

libros_casa2 -0,00001 -0,46

verleerpadres 0,576 4,51 0,115%* 4,60

padreleeahijos 0,405%+* 2,85 0,081%* 2,87

Log likelibood = -1107,7

Number of obs = 1.8

LR chi2(18) = 328,3

Prob > chi2 = 0,0000

Pseudo R2 = 0,129

** p< 0,05; ** p< 0,01

Un resultado muy semejante se observa en torno a la edad. Si bien no es
significativo, el signo negativo indica que la probabilidad de leer disminuye
con la edad. Esto supone que, en México, la probabilidad de leer es mayor
entre los jovenes; contradiciendo a la literatura previa que ha identificado
que el habito de la lectura crece conforme lo hace la edad (Fernandez Blan-
co y Prieto Rodriguez 2009; Roe y Taube 2012). Adicionalmente, se analiz6
el efecto cuadratico en la relacién entre edad y la lectura; el signo positivo
indica una relacién en forma de U invertida entre la edad y la lectura. Este
resultado pueda deberse a la estructura poblacién de México que, respecto
a los paises europeos, se conforma principalmente por personas jovenes que,
a su vez, cuentan con mayor formacion que los adultos mayores,’ lo cual in-
duce a pensar que la probabilidad de lectura disminuye conforme crece la
edad. Adicionalmente se analizaron los efectos de interaccion entre el sexo
y la edad sobre la probabilidad de leer. Aunque no fueron significativos, los
resultados muestran que, frente a las mujeres, la probabilidad de leer de los
hombres disminuye a medida que se acumula edad.

Tal y como se preveia, y en congruencia con estudios previos sobre con-
sumo y participacion cultural (Gray 2003; Ateca Amestoy, 2008), la educa-

3 La edad promedio en México de es 27 afios; el 66 % de la poblacién es menor a 40 afios,
y el mayor porcentaje de poblacion analfabeta se encuentra entre la poblacién de 65 afos y
mas, acentuandose en las mujeres con 26,2 %, frente a un 1,3% hombres y 1,2 % mujeres anal-
fabetas en edades de entre 15 a 29 anos.
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cion tiene un efecto positivo sobre la probabilidad de leer. Asi, respecto a no
poseer estudios (categoria de referencia), la probabilidad de leer se incre-
menta significativamente para aquellos con carreras técnicas, licenciaturas vy,
especialmente, para quienes tienen estudios de posgrado. Por ejemplo, la
probabilidad de leer de una persona con carrera técnica o licenciatura es de
74 % mientras que la probabilidad de leer cuando se tiene posgrado ascien-
de a 82%. Esto supone, frente a personas sin estudios, un 25% y 33 % mas de
probabilidad de leer respectivamente. Estos resultados corroboran los ha-
llazgos de los estudios previos sobre los habitos de lectura (Fernandez Blan-
co et al., 1999; Scales y Rhee, 2001; Fernandez Blanco y Prieto Rodriguez
2009; Aguado et al., 2018).

Para medir los efectos del capital cultural sobre los habitos de lectura, en la
presente investigacion se emplearon dos proxys como ya se ha dicho: una pa-
ra medir las manifestaciones de capital cultural intangible y otra para medir el
stock de capital cultural tangible. En lo relativo al capital cultural intangible se
empled la asistencia a bibliotecas durante la infancia como medida de acumu-
lacion de capital cultural. Los resultados, congruentes con lo esperado, mues-
tran una relacion positiva y significativa entre la asistencia a bibliotecas duran-
te la infancia y la lectura; indicando que la probabilidad de lectura crece con la
acumulacion de capital cultural intangible. Concretamente, los efectos margi-
nales sefnalan que, frente a una persona que durante la infancia no fue a la bi-
blioteca, haber asistido incrementa hasta en un 7% la probabilidad de leer. Es-
te resultado confirma los hallazgos de las investigaciones de Fernandez Blanco
y Prieto Rodriguez (2009). En lo referente al capital cultural tangible se emple6
la dotacion de libros en el hogar como una medida del stock tangible de capi-
tal cultural. Los resultados, aunque positivos, no son significativos.

Finalmente, y en relacion con la transmision intergeneracional del habito
de la lectura, los resultados muestran una relacioén significativa y positiva de
las dos variables utilizadas para medir el fenémeno. Por ejemplo, ver a los pa-
dres leer durante la infancia incrementa hasta en un 11,5% la probabilidad
de leer de los encuestados. Mientras que tener la experiencia de padres que
durante la infancia leyeron a sus hijos, incrementa en 8% la probabilidad de
leer. Demostramos, por lo tanto, que el entorno familiar estimula de forma
significativa el habito de la lectura. Estos resultados corroboran los alcanza-
dos por Gil Flores (2009) y Stainthorp y Hughes (2000).

5. Conclusiones

La lectura, ademas de ser un instrumento dentro del proceso educativo,
es la base del consumo de cultura, ya sea como actividad en si misma o co-
mo parte del consumo o ejecucion de otras actividades culturales (Fernandez
Blanco y Prieto Rodriguez, 2009). Sin embargo, y a pesar de la importancia
del habito de la lectura, en México solo 4 de cada 10 mexicanos que saben
leer y escribir, leen al menos un libro al afio. Las expectativas sobre lectores
de reemplazo no son muy alentadoras pues, de acuerdo con los resultados
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de la evaluacion pisa (2018), México logra la penultima posicion en nivel de
lectura dentro de los paises de la OCDE.

Considerando el efecto de la lectura en el desarrollo de las habilidades
cognitivas y el consecuente impacto de estas habilidades en el futuro eco-
némico de los nifios, que pueden determinar el tipo de empleos y los sala-
rios a los que puede aspirar (Heckman y Masterov, 2007), estudiar los deter-
minantes de la lectura en México se torna una cuestion de interés en el
ambito de la politica publica pero también en el de la justicia social.

En este capitulo hemos estudiado los determinantes de la lectura en Mé-
xico, para lo cual se han empleado variables cominmente utilizadas para ex-
plicar este fenémeno. De acuerdo con los resultados, se pudo identificar que
la probabilidad de leer en México crece considerablemente con el nivel de
formacion, como era de esperar, pues la probabilidad de lectura es mayor
para quienes tienen estudios de licenciatura y posgrado. Asimismo, se pudo
observar el papel relevante que toman las bibliotecas incentivando la lectu-
ra. Las bibliotecas constituyen el equipamiento cultural publico por excelen-
cia y para algunos el Unico acceso a la lectura. Los resultados muestran que
la asistencia a bibliotecas durante la infancia incrementa la probabilidad de
leer en México. El papel relevante de las bibliotecas en el fomento de la lec-
tura ha sido evidenciado en otros paises como en Espana y Colombia don-
de, ademas de promover la lectura, suponen un espacio en el que se des-
arrollan otras actividades culturales comunitarias (Fernandez Blanco y Prieto
Rodriguez 2009; Palma et al., 2014). Finalmente, y en lo relativo a la trans-
mision intergeneracional del habito de la lectura, los resultados muestran la
importancia del entorno familiar. De acuerdo con los resultados alcanzados,
el habito de leer es heredado de padres a hijos. Leer a los hijos durante la in-
fancia y que los hijos vean a sus padres leer, se destacan como determinan-
tes poderosos en el fomento de la lectura.

Las bibliotecas son fruto de la politica cultural; por tanto, inversiones en
construccion, mantenimiento y dotacion de libros deberian considerarse en
el presupuesto publico asignado a la cultura. Sin embargo, y como se dedu-
ce de los resultados, el habito de la lectura también depende de decisiones
del ambito privado. Los padres que, ya sea directa (leyendo a sus hijos) o in-
directamente (leyendo frente a sus hijos), fomenten la lectura, incrementaran
la probabilidad de que sus hijos generen el habito de leer y, con ello, la pro-
babilidad de una movilidad social intergeneracional.

La lectura, como ya se dijo, es determinante en el desarrollo de las habi-
lidades cognitivas de los nifios, consecuentemente la estimulacion a la lectu-
ra deberia ser de interés publico, pero también de la iniciativa privada en
tanto que demandara capital humano cualificado. Por tanto, el sector em-
presarial podria contribuir en las politicas publicas orientadas a la lectura
dotando las bibliotecas publicas o bien, contribuyendo con espacios para la
lectura. Estas acciones no solo favorecerian la imagen de las empresas ante
la sociedad y contribuiria a la responsabilidad social corporativa, sino que su-
pondrian inversiones a futuro en el mercado laboral.
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La combinacién de estos elementos, sin duda, constituye un camino se-
guro para una sociedad que lee mas y, por tanto, mas formada e informada.
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