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Resumen: Desde mediados del siglo xix hasta la Guerra Civil, las trans-
formaciones capitalistas se extendieron a las ciudades de categoria
media baja, cuyo censo no alcanzaba los cien mil habitantes en 1930.
El comercio desempené un papel fundamental en su transicion ha-
cia el modelo urbano liberal, como motor de crecimiento, agente de
cambios espaciales o paisajisticos, y traductor de los procesos de or-
den general. Las herencias del viejo circuito comercial proporciona-
ron los cimientos para la modernizacién de la actividad mercantil, sus
implantaciones y la morfologia de los establecimientos, en el nuevo
centro urbano que en gran medida se superpone al centro tradicio-
nal y lo prolonga.
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Abstract: From the mid-nineteenth century until the Civil War, capital-
ist transformation reached medium-size cities in Spain, those with
less than one hundred thousand inhabitants by 1930. Commerce
was very important in the transition of those cities towards a liberal-
urban model. It not only acted as a motor spurring growth, but it also
changed spaces and landscapes, serving as a translator for the trans-
formation of the urban order. Older trade networks served as the ba-
sis for the modernization of mercantile activity. The new urban centre
overlapped with and prolonged the traditional urban centre, as new
stores opened and others became transformed.
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Introduccién

Los estudios de caricter retrospectivo acerca del comercio ur-
bano en Espafia no son muy numerosos, en particular en lo que se
refiere a la etapa crucial de modernizacién fisica y estructural que
va desde mediados del siglo xix hasta la Guerra Civil. Como corres-
ponde a un objeto de reflexion transversal, los autores de esos tra-
bajos no son solo historiadores, sino investigadores o divulgadores
de disciplinas afines (Economia, Arquitectura, Historia del Arte),
con perspectivas diversas y escalas de andlisis locales o regiona-
les. Directas o no, las aportaciones efectuadas desde el campo de la
Historia desvelan el papel destacado de la actividad comercial, en-
tre las transformaciones mas caracteristicas del periodo entre repu-
blicas. En Madrid, el grupo de investigacion complutense Espacio,
Sociedad y Cultura en la Edad Contemporanea, dirigido por Luis
Enrique Otero Carvajal, aglutina un equipo al que pertenecen, en-
tre otros, Rubén Pallol Trigueros, Fernando Vicente Albarran y
Borja Carballo Barral. En sus publicaciones sobre la capital han uti-
lizado el padrén para medir la expansién de los servicios a través
de su mercado laboral. Del mismo niicleo participan Nuria Rodri-
guez Martin y Santiago de Miguel Salanova, que emplean esa y otras
fuentes para acercarse a las nuevas pautas de consumo, la dindmica
del sector comercial y la irrupcién de la publicidad en el siglo xx*.

! Angel BanaMonDE: «El mercado de mano de obra madrilefio (1850-1874)»,
Estudios de Historia Social, 15 (1980), pp. 143-175; Santiago DE MIGUEL SALANOVA,
Luis Diaz SIMON y Rubén PaLror TRIGUEROS: «Los servicios: un sector clave en la
transformacion del mercado laboral de la ciudad de Madrid a comienzos del si-
glo xx», en Miguel Angel DEL ArcO BLANCO, Antonio ORTEGA SANTOS y Manuel
MARTINEZ MARTIN (coords.): Ciudad y modernizacién en Espasia y México, Granada,
Universidad de Granada, 2013, pp. 181-200; Santiago DE MIGUEL SALANOVA y Nu-
ria RODRIGUEZ MARTIN: «Modernizacién comercial y nuevas formas de ocio y con-
sumo en el Madrid del primer tercio del siglo xx», en Alejandra IBARRA AGUIRRE-
GOBIRIA (coord.): No es pais para jévenes, Vitoria, Instituto Valentin Foronda, 2012,
pp. 1-22; Luis Enrique OTERO CARVAJAL y Rubén PaLLOL TRIGUEROS: «El Madrid
moderno, capital de una Espafia urbana en transformacion, 1860-1931», Historia
Contemporinea, 39 (2009), pp. 541-588; Rubén PaLLOL TRIGUEROS: «Trabajadores
en la ciudad: la evolucién del mercado laboral masculino madrilefio a través de los
padrones municipales, 1860-1905», en Oscar ALDUNATE e Ivan HEREDIA (coords.):
Primer Encuentro de Jévenes Investigadores en Historia Contempordnea de la Asocia-
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De otro lado estd el grupo de investigacion Demografia Historica e
Historia Urbana de la Universidad del Pais Vasco, interrelacionado
con el anterior, donde Manuel Gémez Portilla y José Maria Beas-
coechea Gangoiti han medido el aporte de la actividad mercantil al
crecimiento de las clases medias, a través de fuentes fiscales?. Sin
pretensiones de exhaustividad, y aparte de los demas autores citados
a lo largo del texto, es inevitable la referencia a los arquitectos cata-
lanes Manuel Guardia, José Luis Oyon y Nadia Favia, por lo tocante
a los mercados de abasto’.

Parece forzoso destacar aparte la contribucion de los gedgra-
fos, orientada en concreto al comercio en diferentes periodos y, so-
bre todo, de forma lateral, mediante monografias que reconstruyen
el crecimiento de las distintas ciudades desde el siglo x1x, tratando
con cierta profundidad el papel desempefiado por las funciones
terciarias®. Los aspectos mds estrictamente geograficos no son solo
de orden espacial: variaciones en la distribucién y en las combina-

cién de Historia Contempordnea, Zaragoza, Universidad de Zaragoza, 2008; Rubén
ParLor TRIGUEROS, Fernando VICENTE ALBARRAN y Borja CARBALLO BARRAL: «Del
taller a la gran fébrica, del ultramarinos a la gran empresa: la evolucién del mer-
cado de trabajo madrilefio entre 1860 y 1930», en Maria Encarna NicorL4s y Car-
men GONZALEZ (coords.): Ayeres en discusion: temas clave de historia contempord-
nea, Murcia, Universidad de Murcia, 2008, pp. 91-123; Nuria RODRIGUEZ MARTIN:
«Cuando Carmen va de compras. Clases medias y sociedad de consumo en el Ma-
drid del primer tercio del siglo Xx», en José Maria BEASOECHEA GANGOITI y Luis
Enrique OTERO CARVAJAL (coords.): Las nuevas clases medias urbanas: transforma-
cion y cambio social en Esparia, 1900-1936, Madrid, Catarata, 2015, pp. 170-185.

2 José Maria BEASCOECHEA GANGOITI y Arantxa PARgjA: «Tiendas y tenderos
de Bilbao a finales del ochocientos», Bidebarrieta, 17 (2006), pp. 249-264; Ma-
nuel GONZALEZ PORTILLA, JesGs HERNANDO PEREZ y José Marfa URRUTIKOETXEA LI-
ZARRAGA: «Clases medias en un contexto de desarrollo industrial y urbano, 1876-
1930. El Pais Vasco y sus dos principales escenarios de modernizacién», en José
Maria BEascoEcHEA GaNGortt y Luis Enrique OTERO CARVAJAL (coords.): Las nue-
vas clases medias urbanas: transformacion y cambio social en Espaiia, 1900-1936, Ma-
drid, Catarata, 2015, pp. 58-78.

> Manuel GuarDia, José Luis OYON y Nadia Favia: «De mercado de barrio a
mercado central: trabajo, parentesco y proximidad en torno al mercado del Born,
1876-1931», Zainak. Cuadernos de Antropologia-Etnografia, 36 (2013), pp. 231-246.

* Carlos CARRERAS VERDAGUER: «Per una nova geografia comercial urbana», Re-
vista Catalana de Geografia, 10 (1989), pp. 5-21; Sergio ToMmE: «Comercio y ciuda-
des medias en la Espana del desarrollismo», Biblio 3W, 17 (2012), pp. 1-30, www.
ubu.edu/geocrit/, e iD.: «Posguerra y ciudad: la memoria del comercio perdido,
Eria, 91 (2013), pp. 110-128.
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ciones de actividades, jerarquia, redefinicion y desplazamiento del
centro de negocios. También interesan otras dimensiones mas for-
males, pues las tiendas y almacenes son un elemento relevante del
paisaje urbano, y su fisonomia y organizacion interna han variado
de forma sustancial siguiendo los ciclos de desarrollo de la ciudad,;
asi que el comercio es una resultante y un cruce de influencias, con
multiples significados y muy alto valor informativo’.

Sumando distintas procedencias, los conocimientos disponi-
bles sobre el particular para el periodo anterior a 1936 estin muy
fragmentados, no suelen tener cardcter general e iluminan de ma-
nera muy desigual el territorio nacional, dando mayor cobertura a
las poblaciones principales. De ahi result6 la decision de efectuar
un acercamiento selectivo, referido exclusivamente a las ciudades
de tipo medio o mas bien medio-bajo, entendidas de forma abierta
como el conjunto situado entre las grandes aglomeraciones o las ca-
pitales regionales y los pequefios nicleos; es decir, plazas que en
ningdn caso rebasaron los cien mil habitantes en 1930. Valorar por
separado lo ocurrido en ese grupo esta asimismo justificado por tra-
tarse del tipo dominante, al que pertenecian la generalidad de las
capitales de provincia, y ademas representan el limite inferior hasta
donde alcanzé de lleno el proceso de renovacion comercial iniciado
en la parte alta de la red urbana.

El trabajo que aqui se presenta es, en primer término, una re-
copilacién bibliogrifica de historia urbana multidisciplinar, pero
orientada preferentemente hacia los textos procedentes de la geo-
grafia. Esa parte proporciond una primera sistematizacion, comple-
tada después con aportaciones de primera mano. La consulta de
periédicos, revistas, guias (comerciales, turisticas) y anuarios sumi-
nistré textos, anuncios y fotografias de gran valor®. La bisqueda se
extendié a las tarjetas postales que contienen vistas urbanas cerca-

> Allain Remy: Morphologie Urbaine, Paris, Armand Colin, 2004, y Horacio Ca-
PEL: La morfologia de las ciudades, vol. 11, Aedes Facere: técnica, cultura y clase social
en la construccion de edificios, Barcelona, Ediciones del Serbal, 2005. )

¢ Sirvan como ejemplo, para Asturias y Ledn, estas obras: Enrique ALVAREZ
SuArez y Francisco Manuel GAMEZ: Guia monumental, historica, artistica, industrial,
comercial y de profesiones, Madrid, Matéu Ediciones, 1923; Anuario descriptivo de
Asturias para 1904, Gijon, Tipografia del Anuario Descriptivo, 1904, y Raimundo
RopRiGUEZ y Winocio TESTERA: Guia artistica oficial de Ledn, Ledn, Imprenta Mo-
derna, 1925.
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nas, pues son un documento geografico de primer orden, y preci-
samente vivieron su época dorada entre 1910 y 1925, gracias a la
labor de Hauser y Menet, Thomas o Castifieira, Alvarez y Leven-
feld, ademas de Garcia Garrabella y Roisin’. Entre postales e ins-
tantaneas de otra clase fueron seleccionadas casi medio millar de
fotografias de establecimientos, y calles o plazas comercialmente
densas. Las imagenes se clasificaron con arreglo a variables senci-
llas: cronologia aproximada, naturaleza del documento (foto, pos-
tal, anuncio, cromo) y encuadre (primer plano de local, conjuntos
o agrupaciones de tiendas, e interiores de estas). Como apoyo se-
cundario fueron entrevistados treinta informantes descendientes
de propietarios de empresas, dependientes, viajantes y «chicos» en
Leén, Zamora, Oviedo, Santander y Salamanca, cuyas historias de
vida contienen informacién cualitativa de utilidad, incorporada par-
cialmente a la descripcion interpretativa.

El interés por la memoria del comercio urbano o rural se re-
monta sobre todo a la parte final del siglo xx y ha fructificado en
iniciativas como el Museo del Comercio y la Industria de Salamanca
(20006), el Centro de Interpretacion del Antiguo Comercio en Salas
de Pallars (Lleida, 2007) o la parte dedicada a esa actividad en el
Centro de Cultural Tradicional de Pusol (Elche). Libros y articulos
periodisticos relativos a las contadas tiendas antiguas atin existentes
en ciudades de categoria intermedia han alimentado el debate sobre
su consideracién como recurso cultural, y la necesidad de proteger
los establecimientos de mas edad o valor identitario que sobrevivie-
ron a las destrucciones masivas practicadas desde los afios setenta.
Su inclusién en los Catalogos de Patrimonio no ha logrado salvar
las empresas, pero si algunos locales, que han sido adaptados para
dedicaciones nuevas, lo cual no siempre impide su banalizacion. El
grupo de ciudades que aqui nos ocupa solo conserva una porcién
insignificante de los negocios anteriores a la dictadura en su integri-
dad. Hasta donde conocemos, los mas antiguos son la cereria y co-
mestibles Corderet de Tarragona, cuyo origen se remonta a 1751, y
las farmacias Puente (Vitoria, 1826) y Merino (Ledn, 1827), ademads
de la esparteria Taboada en Talavera de la Reina (1835), la sombre-

7 Publio LoPEZ MONDEJAR: Las fuentes de la memoria, vol. 11, Fotografia y socie-
dad en Espafia, 1900-1939, Barcelona, Lunwerg, 1992, y Juan Miguel SANCHEZ VI-
GIL: Del daguerrotipo a la instamatic, Gijon, Trea, 2007, pp. 283-288.
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rerfa Casa Ponsol en San Sebastian (1838) y la también vitoriana
Optica Mendia (1856). Del ultimo tercio del siglo X1x proceden la
Confiteria Madrilefia de Salamanca (1870), el ultramarinos La Con-
fianza (Huesca, 1871) o la sombrereria Durin en Logrono (1896),
y a principios del siglo xx corresponden el gijonés café Dindurra
(1901) y la libreria del Espolon (Burgos, 1907).

El arranque de los cambios en la actividad y el espacio mercantil

El intercambio de los excedentes agricolas y la produccién ar-
tesanal, en torno a ferias y mercados, proporcioné a las ciudades
espafolas su mayor fuente de vida hasta bien entrado el siglo x1x.
Las exigencias espaciales del comercio condicionaron por completo
el crecimiento de los nucleos preindustriales, en torno a las rutas
de comunicacion, asi como sus trazas y organizacion interna®. La
trama urbana heredada (division parcelaria, caserio, definicion de
los frentes de manzana, recorridos de soportal) experiment6 suce-
sivas reformas y derribos locales, para adaptarse a las necesidades
cambiantes del tejido comercial, resultando un modelado por estra-
tos temporales de gran riqueza morfoldgica. Esa relacion histérica
gané complejidad y cobré dimensiones diferentes durante la parte
central del Ochocientos, al configurarse la ciudad burguesa, den-
tro de un Estado liberal que reforzé las capitales de provincia. La
ruptura del aislamiento, con la extension progresiva de las redes de
transporte, comenzé a modificar las bases de actividad urbana (ad-
ministracion, banca, funciones productivas, distribucion, bienes rai-
ces), estimuld el aumento poblacional y la formacién de una nueva
elite’. En onda expansiva de lenta propagacion, desde las ciudades
mayores a las medianas y pequefas, la transformacién capitalista

8 Carlos CARRERAS VERDAGUER: «Per una nova geografia...», p. 9; Leopoldo To-
RRES BALBAS: «La Edad Media», en Resumen bistérico del urbanismo en Espasia, Ma-
drid, Instituto de Estudios de Administracién Local, 1987, pp. 68-172; Fernando
pE TERAN: Historia del urbanismo en Espara, vol. 111, Siglos xix y xx, Madrid, Ca-
tedra, 1999, y Gabriel WACKERMANN: Géographie urbaine, Paris, Editions Ellip-
ses, 2000.

° Luis Enrique OTERO CARVAJAL: «Las ciudades en la Espafia de la Restaura-
cion, 1868-1939», en Espaiia entre Repiiblicas, 1868-1939. Actas de las VII Jornadas
de Castilla-La Mancha sobre investigacion en archivos, vol. I, Guadalajara, Asocia-
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adquirira expresion geografica en forma de escenarios mercanti-
les nuevos, bajo los cuales suelen permanecer unas bases materiales
previas. En principio el comercio moderno colonizé las viejas calles
y plazas tradicionalmente dedicadas a esa funcion, indisociables de
los ejes primarios de circulaciéon'®. Su primacia descansaba en fac-
tores de localizacion, ya que eran umbral del casco, travesia, ronda
o coso, cuando no nudo viario o gozne entre unidades morfoldgi-
cas diferenciadas. De esa forma conservaron o revalidaron su con-
dicién de sitios principales, y en no pocos casos han logrado man-
tenerla, al menos relativamente, hasta hoy.

Poseen denominaciones caracteristicas: Mayor, del Mercado,
Mercadal o de las Tiendas cuando se trata de plazas; si son ca-
lles figuran como topénimos dominantes Mayor y Real, entre mu-
chos otros. Hay calles mayores con marcado protagonismo en ciu-
dades de Castilla (Albacete, Alcald, Béjar, Guadalajara, Palencia y
Salamanca), Cataluna (Lérida y Tarrasa), Valencia (Alicante, Beni-
dorm y Castell6n) y Murcia (Cartagena), ademas de Navarra (Pam-
plona) y Aragon (Jaca). La calle Real continda siendo una arte-
ria de tiendas con peso especifico en Almerfa, Ceuta, Ferrol, La
Corufa, San Fernando, Santa Cruz de la Palma o Segovia. Otros
nombres propios declaran el origen, como la Ria de Ledn. Aluden
acaso a su naturaleza funcional en el Coso de Huesca, La Carrera
en La Laguna y Jaén (hoy Bernabé Soriano), pero también Corre-
dora en Elche, Corredera en Lorca y Carreteria en Cuenca. Pue-
den, si no, explicar otros atributos de donde deriva la principali-
dad: calle Maestra (Jaén), calle Nueva (Cadiz y Teruel), calle Ancha
(Albacete, Cadiz, Le6n y Sanlicar) o calle Larga (Jerez). En ocasio-
nes se llaman directamente del Comercio (Toledo y pasaje del Co-
mercio en Linares), de Las Tiendas (Almeria) y Los Portales (Baeza
y Logrofio). O precisan en mayor grado los cometidos de origen:
Mesones (Ubeda), Argenteria (Gerona), Correria (Vitoria) o Aza-
franal (Salamanca). Los mas habituales aparecen a veces asociados
para enfatizar o indicar jerarquia (Rta Mayor de Salamanca o Ma-
yor Principal en Palencia), o se les anaden especificaciones tempo-
rales, caso de Riia Nueva en Santiago.

cién de Amigos del Archivo Histérico Provincial, 2007, pp. 27-80, y Luis Enrique
Ot1ERO CARVAJAL y Rubén PaLLoL TRIGUEROS: «El Madrid moderno...», pp. 543-551.
1 Horacio CAPEL: La morfologia..., p. 444.

Ayer 124/2021 (4): 219-249 225



Sergio Tomé Fernindez Calle Real, calle Mayor: el comercio moderno...

ImMAGEN 1
Calle Mayor principal, Palencia

Fuente: Vicente BuzoN CONCHEIRO: Palencia antiguo, Palencia, Editora del Ca-
rrion, 1997, p. 26.

Segtin la investigacién realizada por Quirds Linares utilizando
el Diccionario de Pascual Madoz, la primera novedad que llegd gra-
dualmente desde mediados del siglo x1x a las capitales de provin-
cia y poblaciones menores fue la tienda fija, en lugar de las tien-
das del aire y los puestos de soportal, al incrementarse el ntimero y
variedad de articulos, asi como el poder de compra. Habia mayor
disponibilidad de productos agricolas y una amplia gama de nue-
vos bienes (tejidos, ferreteria, quincalla, herramientas, maquinas),
parte de ellos importados!!. El perfil dominante en los primeros es-
tablecimientos modernos era el de comercio general o mixto, aun-
que desde el comienzo estuvo presente la especializacion. Ademas
de boticas, panerias o coloniales, antes de 1835 abrieron joyerias,
pastelerias-restaurant, y ya en 1850 se salté a otro concepto empre-

! Francisco QUIROS LINARES: Las ciudades espariolas en el siglo xix, Valladolid,
Ambito, 1991, pp. 63-71.
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sarial en los almacenes santanderinos Las Tres BBB, denominacién
generalizada luego para quincalla y mercerias, que en algunos casos
sobrevivieron hasta 1970. De algin modo la dinamica a la que nos
referimos estuvo asociada con los productos procedentes del exte-
rior y, en algunos casos también, con la presencia de extranjeros.
Por ejemplo, en las mayores ciudades costeras de las islas Canarias,
donde el Régimen de Puertos Francos de 1852 atrajo comerciantes
ingleses y franceses'?.

El marco espacial sobre el que se proyectaban aquellos cambios
era el de cascos urbanos sometidos a profundos reajustes morfo-
16gicos y funcionales, con la reforma liberal y los primeros ensan-
ches, indisociables de la evolucién de los transportes®. La regula-
rizacion del plano y la sustitucion del caserio permitian dedicar los
pisos bajos a tiendas, talleres y almacenes, del mismo modo que la
remodelacion de las plazas mayores estuvo en gran medida justi-
ficada por los imperativos comerciales. La atraccién ejercida, con
ayuda del mercado semanal y las paradas de diligencias, se vio nor-
malmente reforzada al aparecer los primeros mercados de abastos,
en las décadas de 1830-1840, utilizandose al efecto solares obteni-
dos por derribo o lugares descubiertos, formalizados o no™. A ve-
ces estaban especializados previamente en la venta de articulos de-
terminados (madrenas, leche etc.), segiin el reparto funcional de
cada localidad. En esas zonas de fuerte concentracion, espacios pu-
blicos y antiguas calles principales poco a poco reedificadas, convi-
vian de manera natural el intercambio mercantil y la socializacion;
ofrecen prueba de ello las primeras sucursales del café Suizo fuera
de las grandes ciudades (Burgos, Pamplona, Santander, Santa Cruz
de Tenerife y Toledo)”.

2 Emilio Murcia NaVARRO: Santa Cruz de Tenerife, un puerto de escala en el
Atldntico, Tenerife, Aula de Cultura, 1975.

B Carmen MIRaLLES GuascH: Ciudad vy transporte. El binomio imperfecto, Bar-
celona, Ariel, 2002, y Basilio CALDERON CALDERON: «Las ciudades de la ciudad.
Apuntes sobre los origenes de la memoria urbana en la Espana de los siglos XX y
xx», en Gonzalo ANDRES LOPEZ: La ciudad de la memoria: Burgos a través de la foto-
grafia histérica (1833-1936), Burgos, Dossoles, 2002, pp. 13-39.

" Manuel GuarDIA BassoLs y José Luis OYON BANALES: «Los mercados publi-
cos en la ciudad contemporanea. El caso de Barcelona», Scripta Nova, 744 (2007).

B A fin de siglo alcanzaban el medio centenar segtin Antonio FERNANDEZ CA-
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El modelado del centro comercial en la ciudad de la Restauracién

Conforme avanzaba la centuria hacia su cuarto final y el entre si-
glos, la revolucién del transporte (ferrocarril, carreteras, puertos) fa-
cilité la explotacién de los yacimientos mineros, el despegue indus-
trial de los territorios periféricos y la puesta en valor de los recursos
agropecuarios. Con fuerte participacién extranjera, proliferaron las
sociedades inversoras y grupos financieros, robustecidos gracias al re-
torno de capitales cuando termine de derrumbarse el imperio colo-
nial*®, La mayor difusion territorial y la orientacion mas diversa de las
inversiones dieron lugar a una creciente diferenciacién regional y una
mayor jerarquia urbana. Las ciudades de peor posiciéon permanecie-
ron ancladas al campo, dedicadas a la actividad mercantil y los servi-
cios. Otras adquirieron una base econémica mas compleja, engrosa-
ron su censo gracias al aporte inmigratorio, y el abastecimiento pasé
a ser en ellas una cuestién de mayor importancia. Las mas dindmicas
conoceran pronto la modificacién de las relaciones de clase, al afian-
zarse la burguesia de negocios con nuevas necesidades y practicas de
representacion social, frente a las clases medias todavia poco nume-
rosas fuera de las grandes capitales y el proletariado en aumento!’.
El comercio conocié entonces una expansion numérica a importan-
tes modificaciones cualitativas en las localidades con mejor posicion
geografica, donde los progresos del sector mercantil estardn conecta-
dos con la renovacién urbanistica y arquitecténica'®,

La reforma interior de poblaciones, herramienta fundamen-
tal de intervencion urbanistica, recibié su mayor impulso en tiem-

sADO: Guia histérica de fondas, posadas, hoteles, restaurantes y tabernas de Bilbao,
Bilbao, BBK, 2002, p. 49.

16 Francisco ERICE SEBARES: «Comercio, comerciantes y dependientes en Astu-
rias», Semata: Ciencias sociais e humanidades, 12 (2001), pp. 125-165, y Fernando
DE TERAN: Historia del urbanismo..., pp. 93-95.

"7 Francisco ERICE SEBARES: Propietarios, comerciantes e industriales. Burguesia
y desarrollo capitalista en la Asturias del siglo xix (1835-1885), Oviedo, Universi-
dad de Oviedo, 1995; Luis Enrique OTERO CARVAJAL: «Las ciudades...», pp. 17-20,
y Luis Enrique OtErO CarvAJAL y Rubén ParLoL TriGUEROs: «El Madrid mo-
derno...», pp. 546-557.

8 Gracia SUAREZ BOTAS: «La estancia en la ciudad», en Armando RODRIGUEZ
GONzALEZ (coord.): Puerto de Gijon, escala turistica, Gijon, Autoridad Portuaria,
2008, pp. 95-181, esp. pp. 128-147.
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pos de la Restauracion, dando como resultado el replanteamiento
de los espacios centrales heredados y la definiciéon de otros, donde
se esculpe el niicleo comercial capitalista'®. Plazas y arterias histori-
cas de vocacion mercantil y artesana confirmaron su papel, o lo ce-
dieron a nuevos enclaves abiertos al demoler fortificaciones (Puerta
Purchena en Almeria, Rambla Nova de Tarragona o Plaza Consti-
tucion en Jaén)?. Hubo desplazamientos, dentro de los limites del
viejo recinto o en su aureola envolvente, hacia viales destacados por
la construcciéon de edificios administrativos, residencias burguesas
o por su condicién de paseos: Corrida en Gijén o Herradores en
la Laguna?®'. Municipios vivaces con proyectos de ensanche tempra-
nos (Santander, San Sebastian o Vigo) conocerian pronto desbor-
damientos o incipientes traslados del centro de gravedad hacia la
nueva cuadricula y la estacion de ferrocarril. Las calles principales
iran exhibiendo fisonomias semejantes, producto de una normali-
zacion edificatoria que introdujo lo que hoy llamamos arquitectura
ambiental (casas balconadas o de miradores)?. Los estudios locales
revelan que esos viales de primer orden respondian a un mismo pa-

1% Jean Claude BOYER: Les villes europeénnes, Paris, Hachette Editions, 2003, p. 99.

2 Ana Marfa ARANDA BERNAL y Fernando QuiLes GaRrcia: Historia urbana de
Algeciras, Sevilla, Junta de Andalucia, 1999, p. 27; Emilio ArRrovo LoPEz, Rafael
MACHADO SANTIAGO y Carmen EGEA JIMENEZ: El sistema urbano de la ciudad de
Jaén, Granada, Universidad de Granada-Ayuntamiento de Jaén, 1992, p. 27; Félix
CasTANO FERNANDEZ: Los paisajes urbanos de Mérida, Mérida, Biblioteca Ptblica,
1989, p. 50; Fernando FERNANDEZ GUTIERREZ y Rafael ASENJO PELEGRINA: La vision
subjetiva del espacio urbano almeriense, Almeria, Instituto de Estudios Almerienses,
1998, p. 25; Vicente GONZALEZ PEREZ: La ciudad de Elche, Valencia, Universidad de
Valencia, 1976, p. 93, y Francisco Javier PErez Rojas: Cartagena, 1878-1936, Mur-
cia, Editora Regional, 1986, p. 104.

2 Carmen CALERO MARTIN: La Laguna, desarrollo urbano y organizacion del es-
pacio, La Laguna, Ayuntamiento de La Laguna, 2001, p. 298.

2 Manuel FERRER REGALES y Andrés PRECEDO LEDO: «Las ciudades centrales
del sistema vasco-navarro», Estudios Geogrdficos, 189 (1975), pp. 325-349; Juan Je-
sts LARA VALLE: Desarrollo y crisis urbana de Almeria, Almeria, Ediciones Cajal,
1989, p. 66; Carmen GIL DE ARrBA: Ciudad e imagen, Santander, Universidad de
Cantabria, 2002, pp. 139-143; Francisco Javier GOMEZ PINEIRO: Aproximacion a la
geografia social y urbana de la comarca donostiarra, San Sebastian, Sociedad Gui-
puzcoana de Ediciones, 1984, p. 28; José Luis PEREIRO ALONSO: Desarrollo y dete-
rioro urbano de la ciudad de Vigo, Vigo, Colegio de Arquitectos de Galicia, 1981,
pp. 40-47; Ramén PErREZ GONZALEZ: «La Laguna», Estudios Geogrificos, 124 (1971),
pp. 443-565; Andrés PrEcEDO LEDO, Rafael RODRIGUEZ y Montserrat VILLARINO:
Vigo, drea metropolitana, Vigo, Universidad de Santiago-Fundacién Caixa Galicia,
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trén funcional, en cuanto a la combinacién de usos: comercio, insti-
tuciones publicas y despachos de profesionales, ademas de circulos
recreativos y hosteleria (alojamiento y restauracion). Eran sendas
flanqueadas por una sucesién casi ininterrumpida de /unas de esca-
parates y cafés: San Francisco en Santander, la calle Mayor en Lé-
rida o Palencia, la calle Real de La Corufia, Santa Clara en Zamora,
o la calle de Enmedio en Castellon. Obedeciendo a los mismos im-
pulsos que el comercio, la hostelerfa registré una dinamica de mo-
dernizacién y especializacion socioespacial del mayor interés. Algu-
nas publicaciones diferencian las posadas, mesones y tabernas, por
un lado, de los cafés y hoteles modernos, por otro. Los primeros
estaban preferentemente situados cerca de los mercados o las ter-
minales de transporte, mientras que los segundos ocuparon ejes o
nudos directores en el cuerpo principal de la ciudad o su ensan-
che, con grandes locales en esquina o chaflan. La competencia por
los puntos mas céntricos se resolvia en principio a favor de los ca-
fés, que sobrevivieron por regla general hasta la época del desarro-
llismo, cuando cedieron paso a los bancos?.

El despegue, reflejado en la aparicion de las cimaras de comer-
cio para defender los intereses de la burguesia mercantil, es mensu-
rable gracias a la Matricula de Contribucién Industrial y de Comer-
cio al menos desde 1890. Los datos de esa lista cobratoria revelan,
casi con independencia del entorno geogrifico, un total predominio
del pequefio negocio familiar, asociado al taller artesanal o a la hos-
teleria (tiendas bar): comercios generales, ventas de comestibles y
tejidos, asi como tabernas, cuyos propietarios y empleados residian
con frecuencia a la parte trasera o en el piso superior. A distan-
cia figuraban las tiendas de alpargatas, cordeleria, curtidos y zapa-
terfas, ademds de las droguerias y expendios de paqueteria y quin-
calla. Los otros tipos comerciales eran las cacharrerias, cesterias y
tiendas de semillas y aperos, aparte de las cererfas y suministro de
objetos religiosos?. Alli acudian los cosarios, a realizar la compra

1989, p. 105, y José Alberto VALLEJO DEL CAMPO: Apuntes bistoricos del Santander
alfonsino, Santander, Artes Graficas Resma, 1983, pp. 48 y 137-141.

» Maria GReCIET PEREDES: La Cdmara de Comercio, cien aiios de vida (1889-
1989), Oviedo, Camara Oficial de Comercio, 1989.

2 Han utilizado la lista cobratoria, entre otros, Mariano ESTEBAN DE VEGA, Ma-
nuel REDERO SAN ROMAN y Santiago GONZALEZ GOMEZ: Salamanca, 1900-1936, Sa-
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colectiva para los habitantes de los pueblos. A fin de siglo, en re-
giones industriales, se puso en marcha la transicion hacia mode-
los mas diferenciados por ramos, orientacién social y localizacion.
Fueron muy caracteristicos del momento los coloniales y ultrama-
rinos finos (con tostaderos de café y pequenas fabricas de choco-
late), asi como los almacenes de tejidos, sederias y ferreterias. Com-
partian las calles mas animadas con tiendas de objetos de escritorio,
sombrererias, camiserias y perfumerias; estas, como los negocios de
material fotografico y guarnicionerias dedicadas a efectos de viaje,
eran exponentes de una capitalizacién que alcanzo su cota mas ele-
vada en el mediano comercio. Ahi entrarian los negocios organi-
zados en distintos departamentos, anticipo de los grandes almace-
nes, como el bazar ] de Zamora y el bazar Masaveu de Oviedo, que
constaba de dos edificios y secciones de confeccién, porcelanas fi-
nas y juguetes, ademds de bisuteria, perfumeria, flores, cuadros, ta-
pices y bombones?®.

También las denominaciones evolucionaron desde las tres tipo-
logfas tradicionales que Gago Gonzilez clasificé en 20072°. Una re-
coge el nombre del fundador o propietario, si acaso con expresion
de parentesco o relacion (viuda de, hijos de, sucesor de); otra iden-
tifica también la actividad, de manera genérica o con puntualizacio-
nes (pasteleria y reposteria), e indica si se trata de un almacén; el
tercer grupo define la procedencia geografica, empleando los ape-
lativos de origen y los gentilicios, en masculino o femenino, de pro-
vincias (La Zamorana, La Madrilena, La Gaditana o El Navarro),
comarcas (La Camerana, La Berciana, El Serranillo o El Sayagiiés)
y localidades (La Montijana, Los Valdepefieros o La Carredana).

lamanca, Ediciones de la Diputacién, 1992, p. 33, y Aurora GARCIA BALLESTEROS:
Geografia urbana de Guadalajara, Madrid, Fundacion Universidad Espafiola, 1978,
p. 247. Véase también Francisco ERICE SEBARES: «Comercio, comerciantes y depen-
dientes...», p. 113.

» Bernabé RODRIGUEZ VALVERDE: El urbanismo comercial, Jaén, Universidad de
Jaén, 2000, p. 18; «Escaparates que marcan época», Cuéntame como era Zamora,
blog, 13 de enero de 2016, www.laopiniondezamora.es/blogs/cuentame-como-era-
zamora/escaparates-que-marcaron; Carmen Ruiz ARrias: La vida comercial en Oviedo
a través de «Nosotros los Riveros, Oviedo, Ediciones Entorno Asturiano, p. 15, y
Maria José CUESTA RODRIGUEZ et al.: Guia de arquitectura y urbanismo de la ciudad
de Oviedo, Oviedo, Colegio Oficial de Arquitectos de Asturias, 1998, p. 139.

% José Maria GAGO GONZALEZ: El pequeiio comercio en la posguerra castellana,
Valladolid, Junta de Castilla y Ledn, 2007, pp. 53-56.
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IMAGEN 2

Anuncio de un comercio de viveres
toledano a principios del siglo xx

ALMACER E PRUTOS COLONIALES Y DEL PAIS

OafSraf ¥ GERELLER
SAMTIAOO CAMARASA

e

Chilte da Yadar de doce, 18 Toldg® 48, Tl Fdae

Fuente: Guia prdctica de Toledo y su provincia, Ma-
drid, Ambrosio Pérez y Compaiiia, s. d.

Incluso paises, como El Andorrano, razén que todavia sobrevive
en el ensanche donostiarra. Pueden aludir al lugar de donde vie-
nen determinadas mercaderias o comunidades dedicadas tradicio-
nalmente al transporte o a determinados rubros comerciales. De
ahi las tiendas de tejidos El Catalan o Los Catalanes, la armeria Ei-
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barresa, los pescados La Corufiesa o El Maragato, y los dulces, he-
laderias y turrones El Valenciano, aunque también aparece apli-
cado con cierta frecuencia a ferreterias. A eso se sumaron nuevas
categorias que explicitaban la evolucion técnica, los cambios so-
ciales y el avance de las ideas. El contexto material trajo nombres
como El Porvenir, El Progreso, El Pensamiento, La Verdad, El Si-
glo o El Vapor. Los hay, si no, alusivos a paises o ciudades toma-
dos como referencia cultural o econémica, lugar de procedencia
de hombres de negocios u origen de articulos importados: La Pa-
risién, El Belga o La Suiza (aplicado a granjas o lecherfas). Estan
por fin los indicativos puramente mercantiles, que proclaman cua-
lidades, alicientes o ventajas comparativas de la empresa: La Com-
petidora, La Favorita, La Buena Voluntad, El Buen Gusto, El Ba-
rato o La Novedad.

La corriente de cambios terminé por sustanciarse en la morfolo-
gia comercial de diferentes formas. En contraposicién al comercio
previo, mas relacionado con el mundo rural, mas parecido al taller
artesanal y encerrado en si mismo, los negocios modernos esta-
ban volcados al exterior gracias a los escaparates, resultantes de los
avances técnicos, cuya capacidad se aprovechaba al maximo para
exhibir mercaderia. Ademas de las cristaleras, la fisonomia de las
tiendas venia dada por las portadas de madera, ricamente trabajada
en algunos casos, y los elementos graficos pintados o grabados so-
bre el vidrio, con el nombre de la empresa y su dedicacion. Las fo-
tografias de época recogen a veces interiores repletos de productos,
en los colmados y bazares, ocupando estantes y mostradores, col-
gando del techo o descansando sobre el suelo. En cuanto a la pro-
yeccién hacia la via publica, los toldos (en tela cruda o de listas)
eran un distintivo de las calles mas activas, asi como los rétulos de
muestra. En una instantdnea de las barricadas levantadas en Santan-
der durante la Revolucién Gloriosa de 1868, quedaron perenniza-
dos los grandes carteles publicitarios del mundo moderno: Salén de
Peluqueria, Géneros de Moda?’. Algunos cafés desplegaban sobre
la acera estructuras de fundicion, soportadas con columnillas, para
proteger los veladores del sol o de la lluvia, como en el alicantino
paseo de la Explanada. Todavia puede verse uno de esos porches

" José Alberto VALLEjO DEL CaMPO: Apuntes historicos del Santander..., p. 18.
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con aire colonial, acompanando al local de un viejo café cerrado en
el centro de Avilés. La utilizacion masiva del hierro y el cristal dejo
huella en los primeros pasajes comerciales de caracter monumental,
el de Gutiérrez (Valladolid), abierto durante los anos 1880, y el de
Conesa (Cartagena), en el decenio posterior. También gran parte
de los mercados centrales o municipales inaugurados entre 1880 y
1910 eran metalicos, aunque los hubo de piedra o ladrillo. En oca-
siones se trataba de un segundo inmueble, cercano al anterior a fin
de separar la pescaderia del resto, o mas distante para servir a la
nueva poblacién, cosa que a veces requiere un tercer edificio?®.

El primer tercio del siglo XX, crecimiento y modernizacién

Las trayectorias abiertas con anterioridad derivaron en unas
condiciones sumamente favorables al comercio durante la Primera
Gran Guerra y, en especial, con la dictadura de Primo de Rivera:
obras publicas, producciéon de materias primas, desarrollo fabril vy,
en consecuencia, una cierta terciarizacién econémica, hasta que se
deje sentir la crisis de 1929%. Avanz6 la urbanizacion y se incre-
ment6 el tamafio de las ciudades medias, y, por tanto, su mercado
interno, al calor de las actividades logisticas, manufactureras, mer-
cantiles o de ocio, segiin los casos. El progreso de los conocimien-
tos cientificos y técnicos (electricidad, maquinaria, motorizacion)
permiti6 ir completando las redes de suministro y resolver el pro-
blema de la movilidad, generado por la multiplicacién de los flujos
y el aumento de las distancias interiores. La fabricacion a gran es-
cala fue determinante en la prosperidad del comercio, pues incor-
pord al circuito de consumo de las rentas mas altas, y en menor
grado los estratos mesocraticos, una amplia gama de articulos. Im-

28 Maria Inmaculada CERRILLO RuBIO: La formacion de la ciudad contemporinea,
Logroiio entre 1859 y 1936, Logrofio, Ayuntamiento de Logrofio, 1993, pp. 199-
206; René-Paul DESSE: Le nouveau commerce urbain, Rennes, Presses Universitaires
de Rennes, 2001, p. 79; Michelle PErRrOT: «El ama de casa en el espacio parisino du-
rante el siglo xtx», Historia Urbana, 1 (1992), pp. 71-82; Horacio CAPEL: La morfo-
logia de las ciudades..., p. 452, y Javier PEREZ Rojas: Cartagena..., pp. 104, 303 y 310.

# Jean Luc PiNOL y Francois WALTER: Historia de la Europa Urbana IV. La ciu-
dad contemporinea hasta la Segunda Guerra Mundial, Valencia, Universitat de Va-
léncia, 2011, p. 79.
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portados o nacionales, estaban relacionados con los nuevos estilos
de vida (salud, higiene, vestido, alimentacién, deporte) y formas de
habitacién (mobiliario, enseres, aparatos), en un contexto de gran-
des cambios en las pautas culturales relativas al ocio, relacién social
o de género®. En el Cantabrico incidié en concreto el turismo de
ola, desarrollado desde muy temprano en Santander y San Sebas-
tian con el impulso del ferrocarril y el aliciente del veraneo real’'.
Otro grupo diferenciado es el de las plazas norteafricanas, donde
intervinieron factores geoestratégicos como la constitucion del Pro-
tectorado (1912)%2.

Parte del sector evoluciond, sobre todo a partir de la Guerra
de 1914, siguiendo patrones de organizacion y estrategias de pro-
mocién diferentes (remates, venta a plazos), que daban mayor re-
levancia a la publicidad”. Pero las pervivencias gremiales y los pe-
quenos establecimientos de corte tradicional continuarin teniendo
un papel muy destacado durante el primer tercio del Novecientos,
sobremanera en los ntcleos menores. Con sus limitaciones, la Ma-
tricula de Industria y Comercio permite cuantificar en aquel pe-

0 Jests MirAs Araujo: «El puerto y la actividad econémica en la ciudad de A
Coruna, 1914-1925», Scripta Nova, 8 (2004), pp. 157-180; Gloria NIELFA CRISTO-
BAL: Los sectores mercantiles en Madrid en el primer tercio del siglo xx: tiendas, co-
merciantes y dependientes de comercio, Madrid, Ministerio de Trabajo y Seguridad
Social, 1985; Luis Enrique OTERO CARVAJAL: «Las ciudades...», pp. 22-24, y Jorge
URiA: Una historia social del ocio. Asturias, 1898-1914, Madrid, Unién General de
Trabajadores, 1996.

’l Carlos LARRINAGA: «De las playas frias a las playas templadas: la populariza-
cién del turismo de ola en Espafia en el siglo xx», Cuadernos de Historia Contenr-
pordnea, 37 (2015), pp. 67-87, y Rafael VALLEJO, Elvira LINDOSO y Margarita VILAR:
«Los antecedentes del turismo de masas en Espania, 1900-1936», Revista de Histo-
ria de la Economia y de la Empresa, 10 (2016), pp. 137-188.

> Gonzalo ANDRES LOPEZ: La estructura urbana de Burgos en los siglos XIX y xx,
Burgos, Caja Circulo, 2004, p. 556; Bernardo CASTELO ALVAREZ: Ferrol, morfologia
urbana y arquitectura civil, Betanzos, Universidad de La Coruna, 2000, p. 86; Ro-
cio SiLva PErez: «Ceuta, una ciudad singularizada por su condicién de frontera»,
en Guia para las excursiones del IX Coloquio vy jornadas de campo de geografia ur-
bana, Sevilla, Grupo de Geografia Urbana de la Asociacién de Gedgrafos Espafio-
les, 2008, pp. 4-40, y Gracia SUAREZ BOTAS: «La estancia...», p. 156.

» Nuria RopRIGUEZ MARTIN: «Habitos de consumo y publicidad en la Espafia
del primer tercio del siglo xx, 1900-1936», en Espasia entre repiiblicas, 1868-1939.
Actas de las VII Jornadas de Castilla-La Mancha sobre investigacion en archivos, Gua-
dalajara, Asociacién Nacional de Archiveros, Bibliotecarios, Arqueélogos, Museélo-
gos y Documentalistas, 2007, pp. 213-246.
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riodo aumentos considerables del nimero de tiendas: en la pri-
mera década del siglo, Medina del Campo alcanzaba el centenar y
Guadalajara sumaba 233; al terminar la Gran Guerra, Salamanca
ya tenia 436 establecimientos censados y llegd a 643 en 1935%*.
El 4drea neuralgica de las ciudades medias bajas terminé de perfi-
larse en torno a 1930, ocupando, como ya se dijo, la porcion del
casco preindustrial remodelada al efecto, y una zona de desbor-
damiento que en ciertos casos correspondi6 al Ensanche, en espe-
cial sus vias maestras (calles Dato en Vitoria, Ordono II en Leén
o Urfa en Oviedo) y la plaza-nudo que actuaba como bisagra en-
tre ambas piezas. La concurrencia del comercio especializado, ser-
vicios comerciales, la banca y los demas servicios profesionales,
junto con la hosteleria, cines y teatros, hicieron de la parte mas
moderna del centro un espacio multifuncién; también menos abi-
garrado, por el mayor tamano de los locales, y mas sectorializado
a causa de las exigencias espaciales o de localizaciéon de las dis-
tintas actividades®. Los principales elementos de atraccién y de-
finicion de flujos eran las estaciones del Norte y de via estrecha,
los cruces mas frecuentados y los accesos o travesias urbanas de
las carreteras nacionales. Otros puntos vitales venian determina-
dos casi como en el pasado por la presencia de nuevos edificios
publicos, ayuntamientos (Cartagena, La Corufia o Santander) y
equipamientos comerciales, como el pasaje de Lodares en el cen-
tro de Albacete y la generacion primisecular de mercados munici-
pales, algunos de los cuales sustituyeron a otros previos. Son alre-
dedor de una docena, fechados entre 1910 y la Guerra Civil, que
en no pocos casos tienen proporciones importantes, relacionadas
con el hormigén armado, mayor monumentalidad (Logrofio, Sa-
badell o Tarragona) y diversidad arquitecténica, desde el moder-
nismo hasta el regionalismo.

* Jests Escupero SoraNo: «Estudio de un pequefio nicleo urbano de Cas-
tilla-La Vieja», Estudios Geogrdficos, 101 (1965), pp. 439-456; Mariano ESTEBAN
DE VEGA, Manuel REDERO SAN ROMAN y Santiago GONZALEZ GOMEZ: Salamanca...,
p. 33, y Aurora Garcia BALLESTEROS: Geografia urbana..., p. 268.

> Jesus MirAs Araujo: «El sector comercial en A Corufia durante el primer
tercio del siglo xx», Perspectivas Urbanas, 4 (2004), www.etsav.upc.edu/urban-
persp/nm04/art04-3.htm, y Antonio Ramos HIDALGO: Evolucién urbana de Alicante,
Alicante, Instituto de Estudios Gil Albert-Diputacién Provincial de Alicante, 1984,
p. 221.
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IMAGEN 3
Calle Dato en el Ensanche de Vitoria durante la Gran Guerra

Fuente: Vitoria Gasteiz, viejos recuerdos para un tiempo nuevo, Vitoria, Caja de
Ahorros de Vitoria, 1987, p. 13.

La accesibilidad pasara a ser un factor de produccién mas des-
tacado, al extenderse las ciudades y entrar en funcionamiento las
redes de tranvias eléctricos y autobuses urbanos, que orientaron el
crecimiento contribuyendo a reordenar las funciones urbanas’. La

¢ Horacio CAPEL: Los ferrocarriles en la ciudad: redes técnicas y espacio urbano,
Madrid, Fundacién de los Ferrocarriles Espanoles, 2011; Alberte MARTINEZ y Jests
Miras Araujo: «El transporte urbano y su modernizacién en Espafia, 1850-2010»,
en Carlos BARCIELA et al. (coords.): Vie e mezzi de comunicazione in Italia e Spagna
in Eta Contemporanea, Soveria Mannelli, Rubbetino, 2013, pp. 205-229.
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relacion entre transporte y negocios se hizo atin mas estrecha al in-
cluir las terminales de las distintas lineas de émnibus interurbanos,
por lo general dispersas. A comienzos de los afios treinta, algunas
companias tenian sus lugares de salida en la via publica, cerca de
los mercados o en las avenidas y plazas mas frecuentadas: Alameda
(Mélaga), Avenida de Blondel (Lérida) y plaza Martinez Tornel
(Murcia). Las plazas mayores de Soria, Zamora o Valladolid tam-
bién cumplian ese cometido, como las de Zocodover (Toledo) y El
Castilllo (Pamplona), favoreciendo su comercialidad. En otros ca-
sos, el punto de partida estaba establecido en fondas (Alicante), ho-
teles (Avila), pensiones (Palencia), posadas (Albacete) y paradores
(Segovia y Teruel), cuando no directamente en el café (Café Suizo,
Logrofo). Pocas empresas emprendian las expediciones desde sus
garajes (Albacete, Badajoz, Teruel o Zamora), y solo en Pontevedra
y Ledén estd documentada la existencia de autoestacion®. El sec-
tor mayorista tendié a concentrase cerca del ferrocarril; la estacion
de trenes y las cabeceras de autocares también atrajeron la hoste-
leria de gama inferior, mientras que la m4s selecta convivia con el
comercio de calidad o los espectaculos en las vias principales, y el
ramo del automévil buscé la proximidad de las carreteras. El cen-
tro moderno pasé a un primer plano en la percepcion ciudadana,
como prueba el empleo de nuevos microtopénimos populares para
referirse a él que todavia hoy utilizan las personas de edad. Por
ejemplo, El Reloj (Leén), La Farola (Zamora) o Las Farolas (San-
tander), suscitados por las obras de ornato, aplicaciéon de mobilia-
rio e iluminacién nocturna’®,

Las novedades caracteristicas: especializacion, importaciones
y gran comercio

Hablando de La Corufia, Miras Araujo sostiene que hasta 1960
dominé la dualidad entre un sector heredado y otro capitalista
avanzado, a remolque de Europa y Estados Unidos. Segtin vimos,

T Guia general de automoviles de linea de Espaiia, ano I, nim. 6, Madrid, Gra-
ficas Carrozas, 1933.

* Sergio ToMmE: «Espacios ptblicos singulares en areas urbanas centrales», Cru-
dad y Territorio: Estudios Territoriales, 180 (2014), pp. 277-290.
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el modelo comercial tradicional tenfa como sefias distintivas la ato-
mizacion, el caracter polivalente y de primera necesidad, dominado
por la alimentacion, el textil y el calzado”. El grueso de las tien-
das, dedicadas basicamente a los viveres, habian ido jerarquizan-
dose desde las abacerias y los comestibles mas corrientes, de frutos
del pais o del reino (legumbres, cereales, harinas), hasta los colo-
niales (chocolates, cacaos, tostadores de café) y ultramarinos finos
(licores, escabeches, almibares salazones)*. La parte restante com-
prendia lo que en términos generales y en lenguaje actual denomi-
nariamos equipamientos de la persona (farmacia y dptica, tejidos,
camiserfa, confecciones, alpargatas y zapateria, relojeria y joyeria)
y equipamientos del hogar (ferreteria, paqueteria y quincalla, mue-
bles, drogueria). Cualquier tentativa de clasificacion al respecto es,
sin duda, reduccionista y opinable, pues parte de las dltimas de-
dicaciones podrian ser incluidas en la categoria de los suministros
(herramientas, imprenta, objetos de escritorio) o las ventas varias
que, representadas por los bazares, eran el tipo comercial prepon-
derante. El movimiento renovador alcanzé timidamente las pe-
quenas poblaciones, pero avanzé con celeridad en las medianas,
observiandose desde los afios veinte variaciones sustantivas en la
configuracion del sector. Especializacién, o diferenciaciéon por ca-
lidades, son los conceptos mas atinados para explicar un proceso
que afectd en primer término a los alimentos, separando mds clara-
mente las materias secas de los productos perecederos: carnicerias,
fruterias, lecherias y pescaderias, asi como las confiterias*. Prolife-
raron sombrererias, perfumerias y aumentaron las proporciones de
los establecimientos (tejidos, ferreteria, drogueria). Surgieron co-
mercios selectos (equipos para novias), suministradores de articulos
nuevos (por ejemplo, hules para mesa y piso) o revestidos con per-
files singulares como las tiendas de ropa, propiedad de libaneses y
sirios en Canarias*,

% Jestis MirAs ArAUJO: «El sector comercial...», p. 4.

# En Céceres, en 1929, el 56,2 por 100 de los comercios eran de alimentacién,
segin puede leerse en Antonio CAMPESINO HERNANDEZ: Estructura y paisaje urbano
de Cdceres, Caceres, Colegio de Arquitectos de Extremadura, 1982, p. 281.

# Mariano ESTEBAN DE VEGA, Manuel REDERO SAN ROMAN y Santiago GONZA-
LEz GOMEZ: Salamanca..., p. 56.

# Ese comercio aparecié a comienzos del siglo xx en La Laguna (Tenerife), se-
gtn Ramén PEREZ GONZALEZ: «La Laguna...», p. 484.
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IMAGEN 4

Comercio general v de efectos de viaje en Santander

Fuente: Guia prdctica de Santander y su provincia, Madrid, Guias Arco, s. d.

La publicidad durante esa misma década experimenté un es-
tirén apoyado en los nuevos soportes de difusion, desde la ra-
dio, prensa y revistas ilustradas (Blanco y Negro, Lecturas), hasta
los anuarios y las guias (como la coleccién Arco). Los reclamos ya
no aludian solo a las novedades, «la casa mas surtida», los «articu-
los de fantasia» y el precio fijo, ofreciendo ventas a plazos®. Insis-
tian en los productos de importacion, tradicionalmente cristalerias
de Bohemia y vajillas de Baviera, a lo que ahora se suman confec-
ciones e impermeables ingleses, sillas y cajas vienesas. Eran la parte
menor de una cascada de innovaciones presidida por las maqui-
nas de escribir, coser y retratar; los aparatos receptores de radio;

Y Guia prictica de Alicante y su provincia, Madrid, Imprenta de Antonio
Marzo, 1908; Guia prictica de Santander y su provincia, Madrid, Ediciones Guias
Arco, s. d. (editada en los afios veinte), y Guia prdctica de Toledo y su provincia, Ma-
drid, Ambrosio Pérez y Cia. Impresora, s. d. (anterior a 1908).
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al igual que las neveras, motocicletas, bicicletas y automdviles; es
decir, los productos fordistas. Todo ello ponia en evidencia la ma-
yor asequibilidad de una amplia oferta de bienes de consumo, fue-
sen basicos (alimentacién, farmacia, lanas de labores) o vinculados
a una cierta capacidad de compra (plumas estilograficas, corsete-
ria, cosmética, enciclopedias). En algunos de esos epigrafes partici-
paba mas la industria nacional (Elgorriaga, Heno de Pravia, Gal),
sin compensar del todo la fuerte penetracion foranea [Nestlé (La
Lechera), Warner’s, Lux).

Tan amplia gama de productos tuvo una traduccién espacial
desigual. Algunos eran meras representaciones en los bazares, dro-
guerias, farmacias o tiendas de muebles, que solo afloraban en
forma de rétulos comerciales. Por el contrario, los concesionarios
de vehiculos ligeros (Ford, Fiat, Citréen, Opel), camiones y émni-
bus (De Dion Bouton, Delahage y mas tarde Chevrolet, Leyland
o Dodge) abrieron agencias y talleres propios en edificios exclu-
sivos de calles bien comunicadas. Complementariamente se mul-
tiplicaban los negocios de carrocerias, neumiticos, lubricantes y
los garajes que atendian diversas marcas de coches o de motos
con nombres recurrentes (Auto Salén, Garaje Central, Auto Ga-
raje Moderno), y proliferaron los surtidores de gasolina. Como
dijimos, ciertos negocios se decantaron por una orientacién mas
suntuaria o socialmente exclusiva (por ejemplo, en las capitales ve-
raniegas del Cantdbrico las tiendas de efectos de viaje, lenceria o la
alta costura, representada desde 1917 en San Sebastidn por la Casa
Balenciaga)*. Pero los cambios no bastaban para trastocar, en la
parte mas baja de la red urbana, las pervivencias del circuito co-
mercial cldsico. Sirva como ejemplo, para los afios en que irrumpid
la motorizacion, la panaderia El Belga, que en el centro de Ledn
repartia a domicilio con carrito tirado por un perro San Bernardo.
Por otro lado, una parte no desdenable del sector estaba com-
puesta por las microtiendas y locales de reparacion situados en los
portales y rinconadas (mercerias, quioscos, platerias, encuaderna-
dores, churrerias, zapateros remendones), aparte de las casetas de
madera en recintos abiertos.

# Miren ArzALLUZ: «En el extranjero tienen mds clara la verdadera dimen-
sién de Balenciaga que aqui», Euskalkultura.com, 8 de noviembre de 2010, www.

euskalkultura.com/.../miran-arzalluz-en-el-extranjero.
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El otro hecho mis trascendente antes de la Guerra Civil fue el
empuje de nuevas férmulas empresariales y la arribada de la gran
distribucion moderna, pero no en forma de grandes almacenes por
departamentos, sino con su derivacién hacia los almacenes popula-
res, impuesta por la crisis de 1929%. Las cadenas comerciales pio-
neras, el sucursalismo y los economatos completaron esa transfor-
macién, cuya primera evidencia sera el uso del apelativo «Gran».
Ya en las décadas 1910-1920 era tan habitual como relativamente
indiscriminado: Grandes Almacenes de Drogueria, Gran Bazar,
Gran Tintoreria Alemana, asi como la Gran Europa, Gran Lecheria
Suiza o el Gran Hotel. En tiendas de tejidos o ferreterias importan-
tes el calificativo de almacén (o «al», como Al San Luis y mas tarde
Al Pelayo en Oviedo) ya no indica necesariamente un caracter ma-
yorista o intermediario, sino que se trata un concepto expresivo de
superficie, categoria o rabiosa modernidad del local*.

Por entonces se fueron sumando otra clase de establecimientos
clasificables como gran comercio por su planteamiento, condicién
extra local y seriacion. Pertenecen a esa familia los bazares popula-
res de precios Unicos, llamados «Bazar del 0,95», que empleaban a
mujeres jovenes como dependientas. Todavia sobrevive, aunque en
un local modernizado, el de Lugo*. En lo que respecta a las cade-
nas de tiendas, al menos hubo cinco firmas del sector textil y una
del calzado con sucursales en poblaciones de categoria mediana.
Dentro del primer grupo figuraba Telas el Aguila, de confeccion y
ropa a medida, quizd con origen catalan, que hacia 1910 ya tenia
presencia en diez municipios, Cadiz y Palma entre ellos (al menos
un comercio heredero de aquella firma permanecié abierto en la ca-
lle Uria de Oviedo hasta 2010). Otra es El Guante Varadé (1902),
con fabrica en Madrid y distribucién en otros puntos como San Se-
bastian, La Coruna o Valladolid antes de 1936, plazas que conserva,
aunque los locales fueron reformados®. Por otro lado estaban los

# René-Paul DESSE: Le nouveau commerce..., pp. 81-88.

4 Marfa GRECIET PAREDES: La Cdmara de Comercio..., p. 72.

4 Javier CasarES RipoL y Julian Briz EscriBaNO: «Una revision histérica del co-
mercio espafiol», en Javier CASARES RipOL (coord.): La economia de la distribucion
comercial, Barcelona, Ariel, 1987, pp. 94-107.

* Los datos sobre El Aguila proceden de la Guia prictica Arco de Santander,
p. 215. Los de la fabrica de guantes estan recogidos de «Historia de Varadé», www.

varade.com/historia-guante-varade.
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almacenes Hijos de Simedn Garcia (o Almacenes Simedn a secas),
procedentes de Vigo, aunque su origen remoto se sitia en Santiago
(1872). Calificados en la publicidad como «los mas importantes de
Espafa en tejidos», tenian en 1933 casas abiertas en quince locali-
dades, excepto Madrid y Bilbao, todas del grupo que nos ocupa. La
central viguesa utiliz6 un lujoso edificio de estilo ecléctico, todavia
existente en la Puerta del Sol; también tenfa un gran empaque el de
la calle Real en Ferrol, ya desaparecido, cuya fachada acristalada lo
hacia emparentable con los almacenes europeos®. También en ciu-
dades gallegas (Pontevedra, Vigo o Lugo) dio sus primeros pasos
desde 1899 Almacenes Olmedo, propiedad de empresarios salman-
tinos, cuya expansion se producira durante la posguerra®. La com-
pania restante fue Fajas Madame X, con once locales en 1935, in-
cluyendo La Coruna, San Sebastidn, Santander y Vigo’.

El norte fue destino privilegiado de la irradiacion comercial,
también en el sector de las zapaterias: Calzados La Imperial parti6
de una fabrica madrilena anterior a 1916, y ya en 1919 tenia veinte
sucursales en seis poblaciones, dos de ellas San Sebastian y Leén>.
Pero la difusién también alcanz6 los niveles inferiores de la red ur-
bana, con la firma Almacenes Ridruejo, procedente de Reinosa,
fundada antes de 1919. Respondia a un concepto mds abierto, pues
trabajaba en espacios grandes los textiles, merceria y ferreteria, o
este Gltimo campo en exclusiva. De ahi su otro rasgo diferenciador,
el umbral de negocio mas bajo: de las veintinueve sucursales y filia-
les abiertas hasta 1932, seglin consta en una tarjeta postal de pro-
paganda, solo diez estaban en Madrid y otras capitales de provin-

% La informacién acerca de Almacenes Simeén fue tomada de dos anuncios,
uno de la revista Blanco y Negro (1933) y otro de la misma fecha pero de proce-
dencia desconocida, que estaba a la venta en internet en enero g]e 2011 (www.
todocoleccion.net.vigo). Sobre Ferrol véase Bernardo CaSTELO ALVAREZ: Ferrol,
morfologia urbana..., p. 170.

>0 Arsenio Coto: «Adiés a Olmedo, uno de los tltimos comercios de Lugo,
centenarios», E/ Progreso (Lugo), 4 de mayo de 2018, www.elprogreso.es/.../lugo/
adios-olmedo-ultimos-comercios-lugo/.../2018504, y Rafael L. Torre: «El cie-
rre de Olmedo», E/ Faro de Vigo, 16 de febrero de 2014, www.farodevigo.es/opi-
nion/2014/02/16/cierre-olmedo/968504.

>l Un anuncio de las Corseterias Madame X se inserté en la revista Lecturas,
150 (1935), p. 1036.

%2 «Progresos del comercio en Espana», Diario ABC, 29 de marzo de 1919, www.

hemeroteca.abc.es/nav/Navigate.exe/hemeroteca/madrid/1973/03/29/006.htm/.
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cia; el resto eran villas y cabeceras comarcales (Almazan, Berlanga
o Aguilar de Campoo)”.

La modernizacion llegd a veces de mano del capital local en ciu-
dades portuarias o nudos de comunicacion interiores, donde com-
panias de antiguo origen (Ribalaygtia en Santander desde 1850) o
primiseculares trabajaban al menos dos secciones (tejidos y mue-
bles o ferreteria y muebles), caso de El Pote (1930) en La Coruna™.
Otras se circunscribian a la confeccién y uniformes, pero con cierto
tamafno, como los Grandes Almacenes de Rafael Valls en Carta-
gena (Murcia). Aunque sin el aumentativo, quiza entraba mas clara-
mente dentro de esa categoria la ferreteria Pallarés de Ledn (1928),
cuyas distintas secciones ocupaban un edificio de cuatro plantas en
el centro urbano, hoy museo de Ledn. En un plano distinto hay
que situar los economatos de empresa, cuyo origen se remonta, al
menos en la siderdrgica asturiana Duro Felguera, a la dictadura de
Primo de Rivera”.

La pequena marea de transformaciones tuvo su correlato en la
materialidad de las tiendas y sus denominaciones. Como corres-
ponde a un tiempo de transicion, las herencias atn tenfan un peso
formidable, empleandose con frecuencia el nombre de los propieta-
rios y descendientes o sus gentilicios (El Turolense), en especial si
se trataba de procedencias caracteristicas como la de los montane-
ses que abrieron abacerias en las ciudades andaluzas (La Pasiega).
De manera paulatina van a ir ganando terreno las designaciones més
urbanas y de época: El Siglo XX, La Moderna, Colchoneria La Hi-
giénica, Sastreria Modelo o El Progreso Mercantil. Era frecuente
el descriptor «Salén» o «Gran Salén» (de té, de belleza, peluque-
ria, publicidad, auto-salén) y la invocacion a las colonias (La Im-
perial, Méjico, Los Filipinos, La Isla de Cuba, El Rio de La Plata o
La Pampa). También resultaba habitual la imitacion de la capital de

> La informacién sobre Almacenes Ridruejo procede de un anuncio, a la venta

en internet en junio de 2018, https://todocoleccion.net/coleccionismo-revistas-

periodicos/santander/cantabria-publicidad.
>4 Ese dato fue proporcionado por el industrial corunés Ricardo Ocampo.

Véase al respecto Elvira LINp0so: Los pioneros gallegos. Bases del desarrollo empre-
sarial, Madrid, LID, 2006.

» Aladino FERNANDEZ GARCIA y Francisco PaLaciOs: Langreo en el pasado. Al-
bum fotogrdfico, 1910-1925, Oviedo, Caja de Asturias, 1994. Ese dato acompafia a
una fotografia sin paginar.
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IMAGEN 5
Tarjeta postal de publicidad comercial,
impresa en los aiios treinta

Calzados LA ISLA DE GUBA

dimeénr Flaberiss 13 7 Flese 8 p 3 - Tabiloss 1380
Imacal; ke [, 0 - Tedbma 138 . LEON

Fuente: Coleccién particular del autor.

Espana [La Villa de Madrid, Palas (por Palace)], el recurso a las zar-
zuelas (La Paloma, La Revoltosa) o la flamante Gran Via (Capitol).

Al diversificarse, abundaron los titulos estrictamente comer-
ciales que buscaban inspirar la confianza del comprador (La Eco-
némica, La Favorita, El Encanto, El Palacio del Nifio o La Liqui-
dadora), despertar su interés o llamar su atencién con menciones
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distinguidas o graciosas (La Gafa de Oro, La Perla, La Polar, La
Bomba, o los bazares El Arca de Noé). La importancia de las repa-
raciones y arreglos afloraba en El Hospital del Calzado o el Sanato-
rio de Mufiecos. Pero lo mas propio de la fase inicial del siglo fue la
catarata de nombres extranjeros, no solo en las empresas auspicia-
das por capitalistas foraneos, para sefialar los focos de irradiacion
tecnoldgica y cultural o transmitir exotismo. Gran Bretafia (Sastre-
ria Inglesa), Alemania, Viena, Bélgica o la Confederacién Helvética
eran referencias comunes, aunque quiza no tan abundantes como
las inspiradas en Francia (Louvre, Restaurant Fornos, La Imprime-
rie Francaise) o las alusivas a su capital. Prosiguiendo la tendencia
abierta en las postrimerias del siglo x1x, hay una clara proclividad
hacia las menciones como La Villa de Paris, Chic Parisien y hasta
una Corseteria Parisién, con casas en Tortosa y Vigo en los afos
treinta. Como grupo aparte figuraban los indicativos cosmopolitas
(Metropol, Excelsior), extranjerismos (Royalti) o vocablos demos-
trativos del cambio en las costumbres (Sport).

IMAGEN 6
Pasteleria en La Corusia en la década de 1930

Fuente: Archivo Municipal de La Corufa.
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En paralelo evolucionaron la disposicion fisica y el gusto de las
tiendas, segtin los estudios de Capel Saez, Cerrillo Rubio y Castelo
Alvarez, entre otros ya nombrados”. Si a ello afadimos la informa-
cién obtenida directamente de anuncios, fotografias y tarjetas posta-
les, resulta facil extraer un tipo caracteristico de portada y de inte-
rior comercial a partir de los cuales se produce la evolucion ulterior.
En un principio predominaban las fachadas de madera torneada so-
breimpuestas a la estructura del edificio, con escaparates en los hue-
cos y a menudo vitrinas sobre los muros, ademds de lamparas o
globos de luz y a veces columnas de fundicién al descubierto. Com-
pletaba la composicion el cartel situado en la parte alta del estableci-
miento, ocupando toda su longitud y por lo general pintado encima
de espejo, que condend al olvido las antiguas muestras. Ya en los
anos diez habia comercios en esquina o chaflan, con escaparate con-
tinuo y paneles publicitarios recubriendo las partes ciegas, donde se
mostraban, por ejemplo, dibujos de prendas de confeccién para se-
flora y nifo. Con el paso del tiempo se hicieron mas jerarquizadas
socialmente, mds ricas en adorno, puntos de iluminacién o materia-
les de exterior para proyectar la idea del lujo. También siguieron la
estela de los estilos arquitecténicos, desde el decorativismo moder-
nista hasta la desnudez del Bauhaus, donde las puertas se retiran, las
lunas se incurvan y aparecen las tipografias racionalistas.

Los interiores de comercios recorreran idéntico camino. A co-
mienzos de siglo, los locales principales exhibian paredes recu-
biertas con estantes de madera o vitrinas hasta el techo, mostra-
dor ancho y columnas metalicas. Las sillas para los clientes y un
reloj colgante pasaron a ser elementos de excelencia, a los que se
sumard gradualmente la caja registradora. La luz natural o la ilu-
minacion eléctrica superaron la penumbra de las antiguas tiendas,
igual que el olor a humedad fue cediendo ante la ventilacion o los
sistemas primarios de calefaccion. Aun cuando disponen de habi-
taciones anejas para guardar mercancia, muchos expendios toda-
via tienen ambiente de almacén, con gran parte de su multiforme
oferta a la vista, incluso sacos dispuestos en el suelo. Las instan-
taneas de época invariablemente recogen un gran ntimero de em-

% Horacio CAPEL: La morfologia..., pp. 459-462; Bernardo CastiLO ALvAREZ:
Ferrol, morfologia urbana..., p. 184, y Maria Inmaculada CErRrRILLO RUBIO: La forma-
cion de la ciudad..., pp. 199-206.
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pleados y «chicos» con blusones o uniforme en cierto tipo de em-
presas. Cuando eran familiares, y si la superficie lo permitia, tenfan
con frecuencia una camilla detras del mostrador donde los propie-
tarios hacian la vida, aunque no siempre conservaban, como en el
pasado, la vivienda al fondo. Parte del sector avanz6 hacia una ma-
yor nobleza del mobiliario, fuesen espejos, bancos o butacas y me-
sas auxiliares, o bien biombos, plantas de tipo palmera e incluso es-
cupideras. Los suelos de tarima cedieron sitio a los de baldosa, se
aplicaron zocalos de azulejo y se lograron ambientes mas diafanos,
guardando articulos en las vitrinas de los mostradores. El ideario
del movimiento moderno no haria més que acelerar ese proceso de
conceptualizacion.

Por otro lado, el comercio se hizo mas presente en la via pablica
a través de la publicidad, paneles de ceramica decorativa sobre la
portada de las tiendas, en los andenes de las estaciones de ferroca-
rril (Oviedo) o en los bancos azulejados con forma de sofa que ador-
naban las plazas (Tenerife). Aparte de los reclamos ocasionales que
las tiendas sacaban a la calle pintados sobre tela blanca («enorme li-
quidacién»), la propaganda pasé a los carteles, salté a las barandillas
de los carros de reparto y a los tranvias, donde adquirié un caracter
mas colorido. Colonizé las farolas (paneles de madera colgados) e
incluso los pilares de los soportales, hasta llegar a las fachadas latera-
les y cornisas de los edificios. La demolicion de inmuebles vetustos
en lugares céntricos habia cedido lugar a nuevas construcciones mas
elevadas que dejaban a la vista enormes medianeras, en contraste
con las pequenas edificaciones colindantes. En municipios como Gi-
jon, su impacto visual quedé suavizado al utilizarlas como bastidor
de grandes anuncios murales, no precisamente desprovistos de valor
artistico cuando utilizaban tipografia y composiciones vanguardis-
tas. Mas atn, en la plaza principal de algunas localidades, como la
Escandalera de Oviedo, el Altozano de Albacete y la Puerta del Sol
en Vigo, ya hubo, antes del golpe de Estado fascista, grandes rétu-
los en alto formados por letras sueltas sobre rejilla, que anunciaban
marcas de bebidas como Cinzano, Decano o Anis Chispa, siguiendo
la pauta de la madrilefia Puerta del Sol”’.

57

«Plaza del Altozano», Asociacién Cultural La Cepa de Albacete, https://
lacepa.es/PLAZA-DEL-ALTOZANO.htm.

248 Ayer 124/2021 (4): 219-249



Sergio Tomé Fernindez Calle Real, calle Mayor: el comercio moderno...

Conclusiones

A mediados del siglo x1x, las ciudades de categoria media-baja
emprendieron con retraso, a distintos ritmos y de diferente manera
que las grandes, el camino del capitalismo industrial. Las tensio-
nes entre tradicion y liberalismo no les impidieron realizar un re-
corrido considerable hasta el estallido de la Guerra Civil. Para en-
tonces, muchas de ellas carecian de experiencia fabril suficiente,
pero todas habian conocido cambios extraordinarios en el signifi-
cado y planteamiento de su actividad mercantil, al ser el primero
o uno de los principales motores de desarrollo. Por eso, la reno-
vacién comercial, en sus aspectos econdémicos y espaciales, es un
indicador privilegiado que refleja el conjunto de las transforma-
ciones urbanas. La reforma interior de los cascos antiguos y su pa-
ralelo o posterior ensanche proporcionaron los escenarios de base
sobre los que se construyé el centro moderno, superpuesto o yux-
tapuesto al antiguo, lo que hace de él un espacio heterogéneo en
constante adaptacion. Alli, el comercio evolucion6 en términos
funcionales y morfolégicos con gran rapidez, hacia mayores tama-
fos, tipos diversificados, orientaciones de clase y combinaciones
espaciales mas complejas.

El equipamiento de la distribuciéon comercial llegd a ser de una
enorme amplitud, variedad y vistosidad en las poblaciones mas di-
namicas, que a principios del siglo xx eran bastante mas parecidas
casi en todos los sentidos a las otras ciudades europeas. Eso hace
ain més lamentable su pérdida, desencadenada en época del desa-
rrollismo franquista, cuando la incultura, la falta de amor al pasado
reciente y, en consecuencia, el culto a una modernizacién ramplona
nos apartaron de los paises del entorno cultural. Mucho mas tarde
han ido desapareciendo otros establecimientos, al cumplir su ciclo
de vida o no ser capaces de resistir la eclosion de las grandes firmas
genéricas. Las franquicias del capitalismo global han empobrecido
las principales calles comerciales de nuestras ciudades, cuya singu-
laridad y amenidad procedian en gran parte de esas tiendas y alma-
cenes locales o regionales con valor memorial. El reducido grupo
de antiguas tiendas supervivientes cobra por ello un mayor valor re-
lativo, como recurso patrimonial necesitado de salvaguardia.
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