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Economía, cultura y amistad. 
La economía de la cultura en España

Luis César Herrero Prieto y Juan Prieto Rodríguez

Al escribir el prefacio de este libro que, a la vez que un homenaje a la tra-
yectoria de Víctor Fernández Blanco es, en parte, un reflejo de la situación ac-
tual y del avance de la investigación de la economía de la cultura en España,
nos abordan tres ideas, tres nociones inspiradoras que sustentan, tanto el ho-
menaje, como el contenido: economía, cultura y amistad. La economía, en-
tendida como una forma organizada de interpretar la realidad y explicar el
mundo; la cultura, como expresión del talento y la belleza; y la amistad, co-
mo estado de ánimo y entorno de tranquilidad provocado por la confianza.

¿Qué es Víctor en estos tres aspectos? Víctor Fernández Blanco, profesor
de economía de la Universidad de Oviedo desde 1984 es, en primer lugar, un
gran maestro. Lo es, entre otras cosas, porque, durante más de treinta años,
ha lidiado con la docencia de la asignatura Historia del Pensamiento Econó-
mico, lo que le ha permitido acumular un notable conocimiento de los eco-
nomistas clásicos y un poso rotundo de la esencia del análisis económico co-
mo disciplina científica. Esto ha sabido transmitirlo a sus alumnos, premiados
por la solidez de sus argumentos, su capacidad de relación, de síntesis, pe-
ro, sobre todo, su gran capacidad pedagógica en cómo hacer entender, con
maestría, el conocimiento económico y la explicación de realidades y com-
portamientos desde el punto de vista de la economía. También en la investi-
gación, cuyas aportaciones constituyen un ejemplo de contribuciones bien
encuadradas, bien ejecutadas, siempre planteadas con un sentido de utilidad
y de avance en el conocimiento. 

Víctor Fernández es uno de los primeros economistas españoles con tra-
bajos publicados en el ámbito analítico de la economía de la cultura. Recor-
damos su artículo en Información Comercial Española. Revista de Economía
en 1996 sobre la demanda de cine en España. ¿Cómo no? Este será su gran
tema recurrente y caracterizador de su trayectoria. Fue también el primer aca-
démico español, junto con José Baños Pino, en publicar en el Journal of Cul-
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tural Economics en 1997, también sobre cine; y en asistir al Congreso de la
Association for Cultural Economics International en la edición de Boston,
1996. Sin embargo, su trayectoria investigadora se había iniciado unos años
antes con un libro sobre la figura de Juan López de Peñalver y varias publi-
caciones sobre los determinantes de la localización de las empresas indus-
triales en España. Víctor tiene, asimismo, incursiones notables en el ámbito
de la economía laboral y de la economía pública (regulación, bienes públi-
cos), fruto de la cooperación en el entorno de trabajo de su Departamento
de Economía en la Universidad de Oviedo. Sin embargo, el estudio y el aná-
lisis de le eficiencia, pero, sobre todo, la economía de la cultura son sus lí-
neas de investigación fundamentales. Cabe mencionar que algunos de sus
artículos más recientes han tratado de unir estos dos campos de investigación
centrándose en el análisis de la eficiencia de entidades culturales. La nove-
dad que, en su momento, supuso el empleo de herramientas del análisis eco-
nómico para analizar una actividad tan consustancial al ser humano como es
la creación artística y la cultura, hicieron de Víctor un referente en este cam-
po en nuestro país. La calidad de sus aportaciones sobre economía del cine,
economía de los museos, estudios de participación cultural, etcétera, consti-
tuyen también una mención obligada en este ámbito de estudio a nivel in-
ternacional. 

Ha publicado en las principales revistas del ramo, en especial en el Jour-
nal of Cultural Economics, siendo miembro del Consejo Editorial desde 2008,
lo cual demuestra también su compromiso con la responsabilidad científica
en la revisión de trabajos y artículos, y en la orientación temática de la in-
vestigación. En 2015 coordinó junto con Darlene Chisholm, Abraham Ravid
y David Walls un número monográfico de esta revista sobre Economics of
motion pictures. En este ámbito de la cooperación científica fue coorganiza-
dor de la tercera edición del European Workshop on Applied Cultural Eco-
nomics que tuvo lugar en Avilés en 2007, es miembro fundador de los Spa-
nish Workshops on Cultural Economics and Management desde Sevilla en
2009, y miembro del Comité Científico desde 2012. Ha sido organizador tam-
bién del Young Researchers’ Workshop en el marco del 19th International
Conference on Cultural Economics (ACEI), que tuvo lugar en Valladolid en
2016. La dimensión internacional de su actividad científica no ha sido obstá-
culo para que Víctor haya colaborado intensamente con sus compañeros de
departamento en la Universidad de Oviedo, publicando numerosos trabajos
en coautoría con otros profesores de la institución, creando el Grupo de In-
vestigación de Economía de la Cultura (posteriormente reconvertido en el
Grupo de Investigación Acreditado sobre Economía del Ocio, Cultura y De-
portes, ELCS), o siendo investigador principal de numerosos proyectos de in-
vestigación competitivos, que han permitido canalizar la actividad investiga-
dora de varias generaciones de profesores de la Universidad de Oviedo
interesados por el campo de la economía de la cultura.

Una parte de sus publicaciones han tenido también un enfoque de utili-
dad, como los informes para el Real Instituto Elcano sobre política cultural y
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comercio exterior de bienes culturales, así como los estudios de participación
cultural derivados de proyectos con la Sociedad General de Autores y Edito-
res (SGAE). También han tenido una orientación pedagógica, donde resalta
la contribución en las dos últimas ediciones del Handbook of Cultural Eco-
nomics (Towse 2011 y Towse y Navarrete 2020), siendo editor de la traduc-
ción de la primera edición de este manual al español publicado por la Fun-
dación Autor (2005). También ha participado en el Handbook on the
Economics of Cultural Heritage (Rizzo y Mignosa 2013). 

En el desempeño docente, Víctor Fernández ha sido un precursor en el
asentamiento de las bases analíticas de la Economía de la Cultura como ma-
teria docente, y ha coordinado asignaturas con este perfil en la Universidad
de Oviedo, tanto en estudios de grado como en cursos de doctorado. Cola-
boró en la implantación y en la docencia del Postgrado de Gestión Cultural
de esta Universidad en las ocho promociones de existencia. También, ha par-
ticipado sistemáticamente en distintos programas de otras universidades es-
pañolas y extranjeras. Particularmente y de manera continuada en el Máster
en Economía de la Cultura y Gestión Cultural de la Universidad de Vallado-
lid y el Master en Gestión Cultural del Instituto Complutense de Ciencias Mu-
sicales en Madrid. A ello se une un cúmulo cuantioso de conferencias y acti-
vidades de extensión, de manera que, sin lugar a dudas, ha contribuido a la
diseminación y acreditación de este campo de estudio en España y fuera de
España.

Pero esta labor tan prolija, eficiente y rigurosa en el ámbito de la econo-
mía de la cultura no se explicaría por sí sola. Víctor posee una gran sensibi-
lidad por la creación artística, el talento creativo y, en definitiva, por el sig-
nificado de lo que representa la cultura, en su sentido más amplio. Esto
enlaza con la segunda idea inspiradora de este homenaje: la noción de cul-
tura. Víctor es un gran lector y ha sido para muchos de los participantes en
este libro una fuente constante de información crítica sobre libros y literatu-
ra. Pero Víctor es, ante todo, un gran aficionado al cine, con un profundo co-
nocimiento sobre esta forma de expresión cultural y sobre este sector. Esta
sensibilidad acerca del arte o su significado, algunos lo orientan hacia la 
creación o talento artístico, pero no conocemos esta deriva de Víctor, sino un
papel mucho más acomodado a su personalidad como es la de crítico y buen
conversador de cine que, al fin y al cabo, es otra forma de talento. Víctor ha
sido nuestro IMDB particular antes de que esta página web existiera, nuestro
crítico de cabecera y el amigo con quien hablar de cine tomando un café en-
tre clase y clase o a distancia.1

Su conocimiento y facilidad para la interpretación y el análisis, no solo de
las obras, películas, directores y actores, sino también sobre los mercados, la
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que a Evasión o victoria, Víctor no desaprovecha una oportunidad para hablar de cine, pero, me-
nos aún, si en la misma se puede hablar de fútbol y Ken Loach.



distribución, la industria del cine y las tendencias de la demanda, hacen que
haya habido una jugosa interacción entre lo que representa una de sus gran-
des aficiones y su investigación. También son conocidos estos regateos (val-
ga el símil futbolístico aquí también) entre cine y economía, para lograr en-
contrar argumentos económicos en pasajes de películas y poder explicar
economía a través del cine.

Por último, la tercera idea sobre la que ronda esta introducción y, en el
fondo, justifica la estructura y el contenido de este libro es la noción de amis-
tad. ¿Qué es este concepto? ¿Es una relación de afecto y simpatía? ¿Es una for-
ma de cooperación colectiva? Es, realmente, un estado de ánimo; es un re-
sultado de bienestar provocado por el sosiego de la confianza y de la
generosidad. Está claro que el sentimiento de amistad debe partir de una si-
tuación de empatía, y Víctor Fernández tiene esa cualidad envidiable de trans-
mitir bonhomía, cuajado por esa retranca asturiana de humor socarrón, que
hace que su conversación sea, a la par, relajada y entretenida, pero de la que
no puedes despistarte ni un segundo si no quieres perderte un detalle iróni-
co y sutil.

Sin embargo, esta no es más que una condición necesaria que, en el caso
de Víctor, se acompaña de otra característica añadida acerca del valor de la
amistad, y en particular de ese concepto de ética aristotélica y felicidad ni-
comaquea, donde la completitud del individuo reside, no tanto en sus pro-
pios logros como en el beneficio de los otros, en el bienestar de sus amigos.
De esta forma de proceder, que no es más que una definición de la genero-
sidad, pueden dar buena cuenta los alumnos de doctorado y discípulos de
Víctor Fernández Blanco, en Oviedo, en Madrid, de Argentina, de México, a
los que ha prestado su saber, ha dedicado su experiencia, y ha orientado su
actividad. Pero también los jóvenes doctorandos e investigadores, en España,
Irlanda, Italia, Polonia, Colombia o Chile, que han visto evaluados sus traba-
jos por Víctor, o han acudido a él para consultas, asesoramiento, coopera-
ción o simplemente para el respaldo de una buena conversación. Seguro que
todos ellos tienen un referente imborrable. Por último, también entre sus pa-
res, porque Víctor Fernández ha sido protagonista, cuando no uno de sus ac-
tivos primordiales, del florecimiento de la economía de la cultura como ám-
bito de estudio en España.

En este punto, quizás debamos tomar la noción de amistad como un re-
curso productivo en la producción científica. En efecto, y al contrario que en
la lógica de la economía de la educación, que se basa en el principio de la
competencia como resorte del progreso y de la calidad del conocimiento, en-
tendemos aquí la idea de amistad como un factor que propicia la comple-
mentariedad y el estímulo para la acumulación científica. No hablamos solo
de las posibilidades de cooperación en el estudio, sino de que los logros in-
dividuales representan, en esta atmósfera, un incentivo para la motivación
del conjunto, mediante efectos de emulación o de innovación complementa-
ria, de modo que el rendimiento individual alienta el beneficio marginal del
conjunto. La amistad excluye los comportamientos oportunistas y constituye,
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en esta suerte, un incentivo más fuerte que la competencia para el reforza-
miento científico y el avance del grupo.

No exageramos en reconocer, en este sentido, que el grupo de econo-
mistas de la cultura en España participa ciertamente de estas características,
y Víctor Fernández ha cumplido un papel aglutinante y generoso. Un grupo
de economistas, primero de todo, apasionados por las posibilidades de este
campo de estudio, lo que de manera inercial y en una etapa de juventud sin
límites, redobló su eficacia en la consolidación y extensión de esta discipli-
na desde distintas perspectivas académicas; o cuando menos, contribuyó a
rescatarla de la impresión de afición frívola dentro de la Academia. En algún
momento nos calificaron como los Happy Few (Albi, 2003), pero hoy pode-
mos decir que no somos tan pocos, sino que hemos ido incorporando nue-
vos activos con igual entusiasmo e igual firmeza por esta línea de investiga-
ción. A simple título ilustrativo, la participación de investigadores españoles
en el principal foro científico de este campo de trabajo (los congresos bia-
nuales de ACEI) se ha multiplicado desde el primer congreso de Boston al que
acudió Víctor en 1996. Del mismo modo, la producción científica ha crecido
de manera exponencial y ha ganado en visibilidad internacional y presencia
en medios científicos acreditados. Efectivamente, la amistad y la cooperación
parecen haber actuado de estímulo y progreso de un grupo cada vez más
amplio del que Víctor es parte fundamental.

Este libro es, igualmente, una manifestación de entusiasmo y adhesión, y
particularmente de reconocimiento a la trayectoria de nuestro colega Víctor
Fernández Blanco. Está conformado básicamente por contribuciones en el
ámbito de la economía de la cultura de jóvenes (y no tan jóvenes) investiga-
dores que, de manera directa o indirecta, han disfrutado de la colaboración
académica de Víctor, de su guía o de su consejo. Con ello queremos de-
mostrar la idea de continuidad y relevo de este campo de estudio. Asimis-
mo, se han sumado a este homenaje varios académicos con una gran tra-
yectoria científica, que guardan una relación cercana con Víctor por la
amistad trabada en múltiples congresos, seminarios o proyectos de investi-
gación conjuntos.

Amistad, experiencia, curiosidad y continuidad, son los hilos temáticos de
este libro que se presenta y queremos que sirva de reconocimiento a la la-
bor académica y científica de Víctor Fernández Blanco en el ámbito de la
economía de la cultura. También constituye una compilación de trabajos que
dan cuenta de cuán pujante y diversa es esta disciplina. Como editores que-
remos agradecer, en primer lugar, a todos los autores por el esfuerzo de ofre-
cer un trabajo original y dedicado para esta obra; en segundo lugar, al equi-
po de revisores y evaluadores de estos trabajos, que forman parte también del
grupo Happy Few en economía de la cultura en España; y, por último, a la
Universidad de Oviedo por facilitar la publicación de esta obra, homenaje de
uno de sus profesores, y que ha contado con el privilegio de su maestría.
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