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RESUMEN 

El turismo es un sector que está en constante evolución. Debido a ello, en los últimos años 

se han generado nuevos segmentos de viajeros que buscan nuevas experiencias turísticas, 

entre las que destacan la gastronomía y el vino. Así, nace el enoturismo que permite al viajero 

descubrir nuevos lugares a través de una experiencia enológica. El turismo del vino supone 

un impulso para el desarrollo socioeconómico de áreas rurales y regiones vitivinícolas, 

presentándose como una alternativa para las nuevas exigencias de los turistas. A través del 

presente trabajo, se estudia la relación entre enoturismo y desarrollo sostenible, planteada 

como una nueva propuesta para los destinos más allá a la tradicional oferta de sol y playa. 

De esta forma, se analiza el panorama turístico de La Geria (Lanzarote) y su oferta, como 

potencial destino de enoturismo, a través de la perspectiva de los bodegueros de la zona, en 

línea con la sostenibilidad.   

PALABRAS CLAVE: Enoturismo; desarrollo sostenible; La Geria; bodegas. 

 

ABSTRACT 

Tourism is a sector that is constantly developing. Due to this development in recent years, 

new groups of travellers are looking for alternative tourist experiences, among which 

gastronomy and wine stand out. Thus, wine tourism was born, allowing travellers to discover 

new places through an oenological experience. Wine tourism is a boost for the 

socioeconomic development of rural areas and wine regions, presenting itself as a new 

option, catering to the demands of tourists. Through this dissertation, the relationship 

between wine tourism and sustainable development is studied, and presented as a new 

proposal for destinations beyond the traditional offer of sun and beach. Coinciding this, the 

touristic panorama of La Geria (Lanzarote), their sustainability, and the island’s offering as 

a potential wine tourism destination, are analysed through the perspective of the winemakers 

in the area, and whether they are in line with sustainability. 

KEY WORDS: Wine tourism; sustainable development; La Geria; cellars. 
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1. INTRODUCCIÓN. 

El turismo es un sector que está en constante cambio debido a los gustos, ideas y preferencias 

de los viajeros. En los últimos años se observa su evolución hacia viajes más cortos en el 

tiempo y con mayor frecuencia. Estos factores se traducen en la elección, por parte de los 

turistas, de nuevos destinos y nuevas experiencias; lo que a su vez genera la necesidad de 

nuevos productos turísticos por parte de la oferta, que den respuesta a las nuevas demandas 

de los consumidores (López-Guzmán et al., 2013, p. 172). A raíz de estos cambios, aparece 

un turismo tematizado, en el que se buscan principalmente otros elementos vinculados a la 

herencia cultural y social de las áreas geográficas. En este sentido, se identifica una demanda 

que apuesta por el turismo relacionado con la gastronomía y, por ende, con el vino, como 

representación de una parte de la identidad del destino (Rodríguez García et al., 2010, pp. 

51-52).  

El enoturismo es un sector que está emergiendo, con capacidad de generar un crecimiento 

sostenido en el tiempo en las regiones donde se desarrolla (O’Neil y Palmer, 2004). Así, vino 

y turismo se presentan como una combinación perfecta para los viajeros que buscan nuevos 

productos turísticos, promoviendo además el desarrollo ambiental y socioeconómicos de las 

regiones vitivinícolas (López-Guzmán y Caridad., 2008, p. 99). 

Así, Getz y Brown (2006) afirman también que los destinos turísticos que cuentan con 

viticultura, gastronomía, cultura, patrimonio y un estilo de vida enraizado al mundo del vino, 

están en crecimiento, dado que una parte importante de la demanda turística busca 

experimentar esta nueva modalidad turística. Por ello, el desarrollo de este producto turístico 

puede resultar un complemento en la economía y el crecimiento de zonas rurales, generando 

riqueza en estas áreas y fomentando el empleo (López-Guzmán et al., 2007).  

Por otro lado, en un destino en el que ya exista una oferta turística consolidada, el turismo 

del vino se presenta como un complemento, por lo que las regiones turísticas y a la vez 

viníferas, pueden aprovechar esta oportunidad para marcar una estrategia de diferenciación 

competitiva frente a otros destinos (Díaz Armas, 2008, p. 200). Esta idea se materializa en 

el caso de estudio del presenta trabajo, a través de la región de La Geria, en Lanzarote 

(Canarias). La isla de Lanzarote se presenta como un destino fundamentalmente de sol y 

playa; aunque cuenta con diferentes recursos turísticos que pueden permitir ampliar su carta 

de productos y apostar por nuevas experiencias turísticas que lo diferencien. Ejemplo de ello, 

y objeto de estudio del presente trabajo, es el paisaje vitivinícola de La Geria, que constituye 



  

 

 
4 
 

un espacio protegido de carácter agrícola en terreno volcánico. Se caracteriza por los suelos 

minerales de lapilli volcánico, que los campesinos de la isla han sabido aprovechar para crear 

un paisaje agrario singular, a través del cultivo de la vid en hoyos sobre el picón negro, y 

bordeados por muros de piedra volcánica seca, para proteger las plantaciones del viento 

(Agrolanzarote, s.f.).  

Para el desarrollo del enoturismo en una región, es necesario contar con unos recursos que 

cubran las demandas de los turistas, además de la creación de experiencias o de una ruta 

turística, que permita a los visitantes conocer la zona y adentrarse en el mundo vitivinícola 

del destino. Uno de los pilares fundamentales sobre los que se asienta el enoturismo son las 

bodegas; pues como bien apunta Getz (2000), “el turismo del vino es un viaje relacionado 

con el atractivo de las bodegas y de la zona vinícola, …” (Pedraja Iglesias y Marzo Navarro, 

2014, pp. 234-235). Por ello, dado el papel fundamental que representan las bodegas para el 

fomento del enoturismo, es importante conocer el papel que tiene el turismo para las 

empresas bodegueras de la zona de La Geria y la implicación que representa en su actividad 

empresarial, en su economía y en el entorno.  

El objetivo de este trabajo es presentar un análisis de la relación que presenta el turismo 

enológico con el desarrollo social, económico y medioambiental en una región, a través de 

un caso de estudio concreto: el de La Geria. Se trata de analizar la actual oferta presente en 

el área geográfica de estudio y conocer el punto de vista de los bodegueros del 

emplazamiento, para poder determinar la importancia que representa el enoturismo en el 

desarrollo del destino y del producto turístico vinícola para La Geria. 

De esta forma, y con el propósito de conocer la realidad turística enológica sobre el caso de 

estudio planteado, se realiza una introducción previa en la materia, a través de un análisis 

teórico y de la exposición de los recursos turísticos de la zona; para posteriormente llevar a 

cabo un examen de las bodegas del destino, tratando de buscar información sobre la situación 

del enoturismo en cada una de ellas, enlazándolo con el desarrollo que puede suponer este 

tipo de turismo para la región y la sostenibilidad. La metodología que se expone en el 

presente trabajo parte de fuentes de información secundaria, para ahondar en la materia con 

contenidos más teóricos; y en segundo lugar se plantea una encuesta a dos bodegas, como 

fuente de información primaria, para abordar el objeto de estudio planteado. 

Para ello, el trabajo se estructura del siguiente modo. En primer lugar, se desarrolla un marco 

conceptual, en el que se define el desarrollo sostenible, el enoturismo y la relación entre 
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ambos conceptos. En el tercer epígrafe, se plantea el caso de estudio del presente proyecto, 

delimitando el área geográfica de estudio, que es La Geria; exponiendo cómo es el cultivo 

del lugar, así como la situación del enoturismo en el destino y los recursos con los que cuenta. 

El cuarto punto recoge un análisis sobre turismo en dos de las bodegas de La Geria, y la 

metodología empleada; para finalizar el estudio con los resultados y conclusiones 

correspondientes. 

2. MARCO CONCEPTUAL. 

El turismo ha implicado el movimiento de personas a distintos lugares y con distintas 

motivaciones a lo largo del tiempo. Según la Organización Mundial de Turismo (OMT), 

cabe definir el turismo como “un fenómeno social, cultural y económico que supone el 

desplazamiento de personas a países o lugares fuera de su entorno habitual por motivos 

personales, profesionales o de negocios”.  Así, para el desarrollo del turismo se precisa, por 

un lado, de un destino, un espacio territorial en el que desarrollar la actividad turística y, por 

otro lado, de productos turísticos que sean atractivos para la motivación y llegada de 

visitantes.  

La OMT (2019, p. 15) describe un destino turístico como el espacio físico en el que un 

visitante puede pernoctar, y que supone la agrupación de productos y servicios, y de 

actividades y experiencias, en la cadena de valor del turismo, en el que se incorporan 

distintos agentes. Es además inmaterial, con una imagen y una identidad que pueden influir 

en su competitividad en el mercado. En base a esta definición, para el desarrollo del turismo 

en un destino es importante contar con un grupo de agentes implicados para llevar a cabo las 

actividades que cubran las necesidades y exigencias que planteen los visitantes. Además, la 

clave para que un destino tenga éxito es crear experiencias que aporten valor a los turistas, 

para diferenciarse y posicionarse como destino dirigido a un segmento del mercado. 

Por otro lado, cabe señalar el concepto de producto turístico como otro elemento clave en el 

turismo. La OMT (2019, p. 19) describe un producto turístico como la “combinación de 

elementos materiales e inmateriales, como recursos naturales, culturales y antrópicos, así 

como los atractivos turísticos, las instalaciones, los servicios y las actividades en torno a un 

elemento específico de interés, que representa la esencia del plan de marketing de un destino 

y genera una experiencia turística integral”. El vino se ha convertido en un atractivo 

potencial para muchos destinos, generando una importante afluencia turística en busca de 
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experiencias vitivinícolas. De esta forma, surge como producto turístico el enoturismo, 

definido por la OMT (2019, p. 45) como “un subtipo del turismo gastronómico, cuya 

principal motivación es visitar viñedos y bodegas, realizar catas, consumir y/o comprar 

vino”, y otros productos relacionados en un destino. 

2.1. DESARROLLO SOSTENIBLE. 

En el turismo, la planificación de los recursos y del territorio es un aspecto clave para su 

desarrollo. Esta actividad debe desarrollarse y planificarse de tal manera que todos los 

beneficios que genere sean aprovechados en base al principio de sostenibilidad (Fávero y 

Rotta, 2007, p. 136).  

La Comisión Mundial del Medio Ambiente y del Desarrollo (CMMAD, 1992) define el 

desarrollo sostenible como “aquel que es capaz de cubrir las necesidades del presente sin 

comprometer las posibilidades de las futuras generaciones para satisfacer sus propias 

necesidades”. Se trata de una filosofía a aplicar en las políticas económicas y desarrollo de 

las regiones.   

El desarrollo sostenible busca soluciones para problemas de composición integral, pues 

afecta no solo al medio ambiente y su degradación, sino que se manifiesta también en 

aspectos sociales, políticos y culturales. Autores como Barbieri (1997; en Fávero y Rotta, 

2007, p. 136), conceptualizan el desarrollo sostenible como una “nueva manera de ver las 

soluciones para los problemas globales que no se reducen solo a la degradación ambiental, 

sino que incorporan dimensiones sociales, políticas y culturales como la pobreza y la 

exclusión social”. 

En base a ello, es necesario hacer una relación entre el desarrollo sostenible con el turismo, 

derivándose de este nexo el concepto de turismo sostenible. Swarbrooke (2000, p. 14) dice 

que el turismo sostenible debe tener en cuenta los impactos del turismo sobre el medio 

ambiente, la naturaleza, la cultura y la población; incorporando la planificación y 

zonificación de áreas para asegurar un desarrollo adecuado del turismo a la capacidad de 

carga de los ecosistemas; considerando la importancia de los recursos naturales y culturales 

y ayudando a su preservación. Además, debe respetar las áreas frágiles, acrecentando el 

control de la capacidad de carga de cada una de estas zonas. Así pues, el desarrollo local y 

sostenible requieren de una adecuada planificación, desde el ámbito público como el privado, 
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pues son diversos los factores que afectan e interaccionan en el desarrollo turístico 

(Ruschmann, 1997, p. 96). 

Por otro lado, la OMT (s.f.) presenta otra definición para el turismo sostenible como “el 

turismo que tiene plenamente en cuenta las repercusiones actuales y futuras, económicas, 

sociales y medioambientales para satisfacer las necesidades de los visitantes, de la 

industria, del entorno y de las comunidades anfitrionas”. 

Según el Programa de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente (PNUMA) y la OMT 

(2005, pp. 11-12), el turismo sostenible implica prácticas de gestión sostenible, aplicables a 

todos los modelos del turismo, para diferentes tipos de destinos. El desarrollo turístico debe 

tener en cuenta los principios de sostenibilidad, en los que se incluyen aspectos 

medioambientales, sociales y económicos; garantizando el equilibrio entre estas tres 

dimensiones para la buena gestión de la sostenibilidad a largo plazo. En base a ello, se 

establece que el turismo sostenible debe: 

1. Usar de forma óptima los recursos naturales, como elemento fundamental para el 

desarrollo del turismo, preservando los procesos ecológicos y contribuyendo a la 

conservación del medio ambiente y la diversidad en la fauna y flora. 

2. Proteger la identidad sociocultural de las comunidades de los destinos, así como los 

bienes culturales y arquitectónicos y las tradiciones, fomentando la interculturalidad, 

el respeto y la tolerancia.  

3. Garantizar la viabilidad y el desarrollo de la economía y sus actividades a largo plazo, 

buscando un equilibrio social en el reparto de la renta y el bienestar socioeconómico, 

incluyendo la creación de empleo estable, generación de ingresos y servicios sociales 

para las comunidades locales, y la reducción de la pobreza. 

El turismo es una herramienta para impulsar el desarrollo y la regeneración económica y 

social de las áreas rurales (Fernández Méndez y Puig Martínez, 2002). En este caso, cabe 

encuadrar al enoturismo como un modelo o posible estrategia para el desarrollo económico 

y sostenible e integrador de ciertas zonas, buscando la capacidad de dinamizar la 

competitividad de un territorio, incrementando y mejorando la actividad vinícola, respetando 

el entorno y el medio ambiente y mejorando el bienestar social de la ciudadanía de dicha 

zona (López-Guzmán y Caridad, 2008, p.99). Además, el turismo sostenible debe generar 

un valor añadido hacia los turistas a través de la satisfacción de sus necesidades y la 

generación de una experiencia única, que a su vez les haga tomar conciencia de los 
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problemas medioambientales y sostenibles, fomentando las prácticas turísticas sostenibles 

(PNUMA y OMT, 2005, pp. 11-12).  

2.2. ENOTURISMO. 

El vino es una bebida que forma parte de la historia del hombre en diferentes ámbitos 

(cultural, social y económico), y se ha estudiado desde su origen y ubicación, hasta las 

formas de elaboración, los beneficios que produce a la salud o la nueva función que ejerce 

en el sector del turismo. El enoturismo o turismo del vino nació en Italia en 1993 como 

iniciativa del Movimiento del Turismo del Vino (MTV) 1, una asociación de bodegueros 

italianos cuyo objetivo era convertir el vino en un evento cultural e integrarlo en el turismo 

con un producto turístico. El MTV apostó por el desarrollo del turismo del vino creando un 

modelo de “Bodega Abierta”, que ofrecía visitas guiadas en las bodegas, viñedos y museos 

vinculados, así como la degustación de los propios vinos.  

El vino es la esencia del enoturismo, pues cada cosecha de uvas es diferente por lo que cada 

territorio o destino tiene vinos inigualables, aunque procedan de la misma variedad de uva, 

de lugares próximos o del mismo viñedo (Fávero y Rotta, 2007, pp. 134-135). Por tanto, la 

cultura de la uva y el vino y su conocimiento, han llevado a que se convierta en un producto 

turístico único en desarrollo. Este producto ha ido evolucionando y creciendo en el tiempo 

debido, entre otros motivos, a la segmentación que ha sufrido el turismo y la consiguiente 

especialización de los productos y las experiencias turísticas. Los turistas quieren algo más 

especializado, más personalizado y dirigido a cada usuario (Moraes, 2000); de ahí que hayan 

surgido estos nuevos segmentos y productos, como el turismo gastronómico, o más 

concretamente, el enoturismo.  

La definición del enoturismo no es homogénea, diferentes autores reflejan diferentes ideas 

sobre el concepto del “enoturismo” y sus implicaciones (Tabla 1).  

 

 

 
1 Movimiento Turismo del Vino: http://www.movimentoturismovino.it/en/what-is-it/ 

http://www.movimentoturismovino.it/en/what-is-it/
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Tabla 1. Definiciones de Enoturismo. 

Autores Definición 

Estrategia Nacional 

de Enoturismo de 

Australia (1998) 

 

El enoturismo es la visita a bodegas y regiones vitivinícolas 

para vivir las cualidades únicas del estilo de vida australiano, 

asociado al disfrute del vino y su origen, incluyendo el vino, 

la gastronomía, y las actividades culturales. 

Hall y Macionis 

(1998) 

El enoturismo se caracteriza por la visita a viñedos, bodegas, 

festivales y exposiciones de vinos por parte de aquellas 

personas cuyo interés por el vino, la uva y el conocimiento de 

las características de la región vitivinícola son los principales 

elementos motivadores de su viaje. 

Getz (2000) El turismo del vino se presenta como una experiencia 

sensorial completa, en la que el visitante puede experimentar 

el placer del sabor, el olor, el tacto, la vista y el sonido. 

Hall et al. (2000) La experiencia de visitar viñedos, conocer bodegas, asistir a 

festivales y a demostraciones vinícolas en los cuales la cata 

del vino y/o la experiencia de los atributos del mismo son el 

principal motivo para los visitantes. 

Splendor (2003) Abarca el área donde la producción industrial y la 

competitividad son ofrecidas a los consumidores. Algunos de 

los objetivos que el enoturismo debe cumplir son: activar la 

vida turística del área productiva de la uva y el vino y a sus 

familias; destacar los beneficios relacionados con el 

conocimiento, apreciación, degustación y hábito del vino; y 

la valorización del turismo rural. 
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Elías Pastor (2006) Los viajes y estancias dirigidas al conocimiento de los 

paisajes, las labores y los espacios de la elaboración del vino, 

y a las actividades que acrecientan su conocimiento y 

adquisición y pueden generar desarrollo en las diversas zonas 

vitivinícolas. 

Getz y Brown (2006) Es simultáneamente un comportamiento del consumidor, una 

estrategia para desarrollar el área geográfica y el mercado del 

vino de dicha zona, y una oportunidad de promoción de las 

bodegas para vender sus productos directamente a los 

consumidores. 

Fuente: Elaboración propia. 

En base a todo ello, y una vez expuestas las diferentes definiciones del enoturismo, cabe 

diferenciar los siete campos en el estudio del enoturismo que identifican Mitchell y Hall 

(2006): 

1) Producto enoturístico. Se trata del vino como producto turístico y su desarrollo, así 

como de la industria vitivinícola de un territorio, incluyendo el contexto paisajístico. 

En este campo se incluye el estudio y análisis de las características de las bodegas, 

los festivales del vino, las rutas turísticas y otros atractivos vinculados con el vino. 

2) Enoturismo y desarrollo regional. El enoturismo genera un impacto socioeconómico 

en las regiones en las que se desarrolla, llegando a tener un potencial impacto, 

beneficioso por lo general, en áreas rurales, en los que se incluye la creación de 

puestos de trabajo, el impulso de la artesanía local y el crecimiento de las actividades 

de alojamiento y oferta complementaria.  

3) Cuantificación de la demanda. Se trata de las visitas a las bodegas y la cuantificación 

de los visitantes que permitan obtener datos para la realización de estudios 

posteriormente. 

4) Segmentación del enoturista. Se analizan las características sociodemográficas de los 

turistas en las bodegas, desde la edad, la nacionalidad o el nivel profesional y otros 

aspectos sociales de interés. 
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5) Comportamiento de los visitantes. Se estudia la conducta de los enoturistas en su 

visita a las bodegas, analizando el tiempo que pasan en ellas, el número de bodegas 

que visitan, su gasto o la realización de otras actividades complementarias a la visita 

a la bodega. 

6) Naturaleza de la visita a las bodegas. La satisfacción de los visitantes y su 

experiencia en la visita al espacio geográfico donde se lleva a cabo la actividad 

vinícola y la motivación que los ha llevado a realizar este tipo de turismo, son otros 

de los aspectos a analizar.  

7) Bioseguridad y turismo del vino. Sobre los riesgos para los usuarios relacionados con 

los controles de calidad sanitarios, pues el vino es un alimento, y por tanto debe reunir 

las condiciones perfectas para la salud humana.  

En definitiva, el enoturismo tiene un papel importante dentro de las regiones productoras y 

los destinos, pues da a conocer el territorio y el conjunto de atractivos que ofrece (cultura, 

paisajes, servicios), a través de la cultura del vino y de la actividad vitivinícola del lugar 

(Zamora y Barril, 2007); y necesita de un órgano gestor que se encargue de su promoción y 

adecuado desarrollo. 

2.2.1. Enoturistas. 

Dadas las características que presenta el enoturismo, se podría decir que este tipo de turismo 

atrae a personas con un ideal ético y responsable que interactúa de buenas formas con los 

residentes del destino y cuyo gasto supone una cantidad importante (O’Neill y Charters, 

2000). 

Las investigaciones buscan definir al enoturista que visita la bodega y la motivación que le 

lleva a ello. Se trata de enmarcar los perfiles de las tipologías de turistas para analizar sus 

necesidades con la finalidad de adaptar la oferta a dichas características y así satisfacer la 

demanda. Es por ello, que las características sociodemográficas de los visitantes (edad, sexo, 

nacionalidad, renta, etc.), los días de estancia en el destino, el presupuesto del viaje, el 

conocimiento previo de los productos de la zona o la forma en la que han conocido el lugar 

de destino son aspectos clave para poder analizar y prever la demanda. Por otro lado, los 

estudios permiten conocer mejor las motivaciones principales de los visitantes que acuden a 

las bodegas, destacando entre los diferentes tipos de enoturistas aquellos que buscan 

aprender maridaje entre el vino y la comida de la zona, conocer el proceso de elaboración 
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del vino o comprar productos típicos del lugar, así como el comportamiento de compra o el 

nivel de satisfacción de los turistas con el viaje en su conjunto (Rodríguez et al., 2012, p.3).   

Según Charters y Ali-Knight (2002), cabe diferenciar cuatro tipologías de enoturistas: 

a) Los amantes del vino. Son aquellos turistas que cuentan con una educación 

significativa del vino y la enología, siendo la cata de vinos y el conocimiento de las 

bodegas y su producción el motivo principal de su viaje. Buscan aprender in situ, 

comprando botellas de vino e interesándose incluso por la gastronomía local. 

b) Los entendidos del vino. Estos turistas, a pesar de no tener una educación sobre el 

vino tan basta como los anteriores, conocen bien sobre el mundo de la enología. 

Suelen presentar educación universitaria y la motivación principal del viaje es llevar 

a cabo los conocimientos que han adquirido en diferentes revistas y artículos 

especializados. 

c) Los interesados en el vino. Son personas que no tienen formación técnica sobre la 

enología, pero les interesa. Buscan conocer bodegas, pero no es lo único que les 

interesa del viaje, pues también se interesan por otras actividades complementarias. 

d) Los iniciados en el vino. Aquellas personas que, sin tener ningún tipo de 

conocimiento sobre el vino, se acercan a las bodegas por diferentes razones, como 

puede ser vivir una experiencia diferente o como actividad complementaria de su 

viaje. La motivación principal de su viaje es otra completamente diferente. Cuando 

visitan las bodegas, suelen realizar compras para consumo propio o como regalo. 

No hace falta tener grandes conocimientos de enología para que cualquier turista pueda 

disfrutar y apreciar el sabor de los diferentes vinos, su olor y el de las bodegas, la manera de 

coger una copa para la cata de esta bebida, la experiencia en una bodega o el sonido del 

descorche de un buen vino y de brindar con las copas adecuadas (López-Guzmán et al., 2013, 

p. 172). Además de que ello refleja también la cultura, las costumbres y la tradición de ese 

lugar (Mitchell y Hall, 2006). 

2.2.2. El Patrimonio Enológico. 

El patrimonio enológico es definido por Elías Pastor (2006, p. 106) como “el conjunto de 

espacios, objetos, acciones y referencias orales relacionados con la actividad vitivinícola”. 

Es decir, se compone de todos los elementos y recursos necesarios para llevar a cabo la 

producción y elaboración del vino. En ellos se incluyen los recursos naturales relacionados 
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con la viña y su cultivo, incluyendo el territorio y paisaje que conforman los viñedos, así 

como los espacios de producción y elaboración, como son las bodegas.  

De esta forma, se habla del espacio de la viña como recurso patrimonial de un territorio, 

puesto que se vincula con el cultivo autóctono de una región con una cierta antigüedad, que 

ha generado modificaciones en el territorio y el espacio natural, dando lugar a unos frutos y 

productos que reflejan las manifestaciones culturales de esa sociedad productora (Elías 

Pastor, 2006, p. 106). 

El autor Elías Pastor (2006, pp. 117-123) propone la elaboración de un listado a modo de 

inventario patrimonial enológico que englobe todos los elementos necesarios o 

característicos que se deben tener en cuenta para el desarrollo de la actividad vinícola, 

especialmente para el diseño de la promoción turística o como base para un proyecto. De 

esta forma, el guión sobre el cual se podría ordenar el inventario, según el autor, se plantea 

de la siguiente forma: 

1) El Espacio. En referencia con el territorio y el paisaje de la viña, así como los 

recursos naturales existentes. Incluye la delimitación de la superficie de viñedo y la 

tipología del terreno; el tipo de viñedo y las características de este; la toponimia; las 

construcciones de los viñedos y el tipo de cultivo; y la descripción del paisaje, entre 

otros. 

2) Las Labores del Campo. Hace referencia a todos los elementos que tienen que ver 

con la planta de la vid y el cultivo: la variedad, la formación de la planta, el tipo de 

plantación, otros cultivos en el espacio, distribución y reparto de los trabajos del 

campo, calendario anual de las labores y descripción de cada una de ellas, etc.  

3) Las Labores de Bodega. Otro de los espacios importantes y esenciales para la 

elaboración del vino son las bodegas, pues son el espacio principal donde se lleva a 

cabo la elaboración del vino. En estas labores se incluye la recepción de la uva, el 

llenado del lagar, el pisado y cortado, la prensa y las labores de prensado, las 

características de las labores según el vino a elaborar, la fermentación o el 

embotellado; entre las diferentes actividades y acciones que se llevan a cabo en las 

bodegas. 

4) Los Objetos. Dependiendo de la actividad que se realice para el cuidado de la tierra, 

el cultivo de la vid y la posterior producción del vino, se clasifican diferentes tipos 

de objetos. De esta forma se dividen en: herramientas de mano (para el plantado, 
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injerto, poda, cava, tratamientos, vendimia o transporte), herramientas de arrastre 

(útiles de arrastre, preparación de la tierra, labrado, etc.), maquinaria automóvil, 

útiles de bodega (despalilladoras, estrujadoras, prensas, fuelles, bombas, 

envasadores, filtrado, etc.), útiles de artesanías complementarias (toneles, cocho, 

botas, cestería, cerámica, vidrio, etc.), o subproductos y derivados (mostos, 

destilados, racimos desecados, abonos o piensos). 

5) Las Edificaciones. Engloba todas las construcciones e instalaciones existentes en el 

viñedo, desde los muros en la zona del cultivo, hasta las bodegas, almacenes o 

cualquier edificación presente en la zona y vinculada a la actividad vinícola. Además, 

en la actualidad, la arquitectura de las bodegas se ha convertido en un atractivo de 

interés importante para el turismo; por lo que ciertas bodegas se presentan como 

obras arquitectónicas con un gran atractivo. 

6) Patrimonio Intangible. Desde las labores de la vid y el vino en la tradición oral, así 

como las leyendas relacionadas, los aspectos religiosos, la iconografía, los aspectos 

sociales del vino, o incluso la borrachera. El patrimonio intangible hace referencia a 

las actividades y valor que tiene el vino en la sociedad sobre la cual se hace está 

desarrollando el estudio. Además, el proceso de elaboración del vino no es igual en 

todas las sociedades ni en todas las bodegas, por lo que estas diferencias otorgan un 

carácter único, tradicional y autóctono a los procesos de cultivo, producción y 

elaboración.  

2.2.3. Las Rutas Turísticas del Vino. 

En los últimos años, se ha podido observar una evolución de la demanda turística y las 

tendencias en los viajes y en las exigencias de esta, lo que ha llevado a la necesidad de un 

cambio por parte de la oferta para adaptarse a la nueva situación y posicionarse en áreas de 

menor afluencia turística. Para ello, se han creado nuevos productos turísticos que cumplan 

con las nuevas demandas de los turistas actuales, siendo un ejemplo de ello las Rutas 

Turísticas.  

Elías Pastor (2006, p. 195) habla de las rutas turísticas como el itinerario que enlaza varios 

centros o recursos turísticos, cuya finalidad no es otra que la idea de unir atractivos y 

ofertarlos adecuadamente, para que la demanda permanezca el mayor tiempo posible en la 

región en su conjunto. 
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Por otro lado, Briedenhann y Wickens (2003, p. 73) conceptualizan la ruta turística como 

“la creación de un clúster de actividades y atracciones que incentivan la cooperación entre 

diferentes áreas y que sirven de vehículo para estimular el desarrollo económico a través 

del turismo”. Lo que conduce a la idea de que las rutas turísticas requieren de una serie de 

elementos que las respalden y cohesionen al destino turístico; con una temática que aúne los 

diferentes atractivos a lo largo del territorio, y ofertados de manera ordenada (Elías Pastor, 

2006, p 195). 

En Europa, el enoturismo se ha desarrollado como producto turístico sustentándose sobre el 

concepto de las rutas turísticas, en las que se incluyen atractivos naturales (montañas y 

paisajes) y atractivos físicos (bodegas, museos del vino, etc.) para su desarrollo; 

componiéndose dichas rutas de elementos culturales, medioambientales y sociales (Bruwer, 

2003).  

Las Rutas del Vino nacen como producto turístico específico relacionado con la cultura 

vinícola y, por consiguiente, con el enoturismo. Una ruta del vino se fundamenta en la 

creación de uno o varios itinerarios en un área geográfica determinada, en la cual se indiquen 

las diferentes bodegas de la región y demás lugares vinculados al mundo del vino, 

proporcionando también información sobre lugares históricos o de interés de la zona para 

los visitantes (Hall et al., 2000). 

Elías Pastor (2006, p. 198) define las Rutas del Vino como “los recorridos señalados y 

publicitados con paneles especiales en los cuales se insiste en los valores naturales, 

culturales, medioambientales, viñedos y bodegas, explotaciones agrícolas individuales o 

cooperativas abiertas al público; estos constituyen el instrumento con el cual los territorios 

vitícolas y sus producciones relacionadas pueden ser divulgados, comercializados y 

disfrutados en forma de oferta turística”.  

Por otro lado, un itinerario del vino va más allá que la simple degustación de este caldo, pues 

se basa en una combinación de factores sociales, culturales y ambientales, definidos con el 

carácter autóctono de la zona, que hace única a cada ruta del vino, diferenciándola de otras 

rutas o áreas geográficas (Castillo Canalejo y López Guzmán, 2011).  En este sentido, una 

ruta del vino recoge los valores propios de la tierra donde se desarrolla y de la elaboración 

del vino (Bruwer, 2003). 
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La Secretaría de Turismo desarrolló el Plan Integral de Calidad del Turismo Español 2000-

2006, en el que se cuenta con diez programas de actuación para la mejora de la calidad en 

diferentes ámbitos del sector. Entre ello se establece un programa sobre “Calidad en los 

Productos Turísticos”, con el objetivo de diseñar una oferta de productos turísticos, además 

de su creación y desarrollo, para progresar en la desestacionalización y diversificación de la 

actividad turística en España. Entre las apuestas que se desarrollaron por este programa, se 

crearon las llamadas “Rutas del Vino”, definidas como la “integración bajo un mismo 

concepto temático de los recursos y los servicios turísticos de interés, existentes y 

potenciales, de una zona vitivinícola, planteados desde la autenticidad y la vocación 

vivencial, con el fin de construir un producto desde la identidad propia del destino, de 

facilitar la comercialización conjunta de toda la zona y de garantizar el nivel de satisfacción 

de la demanda, impulsando así el desarrollo económico-social integral de la misma” 

(Secretaría de Estado de Turismo, 2000, p. 15).  

En marzo de 2019, las “Rutas del Vino de España” recogen 35 rutas, de la cuales 31 están 

certificadas y 4 en proceso de certificación2: 

➢ Rutas certificadas: Alicante, Arlanza, Arribes, Bierzo, Bullas, Calatayud, Campo de 

Cariñena, Cigales, Garnacha - Campo de Borja, Jumilla, La Mancha, La Manchuela, 

Lleida - Costers del Segre, Marco de Jerez, Montilla-Morilas, Navarra, Penedès, Rías 

Baixas, Ribera del Duero, Ribera del Guadiana, Rioja Alavesa, Rioja Alta, Rioja 

Oriental, Ronda y Málaga, Rueda, Sierra de Francia, Somontano, Toro, Utiel-

Requena, Valdepeñas y Yecla. 

➢ Rutas en proceso de certificación: Madrid, Lanzarote, Gran Canarias y Zamora.  

La certificación oficial de una ruta del vino como producto turístico, requiere de unos 

estándares de calidad reflejados en cinco subsistemas, recogiendo unos parámetros que 

deben tener todas las rutas turísticas para obtener el certificado oficial. Los subsistemas son 

(Secretaría de Estado de Turismo, 2000): 

a) Subsistema de planificación y gestión. Recoge los elementos organizativos de la ruta, 

patentando la necesidad de contar con un ente gestor (observatorio turístico), así 

como articular la formación y profesionalización de los recursos humanos.  

 
2 Rutas del Vino de España, dirigida por la Secretaría de Estado de Turismo y ACEVIN: 

https://www.wineroutesofspain.com/ 

https://www.wineroutesofspain.com/
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b) Subsistema de destino. Recoge los elementos relativos al territorio y sus recursos, 

teniendo en cuenta las infraestructuras, servicios públicos y la adecuada señalización 

de la ruta turística. 

c) Subsistema de producción y comercialización. Recoge los elementos vinculados al 

marketing, al posicionamiento y puesta del producto en el mercado, en el que se 

incluye el diseño de la imagen corporativa del mismo.  

d) Subsistema de servicios turísticos. Recoge todos los servicios turísticos y las 

necesidades de adaptación de estos para adecuarse a la demanda del producto 

turístico.  

e) Subsistema de enología. Recoge los elementos que vinculan la industria del vino y 

con el sector turístico. 

Las rutas del vino están compuestas por recursos y servicios turísticos de una región vinícola, 

con la idea de crear una identidad propia del destino, haciendo eficiente la promoción y la 

comercialización de forma conjunta para definir una imagen de calidad del lugar. Son 

creadas para fomentar el desarrollo social y económico de una región vinícola a través de 

diferentes aspectos como son: conservación del patrimonio natural, cultural y urbano; 

difusión de la cultura vitivinícola; aumento de la competitividad de las bodegas y empresas 

complementarias del sector turístico; fomento del empleo en el sector; diversificación de la 

economía y reducción de los riegos; y la cooperación público-privada (Gómez Rico, 2011, 

p. 37). En definitiva, la implantación de una ruta turística en una región vinícola, fomenta 

una imagen de calidad sobre el destino en cuestión y contribuye a la mejora de la economía 

del lugar y el bienestar de la sociedad.  

Por otro lado, las rutas del vino se presentan como una herramienta de unión de las diferentes 

actividades y servicios turísticos que se encuentran en una región, como son el turismo rural, 

el gastronómico o el cultural; fomentando en cada caso actividades como el alojamiento, la 

restauración y degustación de la gastronomía tradicional de la zona o la apreciación de los 

atractivos culturales y naturales. Es por ello que cuántos más recursos turísticos haya en el 

área (bodegas, parques naturales, actividades de turismo activo, etc.), mayor va a ser el 

tiempo que el viajero pase en el destino, requiriendo por tanto otro tipo de servicios como el 

alojamiento (Rodríguez García et al., 2010, p.55-56). El problema reside en la limitada oferta 

complementaria que se encuentra en las rutas turísticas, que conlleva el bajo grado de 

pernoctación en las zonas enológicas (López-Guzmán y Sánchez Cañizares, 2008). 
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El diseño de una ruta del vino debe contar con uno o varios itinerarios en la zona en la que 

se vaya a realizar, una adecuada señalización y la distinción de las bodegas y demás espacios 

relacionados con la ruta, en este caso con el vino, e incluyendo demás información de interés 

para el visitante (Hall et al., 2000). Las experiencias a los turistas se orientan en el 

conocimiento, las apreciación y degustación del vino (Fávero y Rotta, 2007).  

La Secretaría de Estado de Turismo (2000), divide la implantación del producto de la “Ruta 

del Vino” en tres etapas: lanzamiento, desarrollo y consolidación.  

1) El lanzamiento se inicia con las diferentes entidades públicas y privadas implicadas 

para la ejecución del producto, creando un ente gestor que gestione la ruta y lleven a 

cabo la adecuación de las instalaciones y servicios de las empresas que forman parte 

de la ruta a las exigencias establecidas por los estándares de calidad; lo que lleva al 

certificado oficial de la “Ruta del Vino”.  

2) La fase de desarrollo dura un año, iniciándose una vez pasada la primera etapa 

habiendo obtenido la certificación de la ruta. En esta etapa, el organismo gestor pone 

en marcha las actuaciones marcadas por la Secretaría General de Turismo. Si tras 

este periodo, el certificado obtiene una valoración satisfactoria, se pasa a la siguiente 

fase; si, por el contrario, la valoración es insatisfactoria, el destino pierde el 

certificado de “Ruta Oficial del Vino”, con la consecuente penalización de un año de 

espera para poder volver a solicitarlo.  

3) En la fase de consolidación, se lleva a cabo un proceso continuo de chequeo, 

comprobando que dicha ruta mantiene el grado de calidad exigido, tanto los 

establecimientos adheridos como el ente gestor. En el momento en el que se haga 

una valoración desfavorable en alguno de los procesos de comprobación, se dará u 

plazo de seis meses para resolverlo, manteniendo de esta forma el destino el 

certificado de “Ruta Oficial del Vino”; mientras que, en caso de que no se resuelva 

y no se mantenga el nivel mínimo de calidad, el destino perdería la marca del 

producto enoturístico y no podría solicitar de nuevo la certificación hasta el año 

siguiente.   

La experiencia del turista en una ruta vinícola debe contar con los siguientes componentes: 

visita a la bodega, contemplación de un viñedo, entrada a un museo, degustación de la 

gastronomía típica del destino, visita a un centro de información vitivinícola, contemplación 

del paisaje de la zona, adquisición del vino y alojamientos en lugares próximo al área 
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geográfica o relacionados con esta temática (Ravenscroft y Van Westering, 2001). Es por 

ello que las rutas del vino engloban más elementos que simplemente la degustación de este 

brebaje, es decir del vino; pues permiten que los turistas disfruten de experiencias en las 

dimensiones socioculturales y ambientales que cada ruta ofrece, que se presenta diferente en 

cada ruta debido a las características del geográficas como es el territorio donde se asienta 

(Bruwer, 2003). Estos factores y las diferentes características que presenta cada territorio 

permiten abordar las exigencias y búsquedas de los viajeros sobre los valores que diferencian 

cada región y cada ruta vinícola.  

Además, cabe tener en cuenta la diferencia entre las pequeñas y medianas bodegas respecto 

a las grandes, a la hora de diseñar una ruta turística enológica, pues dependiendo del tamaño 

de la empresa se perseguirán unos objetivos u otros en su creación. En el caso de las grandes 

empresas productoras de vino, la ruta del vino busca el posicionamiento de la imagen de 

marca y el aumento de los consumidores, así como la diversificación de la demanda y de los 

mercados de origen. Respecto a las pequeñas y medianas bodegas, el objetivo principal se 

centra en las ventas del vino de forma directa, en la propia bodega, a los diferentes turistas 

que visitan la zona; puesto que, en el caso de estas empresas, se encuentra la problemática 

de la comercialización de sus productos por la falta de canales de distribución adecuados 

(Correia et al., 2004). 

La gestión del turismo enológico, así como de las rutas del vino en particular, en España es 

dirigida por una serie de entidades, de diferente carácter, que lleva a cabo funciones de 

planificación y gestión sobre el enoturismo y las rutas turísticas, entre los que destacan los 

siguientes organismos:  Consejerías de Turismo; Consejos Reguladores; Consorcios o 

Asociaciones para el desarrollo del turismo enológicos; y los Ayuntamientos o las 

Diputaciones de las Comunidades Autónomas (Gómez Rico, 2011, p. 37).  

2.3. RELACIÓN ENTRE DESARROLLO SOSTENIBLE Y ENOTURISMO. 

El enoturismo puede suponer un recurso importante en el desarrollo económico de una 

región rural con creación de empleo, la apertura y aumento de negocios y de inversiones. De 

esta manera, la condición del turismo del vino, así como su localización en áreas rurales 

genera beneficios no solo para el sector turístico, sino también para la industria del vino. 

Respecto al turismo, genera destinos complementarios al destino principal para generar 

mayor valor. En cuanto a la industria del vino se refiere, el enoturismo es una forma de 
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fomentar relaciones con los clientes, tanto actuales como potenciales, que buscan 

experiencias vitivinícolas, a más largo plazo (Nowack y Newton, 2006). 

En los últimos años, el turismo del vino se ha convertido en una herramienta alternativa y 

complementaria en la creación de empleo y generación de renta de las zonas rurales. El vino 

es un complemento para el desarrollo turístico debido a tres razones fundamentales, según 

expone Szivas (1999): por el incremento de los flujos de turismo en esas zonas geográficas, 

por contribuir a crear una imagen importante sobre la calidad del destino y por ser un 

elemento dinamizador del territorio. De esta forma, el turismo supone una oportunidad para 

los destinos, pues se crea una lealtad por parte de los viajeros si se ofrecen experiencias 

únicas. La idea es mejorar la imagen del destino y promover los beneficios del turismo a los 

diferentes sectores de actividades y servicios que se desarrollen en esa área, como el ocio y 

la agricultura (Pedraja Iglesias y Marzo Navarro, 2014, p. 236).  

En España, la Asociación de Ciudades del Vino (ACEVIN) es uno de los organismos 

encargado del desarrollo de estrategias para el fomento del enoturismo. Para la buena gestión 

del turismo y la sostenibilidad, es necesario contar con una asociación que coordine a los 

órganos públicos y las empresas privadas para impulsar, dirigir y promocionar el enoturismo 

en una región, así como las rutas turísticas como producto. Como expone Abreu y Costa 

(2000), este órgano gestor debe llevar a cabo tres funciones principales: 

a) Potenciar e impulsar el enoturismo de la región correspondiente, promocionando la 

actividad de forma conjunta con las diferentes empresas de la zona como bodegas, 

restaurantes, hoteles, etc. 

b) Realizar estudios e investigaciones, para analizar la demanda que llega al destino, 

definiendo el perfil del turista, el número de visitantes y su correspondiente 

segmentación, así como la creación de nuevos productos o la identificación de 

nuevos nichos de mercados y demanda potencial. 

c) Desarrollar y aumentar la oferta turística de la región, fomentando la creación o 

mejora de las empresas, para responder a las exigencias y necesidades que planteen 

los visitantes; incidiendo al mismo tiempo en la mejora del bienestar social de dicha 

zona. 

De esta forma, el enoturismo se presenta para las bodegas como una herramienta para 

mejorar su viabilidad y sostenibilidad. Carlsen (2004) y Getz y Brown (2006) hablan de la 

relación entre turismo y vino y las sinergias que generan, ya que las pequeñas y medianas 
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empresas se pueden ver beneficiadas por el flujo económico derivado de la llegada de 

visitantes, pues pueden vender de forma directa a estos turistas la producción de sus propias 

bodegas. Así, los costes de distribución de su producción a través de las ventas directas se 

ven reducidos; lo que a su vez se traduce en un aumento de los márgenes (Charters y O’Neill, 

2001). Además, el enoturismo se refleja como una vía de diversificar la producción agrícola, 

añadiendo valor a la oferta con servicios y experiencias (Macionis, 1998). Algunos 

bodegueros han diversificado la oferta de enoturismo y los servicios que ofrecen a los 

turistas, con actividades como catas de vino y ventas, visitas por los viñedos y las bodegas, 

festivales de vino, etc. Esto supone una vía para aumentar las ventas a corto plazo, además 

de educar a los consumidores, creando fidelidad a la marca, tanto del destino como del 

producto, a largo plazo (Hall y Mitchel, 2000). 

Por otro lado, algunas bodegas no están conformes con la idea de orientar su actividad al 

turismo (Getz y Brown, 2006). A menudo, los productores de vino no se consideran como 

parte del sector turístico, pues ven esta actividad como una distracción para su negocio, 

aunque suponga un aumento en los ingresos en las bodegas (Beames, 2003; Mitchell y Van 

der Liden, 2010). La probabilidad de que los visitantes que llegan a las bodegas repitan la 

visita en el futuro es muy baja, puesto que la mayoría de estos turistas están de vacaciones. 

Las visitas a las bodegas tendrán beneficios a largo plazo para los empresarios, si los turistas 

hablan positivamente de las bodegas, los vinos y su experiencia con su entorno próximo, al 

volver a sus lugares de origen (Pedraja Iglesias y Marzo Navarro, 2014, p. 237).  

En términos generales, los productores de vino tienen una visión centrada en la producción 

del vino y en el propio producto, careciendo de conocimientos sobre turismo o marketing 

turístico (Howley y Van Westering, 2008). A este hecho se le suman las restricciones 

financieras y empresariales con las que se encuentran los pequeños productores a la hora de 

incorporarse al sector turístico, desde la falta de conocimientos de marketing para la 

promoción turística de la bodega, como la necesidad de recursos económicos para la 

diversificación de la actividad empresarial (Macionis, 1998; Aloysius y Lee, 2001). La 

inversión económica que se requiere para desarrollar la actividad turística en la empresa 

vinícola se traduce, por ejemplo, en la adecuación de las bodegas, los viñedos y las 

instalaciones para poder recibir visitas, la formación y adecuación de una parte del personal 

para atender a los turistas, o la planificación de las actividades que se desean ofertar en la 

bodega. Además, es necesarios crear redes de cooperación con otros agentes externos y 

empresarios del destino, que permita complementar la oferta y conformar un producto 
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enoturístico al completo, que satisfaga todas las necesidades y exigencias de la demanda 

(Pedraja Iglesias y Marzo Navarro, 2014, p. 237). 

3. DELIMITACIÓN DEL ÁREA GEOGRÁFICA DE ESTUDIO. 

Lanzarote es la isla más oriental de las Islas Canarias, contando con una superficie de 850 

km². Al igual que el resto de las islas que conforman el archipiélago, es de origen volcánico 

y fue una de las primeras erupciones subaéreas que hubo, comenzando su formación hace 

15 millones de años. Aunque, en el año 1730 se produjo una erupción en la isla, la erupción 

del Timanfaya o Montañas de Fuego, prolongándose por seis años en cinco periodos 

diferentes, siendo así la mayor erupción en la historia de Canarias (De la Hoz, 1994). 

Tras la erupción de Timanfaya (1730-1736), la consiguiente conformación de suelo arenado 

volcánico dio paso al cultivo del viñedo en Lanzarote de forma masiva en el siglo XVIII. La 

mayor superficie de viñedos se ubica en la zona centro-meridional de la isla, con una 

extensión de aproximadamente 200 km², dando lugar al paisaje de La Geria (Lobo Cabrera, 

1990). La técnica de cultivo en suelo arenado permitió producir variedades de uvas diferentes 

en un territorio que presenta un clima semidesértico y cuyas precipitaciones son irregulares 

y ocasionalmente de forma torrencial, pues contadas veces superan los 150 mm al año. A 

ello se le suma la evapotranspiración del área, que es elevada, entre los 700 y 800 mm 

anuales; y con una temperatura media de aproximadamente 20º C, siendo enero el mes más 

frío con temperaturas que rondan lo 10º C, y agosto el mes más cálido opuestamente, con 

temperaturas que llegan a los 30º C. Finalmente, los vientos alisios son otro elemento 

esencial en este paisaje, teniendo una fuerza y persistencia importante, especialmente en la 

estación estival, llegando a superar los 25-30 km/hora en muchas ocasiones. A pesar de estas 

condiciones que se presentan, el efecto higroscópico3 del suelo, así como el mulching4 o 

acolchado y el lapilli que cubre el suelo frente la escorrentía, han generado este paisaje 

agrario único y original de la isla, dando la posibilidad de obtener cultivos rentables y 

productivos (González Morales et al., 2015, p. 110). 

En Lanzarote se puede distinguir tres zonas vitivinícolas principales: 

 
3 Efecto higroscópico: Propiedad de algunas sustancias de absorber y exhalar la humedad según el medio en el 

que se encuentran (RAE, de “Higroscopicidad”).  
4 Mulching: El Mulching o acolchado es una técnica que consiste en cubrir la tierra que está sin hortalizas de 

hojas, pasto, paja, etc. para favorecer el cultivo de las mismas (https://huertoencasa.org/mulching/). 

https://huertoencasa.org/mulching/
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➢ Masdache. Se presenta como la zona de mayor extensión de cultivos, dividido a su 

vez en dos subzonas: por un lado, Tinajo, donde se cultiva en zanjas y en los bordes 

de las parcelas; y, por otro lado, Masdache, donde los cultivos son en hoyos.  

➢ La Geria. Se sitúa entre los municipios de Yaiza, Tías y Tinajo. Presenta un 

arenado volcánico de origen natural, llegando a los tres metros de profundidad.  

➢ Ye – Lajares. Se encuentra en los municipios de Haría y Teguise. El suelo es de 

peor calidad que los anteriores, por lo que la productividad en los cultivos también 

va a ser menor. Las condiciones climáticas de la zona hacen que la vendimia sea 

en el mes de julio, lo que la convierte en la región vinícola donde antes se recoge 

la cosecha en toda Europa (Goyet, 2010). 

Ilustración 1. Mapa de viñedos y bodegas de Lanzarote. 

 

Fuente: Lanzarote Experience Tours. 

El Parque Natural de La Geria se asienta en terrenos que comprende los municipios de Yaiza, 

Tías, Tinajo, San Bartolomé y Teguise. Incluyendo más concretamente una serie de barrios 

de estos municipios, como son Masdache, Vega de Togoyo, La Asomada, Conil, Mozaga, 

La Geria y El Islote-Casa de la Florida. 

En la isla se presentan distintas variedades de viñas como son Malvasía, Listán Negra, Listán 

Blanco, Negramoll Moscatel, Diego, Syrah y Burrablanca (Agrolanzarote, 2012, p. 1; 

Consejo Regulador de la D.O. Vinos de Lanzarote, 2019); presentados en la siguiente tabla: 
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Tabla 2. Distribución por variedades de uva en la isla de Lanzarote 2019. 

Variedad Producción (kg) Porcentaje (%) 

Malvasía 1.901.463 66,01 

Listán Negra 510.767 17,73 

Listán Blanco 183.900 6,38 

Moscatel 136.501 4,74 

Diego 92.729 3,22 

Syrah 46.307 1,61 

Otras 8.975 0,31 

Fuente: Consejo Regulador de la D.O. Vinos de Lanzarote.  

La viña se presenta como uno de los principales cultivos de secano de la isla. Según el 

Instituto Canario de Estadísticas (ISTAC), en el año 2018 la isla de Lanzarote cuenta con 

2.006,8 hectáreas de cultivo de viñedo, de las cuales 1.903,5 son de secano, siendo el resto 

de regadío. En este marco, la agricultura vinícola se ve principalmente representada por la 

producción de la Geria.  

La Geria, espacio sobre el que se va a centrar el caso de estudio del presente trabajo, se 

manifiesta como un recurso natural y rural único en el mundo, por las singulares 

características que presenta; puesto que combina la naturaleza volcánica del lugar, con la 

forma de producción agrícola que se ha desarrollado en base a las características del 

territorio. Su singularidad e importancia hicieron que en 1994 se declarara como Paisaje 

Protegido de La Geria, siendo ya, desde 1987, Parque Natural, además de ser Zona de 

Especial Protección para las Aves (ZEPA) (Gobierno de Canarias, 2019).  

Según lo establecido en el art. 4 del Plan Especial de Paisaje Protegido de la Geria, recogido 

en el BOC 2013/049, de 12 de marzo de 2013, este espacio protegido de La Geria se define 

como un Área de Gestión Integrada; lo que conlleva que, entre otras cosas, las decisiones 

que se tomen sobre el Paisaje Protegido de la Geria primen la protección de los recursos y 

valores naturales y paisajísticos vinculados a la actividad agraria tradicional, frente a 

cualquier otro tipo de consideración. De esta forma, la finalidad de protección que recoge el 

Plan Especial es la del paisaje del cultivo tradicional (BOC 2013/049, art. 5). 
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Ilustración 2. Zona vinícola de La Geria (Tinajo-Tías, centro de Lanzarote). 

 

Fuente: González Morales et al., 2015; de MOS. Grafcan 2014. 

3.1. EL CULTIVO DEL VIÑEDO DE LA GERIA. 

En Lanzarote se presentan diversas técnicas y sistemas de cultivo de viñedos, derivados de 

las características naturales y singulares con las que cuenta la isla, y a lo que se le suma la 

acción del hombre sobre el terreno, que ha sabido aprovechar estos recursos para crear un 

paisaje singular donde el vino tiene un papel importante. 

La Geria constituye uno de los paisajes agrarios más representativos de la isla de Lanzarote. 

Se trata de un escenario natural, compuesto por roca volcánica utilizada para el 

aprovechamiento agrario, dadas las características supone el lapilli como elemento natural 

retenedor de la humedad. El origen de la creación de este paisaje y esta forma de cultivo se 

deriva de la necesidad de aprovechar el territorio y las extensiones de lava nacidas de la 

erupción del Timanfaya. De esta forma La Geria se presenta como un cultivo de tierra 

volcánica única en el mundo (Gobierno de Canarias, 2019). 

Este paraje natural y agrícola se compone de parcelas circulares en las cuales se excavan 

hoyos, rodeados por muros de piedra que las separan, y cuya función no es otra que cortar el 

viento para proteger la vid que se encuentra plantada en el interior de esta zanja. En el caso 

de los arenados artificiales, estos hoyos se utilizan para plantar hortalizas, leguminosas o 

tubérculos, mientras que la vid se planta en los bordes de las parcelas de las fincas (González 

Morales et al., 2015, p. 111). Los viñedos se cultivan entre los 200 y 500 metros de altura 
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sobre el nivel del mar en suelos de baja fertilidad, debido a su origen y formación (Consejo 

Regulador de la D.O. Vinos de Lanzarote, 2014).  

En base a lo expuesto anteriormente, en el territorio existe escasez de precipitaciones, pero 

la humedad ambiental y las vacuolas del picón facilitan que el agua se condense (rocío) y 

pase al suelo manteniéndolo húmedo. De esta forma, el picón aporta diferentes beneficios y 

funciones para la producción del cultivo; siendo el carácter higroscópico del lapilli el primer 

beneficio a destacar, pues capta el agua del medio de forma directa y mantiene el suelo 

mojado, a pesar de esta escasez de precipitaciones. En segundo lugar, el suelo frena la 

evaporación del agua que queda concentrada, lo que facilita el cultivo de alimentos que, en 

base a las condiciones climáticas de la región, no corresponderían, como es el caso de la vid, 

ya que son cultivos propios de climas mediterráneos. El tercer beneficio que proporciona el 

picón es el del llamado efecto mulching o acolchamiento, que funciona como aislante para 

que la temperatura del suelo se mantenga, por lo que durante el día capta la radiación solar 

y sube la temperatura, y por la noche mantiene esa temperatura por encima de la ambiental. 

El color negro de esta piedra, del picón, es el que permite que su temperatura crezca y se 

mantenga constante. Además, el lapilli impide que se genera escorrentía en la superficie 

cuando llueve, ya que en Lanzarote no suelen haber precipitaciones, pero cuando llueve suele 

ser de forma torrencial, lo que si se produjera escorrentía derivaría en una importante pérdida 

de suelo (González Morales et al., 2015, pp. 111-112; González y Betancort, 1989). Son 

estas características las que explican el paisaje de la Geria y la posibilidad que presenta el 

terreno de cultivar de forma productiva, haciendo especial hincapié en la agricultura de la 

vid.  

Ilustración 3. Arenado natural (izq.) y arenado artificial (dch.) de La Geria. 

  

Fuente: dolanzarote.com 
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Aunque cabe diferenciar estos arenados que se generados de forma natural, de los arenados 

artificiales, creados por la mano del hombre. En los segundos, se incluyen algunas variantes 

que los distinguen de los arenados naturales, como es la introducción de una capa de estiércol 

para mejorar la productividad del suelo y otra capa de polvo que evita que la mezcla entre el 

lapilli y el estiércol. El picón en los arenados artificiales constituye una capa de 20 cm de 

espesor (González Morales et al., 2015, p. 112).  

El sistema del cultivo del viñedo se divide en tres partes. En primer lugar, se desarrolla la 

fase de la plantación, en la cual se excava un hoyo en el lapilli hasta encontrar suelo vegetal, 

y sobre el cual se entierra una vara de parra a 30 cm de profundidad. Posteriormente se cubre 

ese hoyo con tierra, y se dispone una capa de estiércol que es renovado cada dos años o más. 

En último lugar, se recubre nuevamente el suelo con el picón originario y se levanta un muro 

de piedra que bordea dicho hoyo con la parra, como cortavientos para proteger el cultivo 

(González Morales et al., 2015, p. 113). 

La edad media de los viñedos está entre los 30 y los 50 años. Debido a las características que 

presenta el terreno en La Geria, el marco de plantación oscila los cuatro metros de distancia 

entre cada cepa. Las labores en el cultivo se realizan de forma manual, dada la imposibilidad 

del uso de maquinaria por el sistema de plantación; de esta forma, la poda se hace en rastra 

y la vendimia de forma tradicional y manual (Consejo Regulador de la D.O. Vinos de 

Lanzarote, s.f.). 

3.2. EL ENOTURISMO EN LA GERIA. 

El enoturismo es un fenómeno que ha ido creciendo en los últimos años, derivado de la 

motivación de los turistas por descubrir esta modalidad sobre el mundo del vino. En base a 

ello, los destinos y, por consiguiente, las bodegas, han tenido que evolucionar y adaptarse a 

la demanda turística; al igual que las estrategias del promoción y marketing de estos destinos 

y el fomento de la creación de rutas turísticas del vino para incentivar y promover el 

enoturismo en las regiones (Dorta Rodríguez, 2015, p. 55). 

En el caso de las Islas Canarias, el enoturismo se ha ido incorporando en el mercado de la 

oferta, como complemento al turismo de masas presente hasta el momento (Díaz Armas, 

2008). Lo que ha llevado a la necesidad de reinvención y transformación de las propias 

bodegas y su gestión, incorporando espacios y actividades que incentiven, atraigan y 

promocionen la demanda turística enológica (Dorta Rodríguez, 2015, p. 55).  
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El diseño y la ejecución de un modelo turístico vinícola requiere de una serie de recursos en 

el destino, en la que se combinen vino, paisaje, gastronomía, ocio y actividades al aire libre. 

Bruwer (2003) expone que la región es la marca del enoturismo, es el hecho diferencial, 

donde se plasma la combinación de los recursos del territorio: geográficos, naturales, 

culturales, etc., integrados con el modo de vida en torno a la actividad vinícola, que se 

combinan desde la perspectiva de las experiencias para los turistas enológicos. Son estas 

experiencias transmitidas las responsables de fomentar las motivaciones a los visitantes para 

que viajen a una zona vitivinícola concreta (Díaz Armas, 2008, p. 202).  

La Geria se erige como uno de los paisajes más singulares de las Islas Canarias, y por ende 

también de Lanzarote. Se trata de un espacio natural que atrae numerosas visitas turísticas, 

por el atractivo que presenta, en las que se incluyen recorridos por las bodegas de la zona y 

excursiones con actividades de diferente tipo; organizadas por turoperadores o de forma 

individual y autónoma (González Morales et al., 2015, p. 117).  

Las visitas a las bodegas son un elemento crucial para el enoturismo, pues a través de ellas 

se presentan actividades esenciales sobre el vino en las que el turista está en contacto directo 

con el producto. Por ello, las empresas bodegueras se han adaptado y apostado por sistemas 

de producción de vino que combinan innovación y tradición; e introducido actividades y 

servicios complementarios que completan la experiencia enoturística, como la oferta de 

restauración en la bodega, degustaciones y catas, visitas guiadas, tienda gastronómica, la 

realización de eventos (Dorta Rodríguez, 2015, p. 56) o incluso la creación de museos o 

centros de interpretación del vino en las instalaciones (González Morales et al., 2015, p. 

118).  

Pero para el desarrollo completo del enoturismo, es necesario contar con el apoyo de una 

oferta en alojamiento y restauración en el destino. En Lanzarote, la mayoría de la oferta de 

alojamientos son extrahoteleros, según estadísticas del Centro de Datos del Cabildo de 

Lanzarote (2019). A lo largo de los años, se presenta un crecimiento en el número de 

establecimientos hoteleros abiertos, así como en el número de plazas ofertadas; y respecto a 

la demanda, tanto las pernoctaciones como los viajeros alojados también han aumentado 

(Cabildo de Lanzarote, 2009-2019).  

En lo referente a la gastronomía, se presenta una oferta variada, sostenible y autóctona. Entre 

los principales productos que se presentan en la cocina lanzaroteña, mucho de ellos con 

denominación de origen propia, se destacan los vinos procedentes de La Geria, los quesos 
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(de cabra), la batata de jable, la sal de Janubio, las gambas de La Santa, la papa de Los Valles 

o el patudo canario (atún rojo) (Saborea Lanzarote, s.f.). Algunas de las bodegas cuentan con 

restaurantes y tiendas donde se puede consumir platos típicos de la esta gastronomía; además 

de tiendas donde comprar tanto los vinos de las propias bodegas como otros productos 

alimentarios.  

El desarrollo del enoturismo en La Geria, ha llevado al diseño de actividades 

complementarias para completar la oferta turística de esta región. De esta forma, se realizan 

actividades vinculadas con la gastronomía, el patrimonio cultural o actividades deportivas y 

eventos, tratando de fomentar el valor de este espacio como recurso turístico alternativo al 

tradicional de “sol y playa” que plantea la isla. Ejemplos de ello son el diseño de rutas a pie 

por el espacio protegido, así como paseos en bicicleta o a caballo recorriendo esta área 

vinícola (González Morales et al., 2015, pp. 117-118). 

3.3. LAS BODEGAS DE LA GERIA. 

Como bien se ha dicho, el cultivo del viñedo en La Geria de Lanzarte es único en el mundo, 

pues nace de un procedimiento que permite que, de una tierra calcinada y árida, que da un 

vino generoso y fino (Turismo de Lanzarote, s.f.).  

La Denominación de Origen Vinos de Lanzarote se creó en el año 1993, siendo el Consejo 

Regulador de la D.O. el órgano gestor encargado de la representación, defensa, garantía, 

investigación, desarrollo de mercados y la promoción de la misma. La etiqueta que entrega 

este organismo certifica la tipicidad de los vinos, así como la calidad de los mismos (Consejo 

Regulador de la D.O. Vinos de Lanzarote, s.f.). 

En el Plan Especial del Paisaje Protegido de la Geria (BOC 2013/049, art. 33), se recogen 

las bodegas que se encuentran en esta región y, por tanto, las autorizadas a llevar a cabo la 

actividad productiva vinícola en este espacio protegido.  

➢ Bodegas de Antonio Suárez. 

➢ Bodegas Barreto S.L. 

➢ Bodegas El Grifo S.L. 

➢ Bodegas Finca Las Quemadas S.L. 

➢ Bodegas La Geria S.L. 

➢ Bodegas Los Bermejos S.L. 
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➢ Bodegas Martinón S.L. 

➢ Bodegas Rubicón S.L.  

➢ Bodegas Stratvs. 

➢ Bodegas Vega de Yuco SAT. 

En base a lo que establece el BOC 2013/049, las bodegas verán su actividad productiva 

limitada, debido en primer lugar, a que se encuentran en un Paisaje Protegido, y en segundo 

lugar a las prohibiciones normativas recogidas en el articulado del Plan Especial. 

De las bodegas anteriormente nombradas, no todas operan bajo el sello de la Denominación 

de Origen Vinos de Lanzarote. A continuación, se describen las bodegas que forman parte 

de este sello, y con mayor potencial turístico y comercial dentro del Espacio Protegido de 

La Geria: 

a) Bodegas El Grifo.  

Es una de las bodegas más antiguas de Canarias, fundada en 1775, y de las más antiguas de 

España. La bodega cuenta con un Museo del Vino ubicado en la Bodega Antigua, es decir, 

la bodega original; y realizan visitas guiadas, llegando a recibir a más de 40.000 personas 

cada año. Además, cuentan con una tienda donde se puede comprar su vino y un bar, El 

Grifo Wine Bar, donde los visitantes pueden realizar una degustación  5 . 

Ilustración 4. Bodegas El Grifo. 

 

Fuente: elgrifo.com     Fuente: dolanzarote.com 

 

 

 

 
5 Bodegas El Grifo: https://elgrifo.com/ 
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b) Bodega La Geria.  

Construida a finales del siglo XIX, está situada en pleno corazón de La Geria. Es una de las 

principales bodegas de la isla, y de las más visitadas de España, con una actividad comercial 

importante. La bodega realiza visitas guiadas, además de catas de vinos; contando con una 

tienda y un bar-cafetería llamado Taberna La Cepa, en la que se sirven algunos platos típicos 

de la isla 6. 

Ilustración 5. Bodega La Geria. 

 

Fuente: holaislascanarias.com   Fuente: dolanzarote.com 

 

c) Bodegas Los Bermejos.  

Sita en la finca Los Bermejos, a las faldas de un volcán. Se caracteriza por sus vinos 

monovarietales; es decir, vinos que están elaborados con una única variedad de uvas, como 

es el Malvasía, que es una variedad propia de la isla de Lanzarote 7.  

Ilustración 6. Bodegas Los Bermejos. 

 

Fuente: losbermejos.com    Fuente: dolanzarote.com 

 

 
6 Bodegas La Geria: https://www.lageria.com/ 
7 Bodegas Los Bermejos: http://www.losbermejos.com/ 
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d) Bodegas Martinón.  

Es una de las bodegas más jóvenes, creada en el año 2006. Se sitúa en la zona de Masdache, 

en el municipio de Tías. Impulsada por la viticultura ecológica y la implementación de las 

nuevas tecnologías.  Es el primer vino que se produce en la isla 100% malvasía. Además, en 

las bodegas se hacen visitas guiadas, así como degustaciones y catas 8. 

Ilustración 7. Bodegas Martinón. 

 

 

Fuente: dolanzarote.com    Fuente: dolanzarote.com 

 

e) Bodegas Rubicón.  

Se trata de una bodega familiar con más de tres siglos de antigüedad, situada en el Parque 

Natural de La Geria. Es reconocida mundialmente por sus vinos, habiendo ganado varios 

premios internacionales, como la Medalla de Oro del Berliner Wine Trophy para el 

Moscatel9. Las bodegas presentan una amplia oferta enoturística, contando con una tienda 

de vinos, visitas a la bodega y a su entorno (libre o guiada), degustaciones y cursos de catas, 

eventos privados, y un restaurante al servicio de los visitantes 10.  

 
8 Bodegas Martinón: https://dolanzarote.com/bodegas/bodegas-martinon/ 
9 Berliner Wine Trophy: Competición de vinos realizada bajo el patrocinio de la Organización Internacional 

de la Viña y el Vino (OIV). (https://www.wine-trophy.com/es/) 
10 Bodegas Rubicón: http://bodegasrubicon.com/ 

http://bodegasrubicon.com/
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Ilustración 8. Bodegas Rubicón. 

 

Fuente: holaislascanarias.com   Fuente: bodegasrubicon.com 

 

f) Bodega Stratvs. 

Con poco más de diez años de antigüedad, la bodega Stratvs nace en el año 2008, ubicada 

en el espacio de La Geria, a orillas del Parque Nacional Timanfaya. Esta bodega, presenta 

un diseño arquitectónico muy cuidado, en línea con la arquitectura tradicional de la isla y 

contando con el paisaje que le rodea. En su construcción, se utilizaron materiales del entorno, 

tratando de generar el menor impacto visual posible. Además, la bodega cuenta con una 

tienda gourmet donde los visitantes pueden comprar o degustar in situ, no solo los vinos de 

la propia, sino también productos artesanales de la gastronomía local, entre otros 11.  

Ilustración 9. Bodega Stratvs. 

 

Fuente: stratvs.com     Fuente: dolanzarote.com 

 

g) Bodegas Vega de Yuco.  

Situada en el entorno de Masdache, se encuentra en un valle rodeada de viñedos, piedra 

volcánica y casas tradicionales de Lanzarote. Estas bodegas se fundaron en el año 1997, y 

 
11 Bodega Stratvs: https://stratvs.com/ 

https://stratvs.com/
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no solo forman parte del sello de la D.O. Vinos de Lanzarote, también del Clúster de 

Enoturismo de Canarias. La bodega cuenta con una pequeña tienda para la venta directa del 

vino, además de realizar visitas guiadas y catas, con previa reserva 12.  

Ilustración 10. Bodegas Vega de Yuco. 

 

Fuente: dolanzanrote.com    Fuente: dolanzarote.com 

 

3.4. RECURSOS TURÍSTICOS COMPLEMENTARIOS. 

Las experiencias en el mundo del vino son más importantes que una sola atracción turística 

o producto individual, pues cada turista escogerá para su experiencia una combinación de 

elementos de diferente categoría, como son las bodegas, la gastronomía, alojamiento, 

compra, etc. (Díaz Armas, 2008, p. 202). 

Es necesario analizar la oferta turística complementaria para el desarrollo completo de una 

Ruta del Vino para La Geria. Por tanto, se deben tener en cuenta otros recursos que cubran 

las exigencias y necesidades de la demanda, como son el alojamiento, restauración u otros 

elementos de carácter cultural, patrimonial o natural.  

3.4.1. Oferta de Alojamiento. 

Lanzarote es un destino principalmente de sol y playa, pero el turismo rural se ha ido 

haciendo paso en el territorio a lo largo de los años. Aunque muchos de los turistas que 

visitan La Geria y sus bodegas, pernoctan en diferentes alojamientos de la isla, de diversas 

categorías; pero cabe destacar el alojamiento rural como oferta principal vinculada al 

enoturismo, dada las características que presenta.  

 
12 Bodegas Vega de Yuco: https://vegadeyuco.com/ 

https://vegadeyuco.com/
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Tabla 3. Indicadores de alojamiento Turístico de Lanzarote según municipio (marzo 

2020) 

 
Establecimientos 

(Abiertos) 

Plazas 

Ofertadas 

Habitaciones–

Apartamentos 

Disponibles 

Pernoctaciones 

Arrecife 10 1.169 631 10.887 

Teguise 47 17.160 7.131 222.037 

Tías 151 29.381 12.045 330.076 

Yaiza 45 20.471 8.235 237.778 

Resto 7 2.174 569 21.922 

TOTAL 260 70.335 28.611 822.700 

Fuente: Cabildo de Lanzarote. Centro de Datos 

Tabla 4. Indicadores de alojamientos de Turismo Rural en Lanzarote (2015) 

Indicadores de Oferta 

Establecimientos (Abiertos) 19 

Plazas Ofertadas 257 

Tasa de Ocupación por plazas (%) 42,77 

Indicadores de 

Demanda 

Viajeros Entrados 6.407 

Pernoctaciones 34.853 

Estancia Media (noches) 5,44 

Fuente: Cabildo de Lanzarote. Centro de Datos  

3.4.2. Oferta Gastronómica y de Restauración. 

La isla de Lanzarote presenta una oferta gastronómica variada, en la que se incluyen 

pescados, carnes, cereales y leguminosas, así como los quesos elaborados con leche de cabra 

autóctona. La interesante oferta en gastronomía de la isla, ha promovido la creación de la 

marca “Saborea Lanzarote”, auspiciada por Turespeaña. Este club de productos trabaja para 

promover y poner en valor los productos agroalimentarios locales de Lanzarote, a través de 

experiencias turísticas en gastronomía y viticultura. De esta forma, se presentan las 

variedades de vinos de la isla, así como las comidas y productos locales que mejor maridan 

con cada uno, como ejemplo de experiencia enogastronómica (González Morales et al., 

2015, p. 118). 
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Tabla 5. Oferta de restauración de Lanzarote según tipo y municipio (2019) 

 Bar / Cafeterías Restaurantes TOTAL 

Arrecife 535 89 624 

Haría 53 45 98 

San Bartolomé 120 50 170 

Teguise 336 214 550 

Tías 645 435 1.080 

Tinajo 34 28 62 

Yaiza 227 188 415 

TOTAL 1.950 1.049 2.999 

Fuente: Cabildo de Lanzarote. Centro de Datos. 

3.4.3. Cultura y Patrimonio. 

En la Geria se descubre un valioso patrimonio artístico y arquitectónico, en los que se 

incluyen esculturas como el Monumento al Campesino o Fecundidad, así como las 

construcciones de bodegas centenarias de los siglos XVIII y XIX, como son la de El Grifo 

y Rubicón. Entre los diferentes recursos culturales y patrimoniales que se presentan como 

una oferta complementaria al turismo del vino en la zona de la Geria se destacan los más 

importantes en la siguiente tabla: 

Tabla 6. Oferta de recursos patrimoniales y culturales en La Geria 

Recursos Descripción 

Bodegas 

Algunas de las bodegas situadas en la Geria, se presentan 

como un recurso patrimonial histórico, por sus construcciones 

desde el S.XVIII (la más antigua), en las que además se 

encuentran museos de carácter enológico.   

Casa-Museo del 

Campesino y 

Monumento a la 

Fecundidad 

Conjunto arquitectónico, obra del artista lanzaroteño César 

Manrique, sita en el municipio de San Bartolomé. Es un 

símbolo en honor a los hombres y mujeres de la isla que 

trabajan en el campo, a los labradores y agricultores.  
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En este espacio también se encuentra el Monumento a la 

Fecundidad, en la que el autor rinde su homenaje a los 

campesinos lanzaroteños. 

Ermita de La 

Caridad 

Situada frente a la bodega Rubicón. Fue construida en 1706, 

antes de las erupciones del volcán Timanfaya, de las cuales 

logró salvarse. En esta ermita se encuentra la Virgen de la 

Caridad, patrona de La Geria.  

Restos arqueológicos 

El Taro de Testeyna, declarado Bien de Interés Cultural, se 

presenta como otro de los recursos clave de La Geria. Son 

restos de estructuras habitacionales aborígenes, utilizadas 

posteriormente por los pastores de la isla.  

Museo Tanit 

Museo etnográfico situado en el casco de San Bartolomé. Las 

instalaciones del museo forman parte de una bodega y de una 

casona antigua del siglo XVIII. El objeto del museo es 

mostrar la etnografía de la isla, así como la historia de la 

población de Lanzarote y sus tradiciones.  

Museo El Patio 

Museo agrícola que se asienta en un caserío del año 1845, 

situado en el pueblo de Tiagua (Teguise). En él se muestra la 

vida tradicional rural y agraria de la isla. Además, cuenta con 

una pequeña cantina en la que se ofrecen vinos y quesos 

elaborados en la propia finca.   

Fuente: Elaboración propia. 

3.4.4. Eventos. 

En el espacio protegido de La Geria, se realizan diferentes tipos de eventos de carácter 

deportivo, cultural o gastronómico, así como fiestas tradicionales. Entre los eventos 

deportivos, se incluyen diferentes carreras de trascendencia internacional, que atraviesan 

este paisaje en su recorrido y que incluyen actividades relacionadas con el mundo vinícola. 

Asimismo, se realizan también rutas de senderismo que acaban con la visita a alguna de las 

bodegas de zona e incluso una degustación. También cabe destacar el uso de este espacio 

protegido para celebrar eventos vinculados a la vitivinicultura, como convenciones y, por 
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supuesto, cursos de catas y de vinos; o incluso eventos culturales que atraigan a diferentes 

visitantes que encuentren como punto de atracción el paisaje de La Geria y el vino.  

Algunos de los eventos más característicos que tienen lugar todos los años se recogen en el 

siguiente cuadro:  

Tabla 7. Actividades y eventos en La Geria 

Eventos Descripción 

Lanzarote Wine Run  

Evento deportivo que combina la realización de actividades 

deportivas (carrera larga, corta y caminatas), con actividades 

enogastronómicas, en las que se incluyen la degustación de 

vinos de las bodegas de la zona. Tiene lugar en La Geria.  

Ironman Lanzarote 

Competición de triatlón de carácter internacional, que tiene 

lugar en diferentes lugares de Europa. En esta carrera se 

incluyen las modalidades de natación, bicicleta y correr. Uno 

de los destinos en los que se lleva a cabo la competición es 

Lanzarote, en los que se incluye el paso por La Geria en la 

modalidad de ciclismo.  

Semana Malvasía 

Iniciativa creada por el C.R.D.O. Vinos de Lanzarote, para 

impulsar los vinos de la isla y homenajear a las personas 

pertenecientes al sector.  

Evento de una semana de duración, que finaliza el Día 

Europeo del Enotursimo, en el que se desarrollan diferentes 

actividades como experiencias enogastronómicas, talleres y 

formaciones, encuentros de viticultores o una ruta del vino. 

Sonidos Líquidos 

Festival de música pop-rock independiente celebrado en el 

entorno de La Geria, que trata de unir una experiencia musical 

de pop-rock independiente con la promoción de los vinos de 

la isla y la gastronomía local. Además, este festival apoya y 

respeta al medio ambiente, comprometiéndose con la 
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sostenibilidad del medio y la sociedad y la responsabilidad 

corporativa. 

Fiesta de la Vendimia 

Romería que acontece el 15 de agosto de cada año en el 

entorno de La Geria, en homenaje a los viticultores y 

bodegueros para celebrar la recogida de la uva. Se celebra en 

honor a la Virgen de la Caridad, que es la patrona de La Geria. 

Esta fiesta se ha convertido en un reclamo turístico, pues en 

ella se pueden observar las labores y tradiciones que se llevan 

a cabo en esta actividad agrícola.  

Fuente: Elaboración propia. 

4. ANÁLISIS DEL ENOTURISMO EN LA GERIA. 

El uso turístico de La Geria ha evolucionado con el paso de los años. Los empresarios 

bodegueros de este espacio, han ampliado su oferta comercial, dedicándose no solo a la 

actividad agrícola enológica, sino adaptándose también a la oferta de servicios para atender 

a la demanda turística. Además, la oferta vinícola y gastronómica del destino es diversa, lo 

que se traduce en la oportunidad para la explotación del enoturismo.  

Las bodegas desempeñan un papel fundamental para el desarrollo del turismo del vino, por 

lo que la opinión de los bodegueros es importante para conocer los factores que pueden ser 

determinantes en el desarrollo del enoturismo en el destino; factores que a su vez se pueden 

ver limitados y condicionados por las particularidades de las propias bodegas (Pedraja 

Iglesias y Marzo Navarro, 2014, p. 235). 

A través del presente trabajo se lleva a cabo una investigación sobre la actividad que 

desarrollan las bodegas de La Geria, su adaptación al turismo y la oferta que plantean, así 

como la importancia que conlleva el turismo en las propias bodegas y su economía. Además, 

teniendo en cuenta que es una zona rural, se busca analizar los beneficios que derivan del 

turismo del vino y su desarrollo de forma sostenible.  

En particular, la investigación se centra en el caso de dos bodegas concretas, al objeto de 

conocer la opinión de los bodegueros, tratando de indagar en mayor profundidad el papel 

que representa el turismo en su economía, así como las características propias de las bodegas 

y su compromiso con el medio y, por tanto, con el desarrollo sostenible.  
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4.1. ÁMBITO DE ESTUDIO Y METODOLOGÍA. 

El presente estudio se centra en la bodega “La Geria” y la bodega “Stratvs”, pertenecientes 

a la Denominación de Origen Vinos de Lanzarote, ubicadas en el espacio paisajístico y 

agrícola de La Geria. Se ha realizado un análisis de estas bodegas en busca de conocer la 

oferta turística que presentan, para enmarcar la situación del enoturismo en el destino 

estudiado. Las bodegas que integran la población del estudio son empresas pequeñas y 

familiares, lo que pone de manifiesto el papel fundamental que pueden tener estas empresas, 

no solo en el desarrollo del turismo del vino, sino en el crecimiento de las áreas rurales de 

su alrededor.  

En primer lugar, se ha analizado la información secundaria ya existente, procedente de las 

bodegas, para tener una primera idea de la actividad de la empresa, así como de su historia 

y de la oferta que propone. 

Por otro lado, para poder completar la información y obtener datos con mayor detalle, se ha 

elaborado un cuestionario (Véase en el Anexo I), a través de la herramienta Formularios de 

Google, dirigido a las bodegas del entorno de La Geria, recogidas en el Epígrafe 3.3. del 

presente trabajo13. La encuesta desarrollada se estructura en 4 bloques: 

➢ Actividad de la empresa. Este primer bloque trata de definir las actividades 

complementarias que oferta la empresa, adicional a la producción y venta de vino. 

➢ Enoturismo. El segundo bloque entra en materia turística, recogiendo las opiniones 

de los encuestados sobre la situación turística de la isla, así como del enoturismo en 

La Geria y la relevancia que puede suponer para la empresa la demanda enoturística.  

➢ Visitas a las bodegas y visitantes. El tercer bloque trata de analizar las visitas que se 

realizan en las bodegas y enmarcar el perfil de los turistas.   

➢ Responsabilidad corporativa y desarrollo sostenible. Finalmente, el cuarto bloque 

se centra en la responsabilidad social empresarial de las bodegas y su vinculación 

con el desarrollo sostenible de la actividad empresarial, a través de cuestiones sobre 

los trabajadores, así como la existencia de producción ecológica o las acciones que 

lleva a cabo la empresa para ser más sostenible. 

 
13 Debido a las circunstancias derivadas del COVID-19, de las siete bodegas contactadas solo han podido 

participar en el presente estudio dos, puesto que las empresas no estaban en funcionamiento y disposición 

para contestar a la encuesta formulada. 
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La información fue medida a través de diferentes tipos de preguntas. Por un lado, se 

plantearon preguntas cerradas de tipo “Likert” (o multi-ítem), en las que se presentan escalas 

de respuesta de 5 puntos, que han permitido medir tanto los grados de valoración de los 

encuetados respecto a una cuestión. Por otro lado, se formulan preguntas orientadas a una 

escala nominal, con preguntas cerradas de una sola respuesta, y preguntas semiabiertas, en 

las que se da la posibilidad de seleccionar varias respuestas y agregar información adicional. 

4.2. RESULTADOS DE LA INVESTIGACIÓN. 

A continuación, se presentan los principales resultados de la investigación en la que se 

expone la información según la fuente de origen, es decir, según cada bodega; para 

posteriormente exponer la situación turística de forma conjunta, según la opinión de los 

bodegueros. 

4.2.1. Bodega La Geria. 

La Bodega La Geria es una empresa familiar, concretamente perteneciente a la familia 

Melián, quienes la adquirieron en el año 1993 a sus antiguos propietarios; siendo una 

empresa pequeña, de entre 10 y 30 trabajadores. La actividad principal de la empresa es la 

producción y venta de vino, aunque se ha adaptado y ha abierto su acción comercial a otro 

tipo de actividades como son las visitas a las bodegas, los cursos de vino o las catas, o incluso 

la oferta de restauración en el propio emplazamiento, contando con la “Taberna La Cepa”. 

Pero estas actividades siguen siendo un complemento para la economía de la empresa, pues 

representa menos de un 20% de la facturación. Además, y concluyendo con la información 

que recoge el primer bloque, cabe destacar que la empresa colabora con turoperadores y 

agencias de viaje. 

Esta bodega recibe aproximadamente 80.000 visitas anuales. Las visitas a la bodega y las 

catas son las actividades principales que realizan la mayoría de turistas que acuden a la 

bodega.  

Respecto al último bloque sobre la responsabilidad corporativa y el desarrollo sostenible, la 

empresa lleva a cabo acciones y medidas que en fomento del bienestar social y 

medioambiental. Entre las diferentes acciones que lleva a cabo la empresa, cabe destacar la 

formación de los empleados y la contratación de mano de obra local; la producción de uvas 
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y vinos ecológicos y el uso de productos ecológicos para su elaboración; así como el uso de 

energías renovables.  

4.2.2. Bodega Stratvs. 

Se trata de una de las bodegas más jóvenes de La Geria. La arquitectura de la bodega fue 

diseñada teniendo en consideración el espacio natural protegido en el que está ubicada, 

integrándose en el propio barranco, por lo que trata de poner en valor el paisaje del entorno. 

Además, se presenta como una de las bodegas más innovadoras y tecnológicamente 

avanzadas para la elaboración de los vinos, aun manteniendo las particularidades de los 

caldos propios de la isla.  

La bodega Stratvs ha integrado las actividades turísticas en la acción comercial de su 

empresa, formando parte de la actividad principal. Además de la producción y venta de vino, 

la bodega ofrece visitas guiadas, cursos de vinos y catas, eventos y cuenta con una oferta de 

restauración y tienda gourmet. Estas actividades representan entre el 40-60%, suponiendo 

por otro lado la venta directa entre el 60-80% de la facturación. Asimismo, la bodega 

colabora, por un lado, con empresas de productos locales y artesanales; y por otro, con 

turoperadores y agencias de viaje. 

Las visitas a las bodegas ascienden a 10.000 aproximadamente, de forma anual. Entre las 

actividades que oferta la bodega, la mayoría de turistas realizan llevan a cabo una visita a la 

bodega y una cata, además de comprar el vino de la propia.  

La empresa se ha involucrado con el desarrollo sostenible y el medio ambiente desde el 

diseño propio de las instalaciones, incluyendo el uso de fuentes de energía sostenible. De 

igual forma, cuenta con producción ecológica y utiliza productos ecológicos para la 

elaboración del vino. Respecto a la responsabilidad empresarial y el bienestar social, la 

empresa invierte en formación para sus empleados, y cuenta con manos de obra y 

proveedores locales.  

4.2.3. Análisis del Enoturismo. 

Aunque la situación turística en la isla de Lanzarote podría ser mejorable, el turismo se 

refleja como un factor muy importante para las bodegas, suponiendo una fuente de ingresos 

significativa en su contabilidad. Tanto es así, que las bodegas han llevado a cabo 

modificaciones para adaptarse a la demanda turística.  
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Otro factor clave para el desarrollo turístico de estas bodegas es su enclave, es decir, el estar 

situadas en un entorno paisajístico de gran atractivo como es el Parque Natural de La Geria. 

Aunque, por otro lado, se presentan barreras que limitan el desarrollo del turismo en la zona, 

como puede ser la legislación, pues hay que tener en cuenta que La Geria es un Espacio 

Protegido; o la colaboración y participación de las Administraciones Públicas para el 

fomento del enoturismo.  

El crecimiento del enoturismo de una región no solo depende de la oferta vitivinícola, para 

crear un producto turístico al completo también hay que tener en cuenta a oferta 

complementaria existente en el área geográfica de destino. En el caso de la zona de La Geria, 

algunos de los aspectos complementarios a mejorar son la oferta de alojamiento y 

restauración del entorno, así como la oferta de actividades de ocio. 

En cuanto al tercer bloque sobre las visitas a las bodegas y las características de los visitantes, 

el grado de satisfacción que se percibe por parte de los clientes es alto. La mayoría de turistas 

que visitan las bodegas son fundamentalmente de procedencia nacional y de otros países 

europeas, como ingleses, alemanes y franceses. Con respecto a la edad de los visitantes y el 

sexo, los datos que aportan las dos bodegas son equitativos, con visitantes que van desde los 

18 años de edad hasta los 65; y siendo proporcionales las visitas tanto de hombres como de 

mujeres. También cabe destacar que la mayoría de visitas que se reciben son de más de una 

persona, bien en pareja, en familia o en grupos de amigos, destacando entre los datos las 

visitas en pareja; y que la vinculación que presentan la mayoría de visitantes con el mundo 

del vino es de principiantes, e incluso apasionados.  

En definitiva, la información presentada no contiene datos numéricos y porcentuales más 

específicos debido a la naturaleza del estudio, en el que se aborda las opiniones de los 

bodegueros respecto al enoturismo y su desarrollo en el entorno de La Geria.   

5. CONCLUSIONES.  

Los últimos años han dado lugar a un cambio en la mentalidad de los turistas y en su 

comportamiento, pues demandan otro tipo de destinos en busca de nuevas experiencias y 

con viajes de menor duración, pero más repetidamente. Es un hecho que las motivaciones de 

los viajeros están cambiando, lo que permite desarrollar nuevos productos turísticos y que 

otros destinos comiencen a posicionarse mediante una nueva de tipología de turismo, más 

allá de la tradicional modalidad de sol y playa. Además, la creación de los nuevos productos 
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trata de cubrir las exigencias de unos viajeros cada vez más enérgicos y con mayores 

motivaciones; que buscan explorar y descubrir las costumbres locales de los destinos que 

visitan, así como su gastronomía y, consecuentemente, sus vinos (Rodríguez et al., 2010, p. 

65). Y es, en respuesta a esa demanda de los viajeros, donde aparece el enoturismo.  

El turismo del vino se ha posicionado como un elemento importantísimo para el desarrollo 

turístico y económico de muchos destinos rurales, especialmente en aquellos cuyos vinos 

tienen cierto prestigio. El desarrollo de este tipo de turismo supone un impulso 

socioeconómico para las regiones donde desenvuelve, pues supone un importante flujo de 

turistas que se traduce en el incremento del número de visitas a las bodegas y, por ende, a la 

oferta complementaria turística existente en la zona. Es por ello, que las bodegas deben 

considerar el enoturismo como una actividad complementaria a su ya labor comercial en la 

producción y venta de vino, y una importante fuente de ingresos adicional, que además 

potencia el crecimiento social y económico del entorno.  

En este trabajo se ha seguido una línea de investigación en el campo de estudio del 

enoturismo vinculado al desarrollo sostenible de una región, concretamente para la zona de 

La Geria, en Lanzarote (Canarias).  

En Lanzarote, la producción de vino se remonta al siglo XVIII, contando con una de las 

primeras bodegas en producir y exportar vino de las Islas Canarias. Tradicionalmente, y 

hasta la actualidad, la isla se presenta como un destino de sol y playa, pero en base a la 

evolución de la demanda de los turistas, en busca de nuevas experiencias, las áreas rurales 

han visto una oportunidad para la atracción de flujos de visitantes. Así, desde una visión 

global y teniendo en cuenta el caso de Lanzarote como destino en su conjunto, esta evolución 

de las motivaciones de los turistas se traduce en la oportunidad de diversificar y ampliar la 

cartera del mercado turístico, atrayendo a un nuevo segmento de viajeros. 

De esta forma, La Geria, se presenta como un espacio natural protegido, con un peso 

importante en el desarrollo vinícola de Lanzarote, y un atractivo único dadas las 

características con las que cuenta este paisaje; lo que hace plantearse la formulación de este 

espacio como un destino único para el desarrollo de un producto turístico vinculado al 

turismo del vino.  

Aunque los datos que se presentan en este estudio no son representativos sobre la situación 

actual y real del enoturismo en La Geria y el perfil de los visitantes, debido a que la muestra 
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de estudio se centra en solo dos bodegas, la información obtenida ha permitido determinar 

la importancia que representa el enoturismo para las bodegas y las posibilidades que brinda 

el desarrollo enoturístico, vinculado además al concepto de sostenibilidad.   

En conclusión, La Geria ya se presenta como un gran atractivo turístico de la isla de 

Lanzarote, dada idiosincrasia de este paisaje; lo que también contribuye a la particularidad 

de los vinos producidos en la zona. El enoturismo se refleja como un fenómeno para 

revitalizar las áreas rurales y como una alternativa de producto turístico. Este tipo de turismo 

apoya el crecimiento de las bodegas, siendo a su vez respetuoso con el medio ambiente y el 

entorno, por lo que se presenta como una modalidad turística en expansión. Además, el 

espacio de La Geria cuenta con una oferta complementaria para cubrir las demandas de los 

turistas, respecto a alojamiento, restauración, cultura y patrimonio y eventos de ocio. Aunque 

podría mejorarse la apuesta del enoturismo en la zona a través de un producto compacto 

como es una “Ruta del Vino”.   
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ANEXOS. 

ANEXO I. CUESTIONARIO ENOTURISMO Y DESARROLLO SOSTENIBLE EN 

LA GERIA. 
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ANEXO II. RESUMEN RESPUESTAS DEL CUESTIONARIO. 
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