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RESUMEN

En este trabajo se estudia el consumo de bienes culturales en Espafia a partir de las
decisiones individuales. En concreto, se intenta dar respuesta a diversas cuestiones: qué °
tipo de bienes culturales se consumen en Espaiia, quiénes son sus consumidores, cual
es la frecuencia en el consumo y como afectan las caracteristicas personales, sociales y
economicas. Para ello se aplica un modelo probit multinomial ordenado que permite
analizar la asistencia al cine y a los museos, la lectura de libros y la audicién de musica
clasica y modema, empleando datos de la Encuesta de Estructura Conciencia y
Biografia de Clase, y se dibuja el perfil de consumidor medio de estos bienes

' Victor Fernandez-Blanco y Juan Prieto-Rodriguez Tfno: 985103770
Departamento de Economia Fax: 985230789
Universidad de Oviedo e-mail: vfernan@hp845.econo.uniovi.es

Avenida del Cristo s/n Jjprieto@hp845.econo.uniovi.es



L INTRODUCCION

En este trabajo se estudia el consumo de algunos de los principales bienes culturales
en Espafla y se analiza y cuantifica la nfluencia gjercida por diversos rasgos
socioeconomicos. De este modo, se podrd caracterizar la demanda de estos bienes y

describir el perfil medio de sus consumidores.

Para realizar esta tarea se ha utilizado la informacion contenida en la Encuesta de
Estructura, Conciencia y Biografia de Clase (ECBC-91). Esta encuesta ofrece datos
mndividuales sobre la asistencia al cine y a los museos, 1a lectura de libros y la audicion de

musica clasica y moderna, que seran las actividades objeto de investigacion.’

El instrumento de analisis empleado son los modelos de eleccion discreta miltiple,
que identifican qué variables exdgenas influyen en la probabilidad de consumir un bien
determinado. En concreto, se usan modelos probit multinomiales ordenados que
caracterizan la demanda de cada bien, detectan la presencia estadisticamente significativa de
distintos grados de identidad en dicha demanda y miden el efecto de cada una de las

variables sobre la probabilidad de consumo del bien.

La estructura del trabajo es la siguiente. En la seccion II se repasa la importancia de
los estudios sobre audiencias en el ambito de la economia de la cultura y se revisan algunas
de las principales investigaciones precedentes. En la seccion III se ofrecen las principales
cifras de consumo cultural en Espafia. En la seccién IV se desarrolla un modelo de
consumo de bienes culturales cuya especificacion econométrica se expone en la seccion V.
Los resultados de la estimacion del modelo se presentan en Ia seccion VI. Para finalizar se
ofrece un resumen y conclusiones del trabajo. Se afiaden tambien dos Anexos: en el primero
se definen las variables incorporadas al modelo y en el segundo se ofrecen los resultados de

las estimaciones.

? Lamentablemente la ECBC-91 no ofrece informacion sobre la asistencia al teatro ni a ninguna otra
arte escénica que, por este motivo, quedan al margen del presente estudio.



IL ESTUDIOS SOBRE AUDIENCIA DE BIENES CULTURALES: INTERES Y
ANTECEDENTES.

Los estudios sobre audiencia son un elemento esencial para conocer el mercado de
los bienes culturales por el lado de la demanda. Baumol y Bowen (1966) advirtieron que las
empresas productoras de bienes culturales "deben saber algo sobre aquéllos que demandan
su producto, igual que el productor de automoviles precisa saber quién compra sus coches”
(pp. 71-72). Esta informacion es vital para defmir la composicion o el estilo del producto,
una politica de precios que incentive la asistencia del publico o una campaiia de promocion
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que acerque el producto a nuevos sectores sociales.

Con este antecedente, no es de extrafiar que los estudios de audiencia,
especialmente entre las artes escénicas, hayan sido habituales en la economia de la cultura.
La serie puede iniciarse con la ya mencionada obra de Baumol y Bowen, que establecieron
que la audiencia de las artes escénicas en Estados Unidos estaba integrada basicamente por
individuos jovenes, de raza blanca, con niveles de estudios y de renta altos y con empleos
cualificados. En esta misma linea genérica, Throsby y Withers (1979, cap. 7) compararon
las caracteristicas de la audiencia de las artes escénicas en Estados Unidos y Australia y
encontraron bastante similitud entre ambas, DiMaggio, Useem y Brown (1978)
comprobaron que la influencia de las variables socioeconomicas perdura en el tiempo y la
Universidad de Maryland (1985) ha corroborado las conclusiones de Baumol y Bowen
empleando datos de 1982.° En un ambito mas concreto, la Fundacién Ford (1974) analizd

la influencia de la educacién y la renta en la audiencia del ballet’ La Liga de Teatro y

Productores de Nueva York (1980) estudio los principales rasgos socioeconémicos del

’ Baumol y Bowen, centrandose en en caso de las artes escénicas, sefialan al menos otras dos

razones para justificar los estudios de audiencia. La primera conocer qué individuos no tienen acceso a
estos bienes -que se consideran de mérito-, como paso previo al disefio de politicas que favorezcan su
participacion. La segunda utilizarlos como datos relevantes a la hora de definir la participacion
publica en la financiacion de esas artes.

* Citado en Heilbrun y Gray (1993, pp. 42-44)
* Ibidem(pp. 37-39)



piblico de Broadway,” Kurabayashi y Matsuda (1987) y Kurabayashi e Ito (1992) hicieron

o propio para la musica clasica occidental en Japon y Dickenson (1992) ha comprobado
que las caracteristicas primordiales de los asistentes a los teatros en Estados Unidos han’

permanecido esencialmente inalteradas en los tltimos sesenta afios.

Dentro de la industria del ocio en general, las propias asociaciones de productores
han promovido los analisis de audiencias. Como recoge Vogel (1994), la Asociacion de la
Industria del Disco de América ha diferenciado los porcentajes de ventas por sexo y edad y
la Asociacion de Productores de Peliculas ha estudiado la distribucion de espectadores por
edades comprobando que el cine es un espectaculo frecuentado mayoritariamente por los

adolescentes.

Mas recientemente han aparecido algunos trabajos que investigan la composicion de
las audiencias dentro de un marco més analitico. Este es el enfoque seguido por Lévy-
Garboua y Montmarquette (1996), para la demanda de teatro en Francia, y de Asworth y
Johnson (1996) para los visitantes a un nmseo en el Reino Unido. Nuestro estudio sobre el

consumo de bienes culturales en Espafia se ha basado especialmente en estos dos trabajos.

En el caso espaiiol el analisis economico de las actividades culturales es, en general,
bastante escaso. Cabe citar los trabajos del Centre D'Estudis y Planificacio (1992) y del
Ministerio de Cultura (1996), que analizan las cifras de los principales sectores culturales
pero casi exclusivamente desde el lado de la oferta (equipamientos, produccién, ayudas
publicas). Los estudios sobre la demanda son alin menos frecuentes. Femandez Blanco y
Bafios Pino (1996) han estimado la funcion de demanda individual de cine en Espafia, pero
sin tener en cuenta variables socioecondmicas que describan al consumidor de cine. Esta

laguna es la que ahora se trata de cubrir.

® Ibidem(pp. 48-49)



M. CONSUMO DE BIENES CULTURALES EN ESPANA: CIFRAS
GENERALES

En esta seccion se presentan los datos globales de consumo de bienes culturales en
Espafia y de su intensidad. Para ello se acude a la informacion que aporta la Encuesta de
Estructura, Conciencia y Biografia de Clase (ECBC-91). Esta encuesta, elaborada entre
diciembre de 1990 y marzo de 1991 sobre una muestra de 6632 individuos mayores de
dieciocho afios, tiene dos partes claramente diferenciadas. La primera ofrece informacion
sobre las caracteristicas socioeconomicas del individuo (edad, estado civil, nivel de estudios,
ingresos familiares,...) y sobre su historia laboral, fundamentalmente. La segunda es una
encuesta de opinién sobre diversos temas en la que se incluye una pregunta sobre los
habitos de consumo de bienes de ocio, en general, y culturales, en particular. Combinando
esas dos partes se pueden identificar los rasgos socioeconomicos relevantes en la demanda

de cada bien cultural.’

En la ECBC-91 se pregunta al individuo con qué frecuencia va al cine, a los

museos, lee libros y escucha miisica clasica y modema.® Al entrevistado se le ofrecen cinco

respuestas alternativas: nunca, anual, niensua], semanal, diaria. En el Cuadro n° 1 se ofrecen

las cifras generales de los habitos de consumo de bienes culturales en Espaiia.

Escuchar misica modema y leer libros son las actividades culturales mas habituales en
Espafia: el 27 y el 21%, respectivamente, de los encuestados afirman hacerlo a diario,
mientras una quinta parte dice no hacerlo nunca. La conducta frente a la musica clasica es
claramente diferente respecto a la correspondiente a la muisica modema. El porcentaje de

los que no escuchan nunca muisica clasica es casi el doble (40%) y el de los que lo hacen

7 . . , .
Es justo reconocer que esta encuesta no ofrece datos muy actuales. Sin embargo, es la unica fuente

de informacion disponible en Espafia que combina habitos de consumo cultural y variables
socioeconomicas. Por este motivo queda justificado su uso. ‘

En estos dos Ultimos casos no se pregunta por la asistencia a conciertos u otros espectaculos
musicales, sino exclusivamente por la audicién de musica por cualquier medio.



Cuadron®1

CONSUMO DE BIENES CULTURALES EN ESPANA

(porcentajes por columnas)

Asistencia | Asistencia Lectura Escuchar Escuchar

al a de Musica Musica

Cine Museos Libros Clasica Modema
Nunca 7 36.9 40.3 215 38.2 20.9
Anual 33.2 41.9 23.0 21.1 134
Mensual 19.1 12.3 19.1 15.9 15.6
Semanal 8.7 3.0 14.6 14.1 20.8
Diario 0.6 0.9 21.0 8.8 27..7
NS/NC 1.5 1.6 0.9 1.8 1.6
TOTAL 100 100 100 100 100

Fuente: ECBC-91

a diario una tercera parte (9%). El cine tampoco parece una actividad que atraiga

especialmente a los espafioles.” Apenas uno de cada diez encuestados va al cine

semanalmente y un 30% lo hace con periodicidad mensual; en el otro extremo el 37%

afirma no ir nunca. Finalmente, como cabia esperar, la asistencia a los museos es la

actividad menos frecuentada entre las que son objeto de analisis: el 40% no va nunca y el

42% solo alguna vez al afio.

Otras informaciones corroboran esta opinion. Por ejemplo, en los afios noventa la asistencia media
al cine en Espafia se ha estabilizado en torno a las dos veces por persona y afio (véase Fernandez

Blanco, 1996).



Una vez ofrecidos estos datos generales, se intentara averiguar qué rasgos definen a

los consumidores de cada uno de estos bienes.

IV. UN MODELO TEORICO PARA EL CONSUMO DE BIENES CULTURALES

En esta seccion se presenta un modelo tedrico que liga el consumo de bienes
culturales con rasgos socioeconomicos propios del individuo, siguiendo el planteamiento
basico expuesto por Lévy-Garboua y Montmarquette (1996). Estos autores presentan un
modelo en el que el consumo de un bien cultural -el teatro en su caso- se produce dentro de
un proceso dinamico de aprendizaje a través del consumo ("learning by consuming"),
aunque también tiene cabida el caso estatico, sin proceso de aprendizaje. Esta iiltima
situacion es la que mejor se adapta a los objetivos y disponibilidades de datos del presente

trabajo.

El modelo citado considera un individuo que puede consumir “n” bienes distmtos.
Su funcién de utilidad dependera de las cantidades consumidas de cada uno de ellos (q;) y

de la valoracion subjetiva previa que el individuo hace del bien (si), parai= 1,...,n bienes
u=(59,,5,9;:>5,9,)

En principio la valoracion subjetiva de un bien ‘9 (s;) se forma a través de un
proceso de aprendizaje, de modo que dicha valoracion depende de las experiencia previas
- de consumo. Pero tiene cabida un caso estatico, sin proceso de aprendizaje, en el que la
experiencia acumulada permanece constante (S;). Esta experiencia sera distinta para cada
persona y cabe suponer que puede ser aproximada por caracteristicas personales propias

como, por ejemplo, el sexo, 1a edad o el nivel de estudios.

Ilill

A continuacion se plantea la condicion necesaria para consumir un bien

suponiendo que todos los demas se consumen en sus cantidades Optimas (qj', Vij#1i).



Ili!l

La cantidad y el precio del bien "i" (q; y II;, respectivamente) se sustituyen por sus
valores personalizados -tras corregirlos aplicando la valoracion subjetiva del individuo-

que son, respectivamente "s;jq;" y "ITi/s;".

Un individuo consumira una unidad adicional del bien "1" si, y sélo si, la utilidad

que le reporta su consumo es mayor_que la utilidad que pierde con su adquisicion:
. ATl
Mi[siqissjqj (J # I)] > —S_——
i

donde A es el valor de la utilidad marginal de la renta.

Reordenando términos
UM, >1
All,
luego la probabilidad de consumir un determinado bien aumenta con la valoracion
subjetiva. del mismo (s;) y con la utilidad marginal (Um;) de su consumo,'® y disminuye
con el precio (IT;) y con la utilidad marginal de la renta (A). Ademas de estos factores,
el consumo del bien “9” también tiene un componente aleatorio que puede reflejar
condiciones psicolégicas u otros componentes no controlables. Teniendo todo esto en
cuenta, la condicion para consumir el bien, expresada en términos logaritmicos, se
puede escribir como
T,+v>0
donde
T, =logs, +logUM, —log A -1logIl, =logS, +logUM, - log A -1legl],

g, 1t

y "v" es un término de error de media cero.

En el caso general en el que el individuo elige entre consumir (q; = 1) y no
consumir (q; = 0), la probabilidad de consumo del bien puede estimarse mediante un

modelo probit de la forma

'® A su vez, la utilidad marginal también variara con la cantidad consumida otros bienes, segin sean
complementarios o sustitutivos



Pr(q, ¥1)=Prob (v> - pgX)

donde B es el vector de parametros a estimar y X es el vector de variables explicativas .

V. EL MODELO ECONOMETRICO

Como ya se ha indicado, para el estudio del consumo de bienes culturales en
Espafia se van a utilizar cinco variables dependientes: la asistencia al cine y a los
~ museos, la audicion de misica clasica y modema y la lectura de libros, para las que la
ECBC-91 otorga al encuestado cinco posibles respuestas ordenadas. El vector X de
variables independientes estara integrado por variables socioecondmicas referidas al
sexo, edad, estudios, estado civil, nimero de hijos menores de catorce aiios, tiempo de
trabajo en el hogar, tamafio del municipio, region de residencia, equipamiento del
hogar, relacion con la actividad economica y clase social. Todas estas variables, cuya

fuente es la ECBC-91, se definen explicitamente en el Anexo I.

En estas condiciones, en las que se establece una escala de respuestas, los modelos
probit o logit multinomiales no permiten captar la naturaleza ordinal de la variable
dependiente. Como demmestran Greene (1993) -a nivel tedrico- y Asworth y Johnson
(1996)-en una aplicacion empirica ya comentada- el método de estimacion apropiado es el
uso de modelos de eleccion multiple ordenados. En este trabajo se aplicara un modelo
probit multinomial ordenado cuya forma genérica es

y*¥=pX+e¢

donde “y*” no es observable y “e* se distribuye normalmente .

Cuando se pregunta por la frecuencia con que se consume un bien cultural, el
individuo desearia dar una respuesta (y*) acorde con sus preferencias; sin embargo el

rasgo de respuestas le queda limitado a las cinco opciones planteadas en la encuesta y



optara por aquélla mas proxima a sus deseos. Asi la estructura de respuestas que se

puede observar (y) es

y=Nunca =0 | siy¥*<0

y = Anualmente = 1 si0<y*<puj
y = Mensualmente = 2 sipg <y*<po
y = Semanalmente = 3 sipy <y*<puz
y = Diario = 4 sipg <y*

Los "u;" son parametros desconocidos y deben ser estimados junto con los

betas."!

Una vez definido el proceso de estimacion, en la proxima seccion se presentan
los resultados obtenidos.
VL RESULTADOS EMPIRICOS

En este estudio se analiza el consumo de cinco actividades culturales: asistencia al
cine, asistencia a museos, lectura de libros, audicion de nmisica clasica y de musica modema.

A continuacion se presentan los resultados diferenciados para cada una de ellas. Los

Cuadros correspondientes pueden consultarse en el Anexo II.

VL1. Asistencia al cine

”»

"''Si los “p;" estimados son estadisticamente significativos entonces tiene sentido dividir la

distribucién en esos segmentos e identificar grupos con distinta intensidad en el consumo de bienes
culturales. '

10



El Cuadro n° 2 recoge los resultados de la estimacion del modelo probit multinomial
ordenado correspondiente a esta actividad. En términos generales, el valor del ratio de
verosimilitud avala la bondad de la estimacion y la significatividad de los parametros “u‘

estimados confirma la existencia de grupos de distinta mtensidad en el consumo de cine.

Considerando aspectos mas concretos, se observa una conducta diferenciada segin
el sexo: ser mujer favorece la asistencia al cine. La edad ejerce una influencia negativa y, por
tanto, son los mas jovenes quienes mas cine consumen. Como cabia esperar, los estudios
mnfluyen de manera positiva y creciente, segin se refleja en e] valor de los coeficientes de las
variables implicadas (el correspondiente a los estudios universitarios practicamente dobla al
de los estudios primarios). Ser soltero y divorciado o separado aumenta también la
probabilidad de acudir al cine. Este resultado parece anunciar un efecto negativo de las
cargas familiares, sospecha que se confirma al analizar el comportamiento de las variables
nimero de hijos menores de catorce aiios y tiempo de trabajo en el hogar: ambas tienen

signo negativo y son altamente significativas.

En lo que respecta a la relacién con la actividad econémica, unicamente la variable
ocupado es significativa y su signo es positivo. Puede resultar sorprendente la no
significatividad de la variable estudiante. Este hecho puede deberse a que buena parte de su
poder explicativo esta siendo captado por otras variables, especialmente la edad, el nivel de
estudios y también la caracteristica de soltero. Por ultimo, la relevancia de todas las
variables relativas a la actividad economica se ha verificado aplicando un test de

significatividad conjunta,'?

La influencia de la clase social es también positiva y creciente, como se aprecia en
los coeficientes de las variables correspondientes. Se puede mtuir entonces la presencia de

un efecto renta positivo respecto al cine en Espafia.'’ Esta idea se refuerza con el

"2El valor del test de la razén de verosimilitud para las variables relacionadas con la actividad
econodmica es 16.20 y el valor critico de 42, con cuatro grados de libertad, es 9.4874.

1 Fernandez Blanco (1996) y Fernandez Blanco y Baifios Pino (1997) confirman, por otros medios,
este mismo resultado.
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coeficiente positivo y estadisticamente significativo de algunas variables que recogen en el
equipamiento de las familias (apartamento en la playa, tenencia de aparatos de video y alta
fidelidad). En este ambito cabe mencionar la influencia negativa de vivir en un chalet que,
por estar ubicados normalmente en las afueras de las ciudades, refleja como la distancia

geografica -que aproxima los costes de transaccion- desanima la asistencia al cine.

El tamafio del municipio de residencia también influye de manera directa en el
consumo de cime. Este resultado esconde algunas condiciones propias de la oferta

cinematografica que, en los ultimos afios, se ha concentrado en las grandes ciudades. 14

Por ultimo, la estimacion se ha realizado incorporando 16 varables “dummies”
representativas de las regiones de Espafia y tomando Madrid como region de referencia. Se
ha comprobado la presencia de diferencias regionales apreciables, corroboradas al aplicar un

test de significatividad conjunta para estas variables."®

En un modelo probit ordenado los coeficientes estimados no indican el efecto
marginal de un cambio de uno de los regresores, manteniendo el resto constantes, sobre las
probabilidades del modelo. Dichos efectos deben ser calculados por un procedimiento
adicional, como el descrito en Greene (1993). El Cuadro n° 3 recoge estos efectos

marginales para el caso del cine."®

Una caracteristica comin es que estos efectos crecen hasta que se alcanza la
frecuencia mensual en la asistencia y, a continuacion, disminuyen. Por su cuantia merecen

ser destacados especialmente los efectos de las variables de estudios, que reducen la

" Segn las cifras ofrecidas por el Ministerio de Cultura en 1980 el 85% de las salas de exhibicion
estaban localizadas en municipios de menos de 50000 habitantes, en 1991 ese porcentaje habia caido
al 62%. Ademas, en ese periodo desaparecieron 3142 salas en las ciudades con menos de 50000
habitantes, mientras que se abrian 64 mas en las ciudades que superan dicha poblacidn.

' El valor del test de la razén de verosimilitud para las variable regionales es 72.434 y el valor critico
de % 2, con cuatro grados de libertad, es 26,2962,

% Se ha incorporado ya la coreccion necesaria para calcular el efecto marginal correspondiente a una
variable “dummy” (véase Greene, 1993, pp 675-676).

12



probabilidad de no acudir al cine entre un 16 y un 32% segtin los niveles y, por ejemplo, Ia
presencia de estudios superiores, que aumenta en un 17% la probabilidad de acudir al cine
mensualmente. También es apreciable el impacto de algunas variables de estado civil (por

ejemplo, ser soltero reduce un 18% la probabilidad de no ir nunca al cine) y de clase social

V1.2. Asistencia a los museos

La estimacion del modelo correspondiente presenta un ratio de verosimilitud

altamente significativo como sucede también con los parametros “u“ correspondientes

(Cuadro n° 4).

La asistencia a los museos se explica fundamentalmente por la edad, el nivel de
estudios, la clase social y, en cierta medida, por el estadio civil Mientras que no se aprecia
un comportamiento distinto segun el sexo, la edad si influye: la asistencia a los museo crece
con ella. El nivel de estudios ejerce un efecto positivo y creciente: el coeficiente
correspondiente a los estudios universitarios casi duplica al correspondiente a los primarios.
Ser de clase alta favorece particularmente el interés por los museos, pudiendo sospecharse
la presencia de un cierto efecto renta positivo, aunque no se ve claramente refrendado por
las variables de equipamiento del hogar. Los solteros tienen una probabilidad de asistencia
mayor que el resto de categorias de estado civil Esta ultima caracteristica parece apuntar
que la presencia de cargas familiares perjudica las visitas a los museos. Esta impresion solo
se ve refrendada, en parte, por el efecto de la variable nimero de hijos que tiene signo
negativo y resulta estadisticamente significativa al 92%. Sin embargo el tiempo de trabajo

en el hogar no ha resultado significativo, aunque si se respeta el signo esperado.
Las variables relativas a la actividad economica han resultado significativas

conjuntamente. En particular, ser ama de casa reduce la probabilidad de ir a los museos.

Igual que sucedia en el caso del cine, la estimacién del modelo incluye 16 variables

13



regionales que, como grupo, han resultado significativas y anuncian diferencias de

comportamiento entre las regiones."’

~ Los efectos marginales (véase Cuadro n® 5) ejercen su mayor influencia sobre las
probabilidades de no acudir nunca a los museos o hacerlo sélo alguna vez al afio; a partir de
aqui, la incidencia de las variables independientes es menor y decreciente. Las variables de
estudio son las que provocan un impacto mas notable y disponer de estudios universitarios
permite reducir la probabilidad de no acudir nunca a un museo en un 58% y eleva la de
hacerlo anualmente en un 28%. Otros efectos cuantitativamente importantes son los
provocados por la pertenencia a la clase social alta y el estar encuadrado en la categoria de
ama de casa; la primera reduce la probabilidad de no ir nunca en un 12% y la segunda la

aumenta en un 9%, aproximadamente.

VL3. Lectura de libros

En el Cuadro n® 6 se recogen los resultados de la estimacion del modelo
correspondiente a la lectura de libros. De nuevo el ratio de verosimilitud y los parametros
“n estimados son altamente significativos. La impresion general que se extrae de estos
resultados es que la lectura de libros es mas frecuente entre las mujeres y que aumenta con
la edad y el nivel de estudios (ahora el coeficiente de la variable de estudios superiores casi
triplica al correspondiente a los estudios primarios). Los solteros y muy especialmente los
separados o divorciados son los consumidores mas habituales de libros, cuya lectura
aumenta con el tamafio del municipio de residencia, lo que parece apuntar que la lectura es

una actividad mas bien urbana.

Las variables relativas a las cargas familiares (nimero de hijos mayores de catorce

afios y tiempo de trabajo en el hogar) no han resultado significativas. Este resultado, que no

" Los ratios de verosimilitud correspodientes fueron 12.488 para las variables de actividad y 85.296
para las regionales, siendo los valores criticos al 95% (con 4 y 16 grados de libertad, respectivamente)
9.4874 y 26,2962
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corrobora el obtenido en los casos del cine y los museos, puede interpretarse como que las
cargas familiares disuaden especialmente aquellas actividades culturales o de ocio que se

desarrollan fuera del hogar.

Ser ama de casa reduce la probabilidad de dedicarse a la lectura, mientras que ser
ocupado o parado la aumenta. Si se observan los coeficientes correspondientes, incluso
parece el habito de lectura se encuentra mas arraigado en esa ultima categoria. La variable
estudiantes no ejerce una influencia significativa. Este resultado, en principio no esperado,
puede explicarse a la luz de la elevéda correlacion de esta variable con otras (estudios y
estado civil) que si son significativas. El test de significatividad conjunta para todas estas
variables relacionadas con la actividad ha dado resultados positivos: el ratio de verosimilitud
correspondiente se sitia en 66.424, frente a un valor critico, al 95% y con 4 grados de
libertad, de 9.4874.

La lectura de libros también esta relacionada positivamente con la clase social y es
la clase alta la que mas lee, con lo que nuevamente cabe hablar de un efecto renta positivo.
Finalmente, y como es habitual, se han incluido también las dieciséis variables “‘dummies”

regionales,.'® que nuevamente hablan de comportamientos diferenciados

En cuanto a los efectos marginales (Cuadro n° 7), el primer aspecto digno de
mencién es que muestran una tendencia creciente sobre los habitos de lectura. Por su
cuantia cabe destacar el efecto de la variable de estudios universitarios, que reducen en un
42% la probabilidad de no leer nunca un libro y aumenta en un 41% la de hacerlo a diario.
También son cuantitativamente importantes los efectos de las variables DIVSEP, ALTA y
PARADO, que aumentan la probabilidad de leer a diario en torno a un 10%, mientras que

ser ama de casa la reduce en un 8%.

'® Su ratio de verosimilitud es 37.716 frente a un valor critico, al 95% y con 16 grados de libertad,
26.2962.
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VL 4. Audicién de musica.

Los resultado de las estimaciones de audiencia de musica clasica y modema
(Cuadros n° 8 y 9, respectivamente) se presentan simultineamente para facilitar su
comparacion. Las dos estimaciones son satisfactorias, segiin se desprende de sus ratios de

verosimilitud correspondientes.

El sexo no provoca diferencias de comportamiento en el caso de la misica moderna
pero si en la clisica, pues ser mujer aumenta la probabilidad de escuchar este tipo de
musica. La edad ejerce una influencia distinta segun el tipo de muisica: afecta de modo
positivo en la clasica y negativo en la moderna. Este dato, junto con otros que se ofreceran
a continuacion, avala la opinion de que la nmisica modema es un asunto de jovenes. El nivel
de estudios favorece el consumo de cualquier tipo de miisica, aunque también se pueden
identificar algunos rasgos particulares. En este sentido, la mayor influencia sobre la musica
clasica le corresponde a los estudios universitarios y, en el caso de la modema, a los
estudios medios, lo que es coherente con el mayor peso de los jovenes en este tipo de

misica.

Ninguna de las variables de estado civil resulta significativa, luego no se aprecia
ninguna diferencia de comportamiento en ﬁmcién de esta caracteristica. En cuanto al
nimero de hijos menores de catorce afios y el tiempo de trabajo dedicado al hogar ambas
son significativas para la misica modema, pero con distmto signo. La primera reduce la
probabilidad de escuchar esta musica mientras que la segunda lo aumenta, sin duda porque
es facil y habitual compatibilizar ambas cosas. En el caso de la musica clasica los signos

siguen la misma pauta, pero ninguna de las dos variables ha resultado significativa.

Como cabia imaginar, disponer de equipo de alta fidelidad mfluye positivamente
sobre la posibilidad de oir cualquier tipo de musica y poseer television en color también
favorece a la musica modema, probablemente porque la television es un medio que

transmite mas habitualmente este tipo de miisica.
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El efecto de la clase social tambien es claramente distinto en ambos casos. La clase
social no parece ser un argumento que favorezca la audicion de musica modema mientras
que si deja notar su presencia sobre la misica clasica pues, de acuerdo con los resultados
obtenidos, ser de clase alta aumenta la probabilidad de consumir esta musica. Parece
identificarse entonces un efecto renta positivo en este caso que, sin embargo, no se aprecia

para la musica modema.

La relaci6n con la actividad econémica también gjerce distinta influencia. Las amas
de casa escuchan menos musica tanto clasica como modema. Sin embargo, el estar
ocupado favorece a la primera mientras perjudica a la segunda. Estas variables de actividad,
asi como las variables regionales, han sido sometidas a un test de significatividad conjunta,
con resultados satisfactorios.”” En consecuencia, puede hablarse de distintas actitudes

frente a la musica segun la region considerada.

Por lo que respecta a los efectos marginales, en el consumo de musica modema son
mayores, en valor absoluto, cuanto mas frecuente es dicho consumo. Disponer de estudios
de grado medio aumenta la probabilidad de escuchar esta musica a diario en un 17%,
aproximadamente, y el ser ama de casa la reduce en algo mas del 7%. En el caso de la
musica clasica estos efectos son mas acentuados en el consumo semanal y, a partir de aqui,
la cuantia del impacto disminuye. Poseer estudios universitarios reduce un 45% la
probabilidad de no escuchar nunca esta musica y aumenta en unl8% la de hacerlo
semanalmente. Si se pertenece a la clase alta la probabilidad de no oirla nunca cae en un 8%

mientras aumenta en un 3% la de hacerlo con frecuencia semanal.

Para el modelo correspondiente a la musica clasica los ratios de verosimilitud correspondientes
fueron 20.51 para las variables de actividad y 97.162 para las regionales; en el caso de la musica
moderna los ratios fueron 14.554 y54.668, respectivamente. En ambos casos los valores criticos, al
95% y con 4 y 16 grados de libertad, se situan en 9.4874 y 26.2962
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VIL RESUMEN Y CONCLUSIONES

En este trabajo se analizan las caracteristicas del consumo de diversos bienes
culturales en Espaiia. Para ello se utiliza un modelo en el que la cantidad consumida de un
bien por parte de un individuo depende fundamentalmente de su valoracion subjetiva del
mismo, que puede ser aproximada por variables socioeconomicas. Para llevar a cabo la
estimacion empirica se emplea un modelo logit multinomial ordenado, empleando los datos
sobre asistencia al cine y a los museos, lectura de libros y audicion de musica clisica y
modema ofrecidos por la Encuesta de Estructura, Conciencia y Biografia de Clase

(ECBC-QI). A continuacion se resumen los principales resultados de dicha estimacion.

..~ Las mujeres parecen mas interesadas en la cultura que los hombres, pues consumen
mas cine, mas libros y mas misica clasica. El atractivo del cine y la musica modema es
mayor entre los jovenes, mientras que la asistencia a los museos, la lectura de libros y la
audicién de musica clasica aumenta con la edad. El interés por todos los bienes culturales
analizados crece con el nivel de estudios y se ha comprobado como la probabilidad de
consumir este tipo de bienes aumenta mas cuando se poseen estudios universitarios, salvo
en el caso de la musica modema. Las cargas familiares operan justamente al contrario. Los
casados, los que tienen hijos menores de catorce afios y los que dedican mas tiempo a las
tareas domésticas prestan una menor dedicacion a las actividades culturales, sobre todo a

aquéllas que se realizan fuera del domicilio.

El tamafio del municipio también ha permitido descubrir algunas conclusiones
interesantes. En principio incide de manera positiva en la asistencia al cine, pues sin duda
esta variable esta recogiendo las condiciones de oferta del cine en Espafia que, de manera
continua, se ha venido concentrando en las grandes poblaciones. Sin embargo, no mfluye
significativamente en la asistencia a los museos, probablemente porque, en la mayoria de las
ocasiones, las visitas a los museos -que son muy esporadicas- forman parte de las
actividades turisticas generales y no viene muy condicionada por la oferta de museos del

lugar de residencia, que si dependera positivamente del tamafio de la poblacién. En cuanto a
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las actividades culturales que se realizan en el domicilio, cabe pensar que el tamafio del
municipio no es un factor influyente. Asi sucede cuando se escucha misica, modema o
clasica, pero no con la lectura sobre la que el tamafio de Ia ciudad sf tiene un efecto positivo

que la revela como una actividad mas urbana.

Ser ama de casa desincentiva el consumo de bienes culturales en general, mientras
que pertenecer a las clases media o alta lo anima, hecho que puede interpretarse como un
indicador de la existencia de un efecto renta positivo para los bienes culturales . La misica
modemna es la excepcion, pues su consumo no presenta diferencia segun las clases sociales.
Finalmente se ha podido comprobar que existen diferencias regionales significativas en el
interés por todas las actividades culturales analizadas.
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ANEXO L DEFINICION DE LAS VARIABLES

En este Anexo se definen las variables utilizadas en este estudio.

Variables dependientes

CINE: Frecuencia con la que el entrevistado asiste al cine

MUSEOS: Frecuencia con la que el entrevistado visita los museos
LIBROS. Frecuencia con la que el entrevistado lee libros

MUSIMO: Frecuencia con la que el entrevistado escucha miisica modema

MUSICLA: Frecuencia con la que el entrevistado escucha nmisica clasica

Todas estas variables toman valor cero cuando la frecuencia es nunca, uno si es anual, dos

si es mensual, tres si es semanal y cuatro si es diaria.

Variables independientes

MUIJER: Variable “‘dummy”; toma el valor uno cuando el entrevistado es mujer.
EDAD: Edad del entrevistado

ESTPRIMA: Variable “dumnry”; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene
estudios primarios y valor cero en otro caso.

ESTMEDIO: Variable “dummy”; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene
estudios medios y valor cero en otro caso.

ESTUNIV: Variable “dummy”’; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene
estudios universitarios y valor cero en otro caso.

SOLTERO: Varable “dummy”; toma el valor uno cuando el entrevistado esta
soltero y valor cero en otro caso.

CASADO: Variable “dummy”; toma el valor uno cuando el entrevistado esta

casado y valor cero en otro caso.
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DIVSEP: Variable “dummy”’; toma el valor uno cuando el entrevistado esta
divorciado o separado y valor cero en otro caso.
N14: Numero de hijos menores de catorce afios. .
TMPHOG: Nuunero de horas semanales dedicadas a las labores domésticas.
TAMA: Numero de habitantes del municipio de residencia, en miles de personas.
APPLAYAD: Variable “dummy”; toma el valor uno cuando el entrevistado dispone
de un apartamento en la playa.

CHALETD: Variable “dummy”; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene un
chalé o casa de campo.

COCHED: Variable “dummy”; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene
coche.

MOTOD: Variable “dummy’; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene moto.
HIFID: Variable “dummy”; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene equipo _
de alta fidelidad.

TVCD: Variable “dummy”; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene
television en color.

VIDEOD: Variable “dummy”; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene video
VIDEOCAD: Variable “dummy”; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene
videocamara, -
OCUPADQO: Variable “dummy”; toma el valor uno cuando el entrevistado esta
empleado y valor cero en otro caso.

'ESTUDIAN: Variable “dummy”’; toma el valor uno cuando el entrevistado es
estudiante y valor cero en otro caso.

AMACASA: Variable “dummy’’; toma el valor uno cuando el entrevistado es ama
de casa y valor cero en otro caso,

PARADO: Variable “dummy”; toma el valor uno cuando el entrevistado esta
desempleado y valor cero en otro caso.

ALTA: Variable “dummy”; toma el valor uno cuando el entrevistado pertenece a la

clase alta y valor cero en otro caso.
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MEDIA: Variable “dummy”’; toma el valor uno cuando el entrevistado pertenece a

la clase media y valor cero en otro caso.

Ademas de éstas, en las estimaciones realizadas se han incliido dieciséis variables
“dummy” mas , una por cada una de las regiones de Espaiia, quedandose Madrid como

categoria de referencia.
De acuerdo con estas definiciones, la categoria de referencia en los modelos probit

estimados queda constituida por un individuo hombre, analfabeto o sin estudios, viudo,

pensionista, de clase baja y residente en Madrid.
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ANEXO II

RESULTADOS DE LAS ESTIMACIONES
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analitico

JAVIER SUAREZ PANDIELLO.- Una estimacidén de las
necesidades de gastos para los municipios de menor
dimensidn.

ANTONIO MARTINE , ARIAS.- Auditoria de la informa-
cién financiera. '

MONTSERRAT DIAZ FERNANDEZ.- La poblacién como
variable enddgena

JAVIER SUAREZ PANDIELLQO.- La redistribucidn lccal
en los paises de nuestro entorno.
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RODCLFO GUTIERREZ PALACIOS; JOSE MARIA GARCIA
BLANCO.- "Los aspectos 1invisibles" del declive
econdémico: el caso de Asturias.

RODOLFO VAZQUEZ CASIELLES; JUAN TRESPALACIOS
GUTIERREZ .- La politica de precios en los esta-
blecimientos detallistas.

CANDIDO PANEDA FERNANDEZ.- La demarcacién de la
economia (seguida de un apéndice sobre su relacidn
con la Estructura Econdmica).

JOAQUIN LORENCES.- Margen precio-coste variable
medio y poder de monopolio.

MANUEL LAFUENTE ROBLEDO; ISIDRO SANCHEZ ALVAREZ. -
El T.A.E. de las operaciones bancarias.

ISIDRO SANCHEZ ALVAREZ.- Amortizacidn y coste de
préstamos con hojas de cdlculo.

LUIS JULIO TASCON FERNANDEZ; JEAN-MARC BUIGUES. -
Un ejemplo de politica municipal: precios vy
salarios en la ciudad de Ledén (1613-1813).

MYRIAM GARCIA OLALLA.- Utilidad de la teorias de
las opciones para la administracién financiera de
la empresa.

JOAQUIN GARCIA MURCIA.- Novedades de la legisla-
cidn laboral (octubre 1990 - enero 1991)

CANDIDO PANEDA.- Agricultura familiar y manteni-
miento del empleo: el caso de Asturias.

PILAR SAENZ DE JUBERA.- La fiscalidad de planes y
fondos de pensiones.

ESTEBAN FERNANDEZ SANCHEZ.- La cooperacidén empre-
sarial: concepto y tipologia (*)

JOAQUIN LORENCES.- Caracteristicas de la poblacidn
parada en el mercado de trabajo asturiano. '
JOAQUIN LORENCES.- Caracteristicas de la poblacidn
activa en Asturias.

CARMEN BENAVIDES GONZALEZ.- Politica econdémica
regional

BENITO ARRUNADA SANCHEZ.- La conversién coactiva
de acciones comunes en accliones sin voto para
lograr el control de las sociedades andnimas: De
cémo la ingenuidad legal prefigura el fraude.

BENITO ARRUNADA SANCHEZ.- Restricciones Institu-
cionales y posibilidddes estratégicas.
NURIA BOSCH; JAVIER SUAREZ PANDIELLO. - Seven

Hypotheses Abou: Public Chjoice and Local Spen-
ding. (A test for Spanish municipalities).
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CARMEN FERNANDF . CUERVO; LUIS JULIO TASCON FER-
NANDEZ .- De una olvidada revisidén critica sobre
algunas fuentes histérico-econdémicas: las orde-
nanzas de la gobernacién de la cabrera.

ANA JESUS LOPEZ; RIGOBERTO PEREZ SUAREZ.- Indica-
dores de desigualdad y pobreza. Nuevas alternati-
vas.

JUAN A. VAZQUEZ GARCIA; MANUEL HERNANDEZ MUNIZ.-
La 1industria asturiana: ¢Podemos pasar la pdgina
del declive?.

INES RUBIN FERNANDEZ.- La Contabilidad de la
Empresa y la Contabilidad Nacional.

ESTEBAN GARCIA CANAL.- La Cooperacidn interempre-
sarial en Espafia: Caracteristicas de los acuerdos
de cooperacién suscritos entre 1986 y 1989.
ESTEBAN GARCIA - ANAL.- Tendencias empiricas en la
conclusidn de acuerdos de cooperacidn. :
JOAQUIN GARCIA MURCIA.- Novedades en la Legisla-
cién Laboral.

RODOLFO VAZQUEZ CASIELLES.- El comportamiento del
consumidor y la estrategia de distribucidén comer-
cial: Una aplicacién empirica al mercado de
Asturias.

CAMILO JOSE VAZQUEZ ORDAS.- Un marco tedrico para
el estudio de las fusiones empresariales.

CAMILO JOSE VAZQUEZ ORDAS.- C(Creacidén de valor en
las fusiones empresariales a través de un mayor
poder de mercado.

ISIDRO SANCHEZ ALVAREZ.- Influencia relativa de la
evolucidén demogrdfica en le futuro aumento del
gasto en pensicres de jubilacidn.

ISIDRO SANCHEZ ALVAREZ.- Aspectos demogrdficos del
sistema de pensiones de jubilacidén espafiol.

SUSANA LOPEZ ARES.- Marketing telefénico: concepto
y aplicaciones.

CESAR RODRIGUEZ GUTIERREZ. - Las influencias
familiares en el desempleo juvenil.
CESAR RODRIGUEZ GUTIERREZ.- La adguisicién de

capital humano: un modelo tedrico y su contrasta-
cidn.

MARTA IBANEZ PASCUAL.- El origen social y la
insercidén laboral.

JUAN TRESPALACIOS GUTIERREZ.- Estudio del sector
comercial en la ciudad de Oviedo.
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JULITA GARCIA DIEZ.- Auditoria de cuentas: su
regulacidén en la CEE y en Espafia. Una evidencia de
su Importancia.

SUSANA MENENDEZ REQUEJO.- El riesgo de los secto-
res empresariales espafioles: rendimiento requerido
por los inversores. :

CARMEN BENAVIDES GONZALEZ.- Una valoracidén econé-
mica de la obtencién de productos derivados del

petroleo a partif del carbédn

IGNACIO ALFREDO RODRIGUEZ-DEL BOSQUE RODRIGUEZ. -
Consecuencias sobre el consumidor de las actua-
ciones bancarias ante el nuevo entorno competiti-
Vo.

LAURA CABIEDES MIRAGAYA. - Relacién entre la
teoria del comercio internacional y los estudios
de organizacidén industrial.

JOSE LUIS GARCIA SUAREZ.- Los principios contables
en un entorno de regulacidn. -

M* JESUS RIO FERNANDEZ; RIGOBERTO PEREZ SUAREZ. -
Cuantificacién de la concentracidén industrial: un
enfoque analitico.

M* JOSE FERNANDEZ ANTUNA.- Regulacién y politica
comunitaria en materia de transportes.

CESAR RODRIGUEZ GUTIERREZ.- Factores determinantes
de la afiliacidén sindical en Espafa.

VICTOR FERNANDEZ BLANCO.- Determinantes de la
localizacién de las empresas industriales en
Espafia: nuevos resultados.

ESTEBAN GARCIA CANAL.- La crisis de la estructura
multidivisional.

MONTSERRAT DIAZ FERNANDEZ; EMILIO COSTA REPARAZ. -
Metodologia de la investigacidn econométrica.

MONTSERRAT DIAZ FERNANDEZ; EMILIO COSTA REPARAZ. -
Andlisis Cualicativo de la fecundidad y partici-

pacién femenina en el mercado de trabajo.

JOAQUIN GARCIA MURCIA.- La supervision colectiva
de los actos de contratacidén: la Ley 2/1991 de
informacién a los representantes de los trabaja-
dores.

JOSE LUIS GARCIA LAPRESTA; M*" VICTORIA RODRIGUEZ

URIA.- Coherencia en preferencias difusas.
VICTOR FERNANDEZ; JOAQUIN LORENCES; CESAR RODRI-
GUEZ.- Diferencias 1nterterritoriales de salarios

y negociacion colectiva en Esparfa.



Doc.

Doc.

Doc.

Doc.

Doc.

Doc.

Doc.

Doc.

Doc.

Doc.

Doc.

Doc.

Doc.

Doc.

069/94

070/94

071/94

072/94

073/94

074/94

075/94

076/94

077/94

078/94

079/94

080/94

081/94

082/95

M* DEL MAR ARENAS PARRA; M* VICTORIA RODRIGUEZ -
URIA.- Programacidn cldsica y teoria del consumi
dor. :

M* DE LOS ANGELES MENENDEZ DE LA UZ; M* VICTORIA
RODRIGUEZ URIA.- Tantos efectivos en los emprésti
tos.

AMELIA BILBAO TEROL; CONCEPCION GONZALEZ VEIGA;
M* VICTORIA RODRIGUEZ URIA.- Matrices especiales.
Aplicaciones econdmicas. ‘
RODOLFO GUTIERREZ.- La representacidén sindical:
Resultados electorales y actitudes hacia los
sindicatos. '

VICTOR FERNANDEZ BLANCO.- Economias de aglomera
cidén y localizacidén de las empresas industriales
en Espana.

JOAQUIN LORENCES RODRIGUEZ; FLORENTINO FELGUEROSO
FERNANDEZ. - Salarios pactados en los convenios
provinciales y salarios percibidos.

ESTEBAN FERNANDEZ SANCHEZ; CAMILO JOSE VAZQUEZ
ORDAS.- La internacionalizacidén de la empresa.
SANTIAGO R. MAR™INEZ ARGUELLES.- Andlisis de los
efectos regionales de la terciarizacidn de ramas
industriales a través de tablas input-output. El
caso de la economia asturiana.

VICTOR IGLESIAS ARGUELLES.- Tipos de variables y
metodologia a emplear en la identificacidén de los
grupos estratégicos. Una aplicacién empirica al
sector detallista en Asturias.

MARTA IBANEZ PASCUAL; F. JAVIER MATO DIAZ.- La
formacidén no reglada a examen. Hacia un perfil de
sus usuarios.

IGNACIO A. RODRIGUEZ-DEL BOSQUE RODRIGUEZ. -
Planificacién y organizacidén de la fuerza de
ventas de la empresa.

FRANCISCO GONZALEZ RODRIGUEZ.- La reaccidén del
precio de las acciones ante anuncios de cambios
en los dividendos.

SUSANA MENENDEZ REQUEJO.- Relaciones de dependen
cia de las decisiones de inversién, financiacidn
y dividendos.

MONTSERRAT DIAZ FERNANDEZ; EMILIO COSTA REPARAZ;
M* del MAR LLORENTE MARRON.- Una aproximacidn
empirica al comportamiento de los precios de la
vivienda en Espana.
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M* CONCEPCION GONZALEZ VEIGA; M* VICTORIA
RODRIGUEZ URIA.- Matrices semipositivas y andlisis
Interindustrial. Aplicaciones al estudio del
modelo de Sraffa-Leontief.

ESTEBAN GARCIA CANAL.- La forma contractual en las

alianzas domésticas e Internacionales.

MARGARITA ARGUELLES VELEZ; CARMEN BENAVIDES
GONZALEZ.- La incidencia de la politica de la
competencia comunitaria sobre la cohesidn
econdémica y social.
VICTOR FERNANDEZ BLANCO.- La demanda de cine en
Esparia. 1968-1992.
JUAN PRIETO RODRIGUEZ.- Discriminacidén salarial
de la mujer y movilidad laboral.
M* CONCEPCION GONZALEZ VEIGA.- La teoria del caos.
Nuevas perspectivas en la modelizacidén econdmica.
SUSANA LOPEZ ARES.- Simulacién de fendmenos de
espera de capacidad limitada con llegadas y nimero
de servidores dependientes del tiempo con hoja de
cdlculo.
JAVIER MATO DIAZ.- :Existe sobrecualificacidn en
Espafia?. Algunas variables explicativas.
M* JOSE SANZO PEREZ.- Estrategia de distribucidn
para productos ; mercados industriales.
JOSE BANOS PINO; VICTOR FERNANDEZ BLANCO.- Demanda
de cine en Espada: Un andlisis de cointegracidn.
M* LETICIA SANTOS VIJANDE.- La politica de
marketing en las empresas de alta tecnologia.
RODOLFO VAZQUEZ CASIELLES; IGNACIO RODRIGUEZ-DEL
BOSQUE; AGUSTIN RUIZ VEGA.- Expectativas y
percepciones del consumidor sobre la calidad del
servicio. Grupos estratégicos y segmentos del
mercado para la distribucidn comercial minorista.
ANA ISABEL FERNANDEZ; SILVIA GOMEZ ANSON. - La
adopcidén de acuerdos estatutarios antiadquisicidn.
Evidencia en el mercado de capitales espafol.
OSCAR RODRIGUEZ BUZNEGO.- Partidos, electores y
elecciones locales en Asturias. Un andlisis del
proceso electoral del 28 de Mayo.
ANA M* DIAZ MARTIN.- Calidad percibida de los
servicios turisticos en el dmbito rural.
MANUEL HERNANDEZ MUNIZ; JAVIER MATO DIAZ; JAVIER
BLANCO GONZALEZ.- Evaluating the impact of the
European Regional Development Fund: methodology
and results in Asturias (1989-1993).
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JUAN PRIETO; M* JOSE SUAREZ.- ¢De tal palo tal
astilla?: Influencia de las caracteristicas
familiares sobre la ocupacidn.

JULITA GARCIA DIEZ; RACHEL JUSSARA VIANNA. -
Estudio comparativo de los principlos contables
en Brasil y en Espana.

FRANCISCO J. DE LA BALLINA BALLINA.- Desarrollo
de campafias de promocién de ventas.

OSCAR RODRIGUEZ BUZNEGO.- Una explicacidén de la
ausencia de la Democracia Cristiana en Esparfia.
CANDIDO PANEDA FERNANDEZ.- Estrategias para el
desarrollo de Asturias.

SARA M* ALONSO; BLANCA PEREZ GLADISH; M* VICTORIA
RODRIGUEZ URIA.- Problemas de control dptimo con
restricciones: Aplicaciones econdémicas.

ANTONIO ALVAREZ PINILLA; MANUEL MENENDEZ MENﬁNDEZ;
RAFAEL ALVAREZ CUESTA.- Eficiencia de las Cajas
de Ahorro espanolas. Resultados de una funcidn de
beneficio.

FLORENTINO FELGUEROSO.- Industrywide Collective
Bargaining, Wages Gains and Black Labour Market
in Spain.

JUAN VENTURA. - La competencia gestionada en
sanidad: Un enfoque contractual

MARTA VICTORIA RODRIGUEZ URfA; ELENA CONSUELO
HERNANDEZ.- Eleccidn social. Teorema de Arrow.
SANTIAGO ALVAREZ GARCIA.- Grupos de interés y
corrupcidn politica: La bisqueda de rentas en el
sector publico.

ANA M* GUILLEN.- La politica de previsidén social
espafiola en el marco de la Unidn Europea.

vICTOR MANUEL GONZALEZ MENDEZ.- La valoracidn por
el mercado de capitales espaficl de la financiacidn
bancaria y de las emisiones de obligaciones.
DRA.MARIA VICTORIA RODRIGUEZ URIA; D. MIGUEL A.
LOPEZ FERNANDEZ; DNA.BLANCA M* PEREZ GLADISH. -
Aplicaciones econémicas del Control Optimo. El
problema de la maximizacidén de la utilidad
individual del consumo. El1 problema del
mantenimiento y momento de venta de una maguina.
OSCAR RODRIGUEZ BUZNEGO.- Elecciones autondmicas,
sistemas de partidos y Gobierno en Asturias.
RODOLFO VAZQUEZ CASIELLES; ANA M* DIAZ MARTIN.E]
conocimiento de las expectativas de los clientes:
una pleza clave de la calidad de servicio en el
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turismo.

JULIO TASCON.- El modelo de industrializacidn
pesada en espana durante el periodo de
entreguerras. -

ESTEBAN FERNANDEZ SANCHEZ; JOSE M. MONTES PEON;
CAMILO J. VAZQUEZ ORDAS.- Sobre la importancia de
los factores determinantes del beneficio: Andlisis
de las diferencias de resultados inter e
Intraindustriales.

AGUSTIN RUIZ VEGA; VICTOR IGLESIAS ARGUELLES. -

‘Eleccidén de Establecimientos detallistas y

conducta de compra de productos de gran consumo.
Una aplicacidén empirica mediante modelos logit.
VICTOR FERNANDEZ BLANCO.- Diferencias entre la
asistencia al cine nacional y extranjero en
Espafla.

RODOLFO VAZQUEZ CASIELLES; IGNACIO A. RODRIGUEZ
DEL BOSQUE;ANA M* DIAZ MARTIN.-Estructura
multidimensional de la calidad de servicio en
cadenas de supermercados: desarrollo y validacidn
de la escala calsuper.

ANA BELEN DEL RIO LANZA.- Elementos de medicidén de
marca desde un enfoque de marketing.

JULITA GARCIA DIEZ; CRISTIAN MIAZZO.- Andlisis
Comparativo de la Informacidn contable empresarial
en Argentina y Espaifa. ‘

M* MAR LLORENTE MARRON; D. EMILIO COSTA REPARAZ;
M* MONTSERRAT DIAZ FERNANDEZ.- El Marco tedrico de
la nueva economia de la familia. Principales
aportaciones.

SANTIAGO ALVAREZ GARCIA.- El Estado del bienestar.
Origenes, Desarrollo y situacidén actual.

CONSUELO ABELLAN COLODRON.- La Ganancia salarial
esperada como determinante de la decisidn
individual de emigrar. .

ESTHER LAFUENTE ROBLEDO.- La acreditaciédn
hospitalaria: Marco tedrico general.

JOSE ANTONIO GARAY GONZALEZ.- Problemdtica
contable del reconocimiento del resultado en la
empresa constructora.

ESTEBAN FERNANDEZ; JOSE M.MONTES; GUILLERMO PEREZ-
BUSTAMANTE; CAMILO VﬂZQUEZ.- Barreras a la
imitacidén de la tecnologia.
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VICTOR IGLESIAS ARGUELLES; JUAN A. TRESPALACIOS
GUTIERREZ; RODOLFO VﬂZQUEZ CASIELLES. - Los
resul tados alcanzados por las empresas en las
relaciones en los canales de distribucidn.
LETICIA SANTOS VIJANDE; RODOLFO VﬁZQUEZ

' CASIELLES.- La innovacidén en las empresas de alta

tecnologia: Factores condicionantes del resultado

comercial.

RODOLFO GUTIERREZ.- Individualism and collectivism
in human resoruce practices: evidence from three
case studies.

VICTOR FERNANDEZ BLANCO; JUAN PRIETO RODRIGUEZ. -
Decisiones individuales y consumo de bilenes
culturales en Espafa.
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