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INTRODUCCION

El actual contexto de crisis econdmica esta provocando una caida en el gasto publico
de toda la Union Europea, y como consecuencia, muchos gobiernos se ven obligados a
reducir gastos en el sector cultural. A pesar de corrientes de pensamiento basadas en la
idea de que la financiacion a la cultura no produce una contraprestacion clara a la
economia, ya en la Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo
de 2010 se indica que las industrias culturales y creativas son importantes generadoras
de crecimiento. Por ejemplo, la industria cinematografica Nigeriana que posee un
volumen de US$ 2,75 mil millones es la tercera mayor en el mundo, siguiendo a aquella
de los Estados Unidos y a la de India. El ‘Nollywood’ Nigeriano produce mas de 1000
peliculas anualmente, creando miles de empleos y, en Nigeria, es la segunda industria
mas importante después del petrdleo. Reconociendo su importancia, el gobierno ha
invertido en la industria cinematogréfica, reformando sus politicas publicas y ofreciendo

actividades educativas para promover la produccién cinematografica y su distribucion®.

Segln el informe de 2010 sobre la Competitividad en Europa?, las industrias culturales
y creativas representan un 3,0 % del empleo total (2008) y un 3,3 % del PIB (2006), y
entre 2000 y 2007 el empleo en dicho sector crecié de media (4% del PIB incluyendo
actividades relacionadas con la propiedad intelectual) mucho méas rapido que en el
conjunto de la economia de la Union Europea que solo alcanzé un 2,6% del PIB en

dicho periodo®.

El sector cultural necesita estadisticas fiables y comparables a nivel europeo, nacional,
regional y local, que sean utiles para la elaboracion y comparacion de estudios sobre su

contribucion real al desarrollo econdmico y social. La importancia de las estadisticas

! véase Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD) (2010).
? Véase Comision Europea (2010).
? Véase Eurostat (2011).



culturales, radica, en primer lugar en el hecho de que contribuyen al desarrollo
adecuado de los escenarios en los que la cultura se produce, se manifiesta o se
expone, donde dichos escenarios deben de ser viables e incluso rentables. En segundo
lugar, los niumeros son indispensables tanto para orientar el desarrollo profesional de
las personas como para la administracion de entidades culturales. En tercer lugar,
tienen una gran importancia para el desarrollo de la politica publica cultural ya que,
para las agencias de gobierno y las entidades municipales, estos numeros deben ser un
reflejo de lo que hay y una guia de lo que puede haber. Finalmente, calibrar la inversion
cultural frente a otros sectores de la gestion publica también resulta fundamental para
lograr un mayor reconocimiento de los beneficios de la gestion cultural para el

desarrollo social y humano de la poblacion.

Ante esta situacion, el Instituto Asturiano de Estadistica, con el objetivo de elaborar el
Plan Regional de Estadistica 2013-2016, se pone en contacto con la Consejeria de
Cultura del Principado de Asturias, que le presenta las necesidades de estadisticas
culturales en los préximos afios en el marco del programa Europa Creativa y de los

nuevos fondos estructurales europeos que entraran en vigor en 2014.

Puestos al corriente de la bateria de indicadores culturales que la Comision Europea ha
incluido en la propuesta de Reglamento que creara y regulard el programa Europa
Creativa 2014-2020%, se ha constatado que las estadisticas culturales que actualmente
se elaboran en el Principado de Asturias no cubren las exigencias de los programas
europeos, ya sea por carencia de datos relevantes o por su falta de armonizacion

respecto a los de otras regiones.

*Véase Grupo ESSnet-Cultura (2012). El programa Europa Creativa aglutina los fondos europeos destinados
especificamente al sector cultural y cuyos objetivos principales son promover la diversidad cultural y reforzar la
competitividad de los sectores cultural y creativo.



Dichos indicadores deben explicar como la cultura contribuye al desarrollo, fomentando
el crecimiento econémico y ayudando a los individuos y las comunidades a mejorar sus
niveles de vida y a adaptarse al cambio. Ademas, la Comisiéon Europea tiene como
objetivo, revisar radicalmente la forma en que el sector cultural se financia, poniendo
énfasis en la captacion de inversion privada y el cambio de la mentalidad europea de

las subvenciones a los préstamos.

En este contexto, el presente estudio tiene como objetivo ayudar al disefio de un
método de trabajo que permita el desarrollo de un sistema de indicadores para el
Principado de Asturias, que posteriormente puedan ser medidos y comparados tal como
lo solicita la Union Europea, ademas de servir como una fuente de consulta para futuros

estudios sobre el tema.

Esta tarea la realicé durante una colaboracion con el Instituto Asturiano de Estadistica

que se describe a continuacion
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Practicas en el Instituto Asturiano de Estadistica

A principios del afio 2012, nos fue propuesto por el director del Master en Economia
Don José Francisco Bafios Pino, realizar practicas en empresas donde podriamos
desarrollar nuestro trabajo de fin de master. Tanto a mi, como a mi compafero de
estudios Manuel Garcia Corral, nos fue de gran interés poder llevarlas a cabo en el
Instituto Asturiano de Estadistica (IAE), pues, aun cuando no teniamos muy claro a qué
nos enfrentariamos, nos parecia interesante poder aplicar tanto nuestros conocimientos
de grado como los adquiridos en el master en una empresa, 0 mas bien una institucion

de tales caracteristicas.

Fue asi como llegamos a mediados de marzo de 2012 al IAE, donde desde un primer
momento nos recibieron muy cordialmente y se nos concedio total libertad tanto de
horario como de medios para elaborar el estudio, ofreciendo consejo e informacion

siempre que los datos requeridos no violaran el principio de privacidad empresarial.

Las préacticas fueron realizadas en la sede del IAE entre el 15 de Marzo y el 30 de
Junio, con un horario habitual que iba desde las 09.00 horas a las 14:00 horas, hasta

alcanzar las 240 horas prestablecidas en el contrato.

Al llegar, acordamos conjuntamente que la labor que desempefariamos alli seria
desarrollar el sistema de indicadores culturales para el Principado de Asturias que
estuviera en concordancia con los requerimientos europeos antes mencionados. Para
ello, mi compafiero Manuel Garcia Corral se centraria en indicadores culturales desde
el lado de la oferta, quedando para mi los relacionados con la demanda. De esta forma
podriamos desarrollar nuestro trabajo de modo simultaneo y complementario y asi
lograr que el estudio acabado fuera lo mas detallado posible. Es por esto que nuestras

memorias finales poseen grandes similitudes tanto de redaccion como de forma.
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Las principales funciones desarrolladas durante el periodo de practica fueron las

siguientes (véase el Cronograma en el Anexo 3):

Revision de la bibliografia existente sobre industrias culturales y las propuestas
del Grupo ESSnet Cultura sobre los lineamientos Europeos de industrias
Culturales, principalmente en lo que se refiere a la clasificacion de actividades

culturales.

Adopcién de una clasificacion de actividades culturales acordes al requerimiento

del Grupo ESSnet Cultura

Busqueda y revisidn exhaustiva de las fuentes de informacion existentes que
nos hicieran factible la elaboracion de indicadores culturales fiables y

comparables.

Proposicion de indicadores culturales factibles de desarrollar y aplicar tanto en el
Principado de Asturias como en Espafia en general, acordes a lineamientos

europeos propuestos por el Grupo ESSnet Cultura.

El Instituto Asturiano de Estadistica

El Instituto Asturiano de Estadistica, se crea en el afio 2009 con el objeto de dotar al

Principado de un 6rgano oficial encargado de la estadistica, como el existente en el

resto de comunidades auténomas®.

> Véase Boletin Oficial del Estado (2007).
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El IAE es un organismo autdbnomo, adscrito a la Consejeria de Economia y Empleo del

Principado de Asturias, sobre el que se asienta todo el Sistema Estadistico por sus

facultades de coordinacion, organizacion e impulso.

Dentro de las funciones del IAE esta velar por los principios contenidos en la Ley

7/2006°, y, ademas, organizar, coordinar, impulsar, integrar y homogeneizar la actividad

estadistica en Sistema Estadistico Asturiano. Dichas funciones las realiza en los

siguientes ambitos:

Produccion y difusién estadistica, habilitAandose los medios necesarios para
hacer publicos y difundir las caracteristicas metodolégicas y los resultados de las

estadisticas oficiales.

Planificacion y programacion de la actividad estadistica, elaborando, en
colaboracion con las consejerias, organismos e instituciones implicadas, los

proyectos de planes cuatrienales y programas anuales.

Impulso y coordinacion de la actividad estadistica, metodologia estadistica e
investigacién, promoviendo la adopcién de metodologias armonizadas que

permitan la obtencién de resultados comparables en el espacio y el tiempo.

Coordinaciéon de las relaciones institucionales en materia estadistica de la
Administracion del Principado de Asturias con las demas administraciones y con

el resto de agentes sociales

Lamentablemente, durante el transcurso de este trabajo, la dificil situacion economica

de la region ha desembocado en que el Gobierno del Principado de Asturias, dentro de

® véase Boletin Oficial del Estado (2007).
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su programa de reduccion del gasto publico, haya decidido cerrar el Instituto Asturiano

de Estadistica.

Una vez descritos los objetivos y el lugar de nuestras practicas, el desarrollo de esta

Memoria Final se estructura en cinco capitulos:

Capitulo I - Marco Metodologico: Se describen las lineas maestras que guiaran la
investigacion (motivacion del estudio., objetivos generales y especificos; y metodologia

a utilizar)

Capitulo Il - Una breve aproximacion al concepto de cultura: Se exponen una serie
de ideas y definiciones que permiten al lector situarse en el contexto con unos

fundamentos minimos.

Capitulo Ill = Anédlisis de las fuentes de informacion: Se detallan el proceso y la
metodologia utilizados en la busqueda de datos estadisticos relevantes para la region y
se describen las fuentes de informacion utiles. Ademas, se presenta un analisis

detallado de las mismas marcando tanto sus fortalezas como sus puntos débiles.

Capitulo IV — Resultados del Estudio: Se definen los indicadores culturales y se
proponen una serie de indicadores desde el lado de la demanda, aplicables en el
Principado de Asturias, y se procede a su desarrollo y comparacion, a modo de

ejemplo, con otra comunidad autébnoma.

Capitulo V - Conclusiones y Recomendaciones: Para concluir, se realiza una
sintesis de los aspectos mas relevantes del estudio y se propone la toma de algunas

medidas, que modestamente, se consideran oportunas.



CAPITULO |

I!' MARCO METODOLOGICO |

—————

1.1 MOTIVACION DEL ESTUDIO

1.2 OBJETIVOS DEL ESTUDIO

1.3 METODOLOGIA DEL ESTUDIO




CAPITULO I: MARCO METODOLOGICO

1.1 MOTIVACION DEL ESTUDIO

Aunqgue en el Capitulo Il se profundiza en el debate podemos partir de la definicion de
cultura més reconocida, la elaborada por la UNESCO que la define como: “un conjunto
de rasgos distintivos que caracterizan a un grupo social, y que engloba desde las artes
y las letras hasta los modos de vida o las creencias, y entendiendo que las
representaciones culturales son nucleos de identidad y valores”. Dichos rasgos, como
se indica en la introduccion, vienen reclamando un mayor interés por parte de los
distintos niveles de la Administracion Publica. Es interesante recalcar que, en Espafa,
el sector cultural ha pasando de suponer un 1,7% del empleo en 2007 a un 2,8% en

2010 y su aportacién ha alcanzado un valor cercano al 4% del PIB® .

El sector cultural es una fuente de cada vez mayor de riqueza, empleo y, en general, de
desarrollo econémico, lo que lleva a querer tener mejores herramientas para medir el
impacto tanto social como econdmico de la actividad cultural, y mediante ellas, poder
asociar con mayor fiabilidad las politicas culturales con politicas econémicas, sociales,

comerciales o fiscales.

Para el Principado de Asturias, una comunidad autonoma sumergida de nuevo en una
profunda reconversion industrial, se hace mas importante aun el poder contar con
medios para orientar la financiacién con la mayor precisiéon y eficiencia posible. En este
sentido, tomando como referencia los datos del Anuario de Estadisticas Culturales del
Ministerio de Cultura del afio 2011, el sector cultural emplea al 2,2% del total de
trabajadores del Principado de Asturias® y puede convertirse en un importante

complemento para las industrias tradicionalmente establecidas en la region.

7 Véase MONDIACULT (1982, pagina 1).
¥ Véase Ministerio de Cultura (2009).
? Véase Ministerio de Cultura (2011).
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CAPITULO I: MARCO METODOLOGICO

Es conveniente, entonces, crear un método de trabajo que permita la obtencién de
indicadores culturales en el Principado de Asturias ante la necesidad por parte de la
Union Europea de disponer de un criterio de evaluacion y comparacion comun a todos
los paises y regiones en materia de cultura. Para esto, se debe fomentar la cooperacion
nacional e internacional de las instituciones encargadas de la cultura, y asi poder
establecer lineas de accién que promuevan y fortalezcan el crecimiento de la industria
cultural. Para ello, han de desarrollarse indicadores que permitan tanto la proyeccion de

politicas como su valoracién una vez que han sido llevadas a cabo.

El gran desafio al que se enfrenta hoy en dia el sector cultural es el de hacer ver a
aguellos gobiernos que aun no estan convencidos lo importante que es fijar la atencién
en este sector y asi poder ser considerado en el reparto de los fondos publicos. Por
consiguiente, las estadisticas desempefian un papel muy importante a la hora de
brindar a los dirigentes de los paises una idea mas clara del impacto que genera este
sector y, al mismo tiempo, de qué manera la administracion publica puede crear un

contexto mas propicio que permita el desarrollo y crecimiento de estas industrias.

Sin disponer todavia de una metodologia internacional estandarizada Unica para la
obtencion de indicadores estadisticos, se viene trabajando fuertemente desde hace mas
de diez afios en diversos proyectos que faciliten dicha estandarizacién. Desde la
década de los setenta, distintos organismos se han ocupado de ello, pero no ha sido
hasta estos ultimos afios cuando se han dado cuenta que seria importante contar con
unas estadisticas culturales tan desarrolladas como las de los sectores econdémico,
financiero o medioambiental. En consecuencia, han comenzado a destinar fondos y

recursos para llevar a cabo un proceso de armonizacion comunitaria.

En el ambito nacional, durante la legislatura 2008-2012, el Ministerio de Cultura creo la

Direccion General de Politica e Industrias Culturales, encargada de dar luz verde al

12



CAPITULO I: MARCO METODOLOGICO

“Plan de Fomento de las Industrias Culturales” cuyo objetivo era impulsar la cultura

como instrumento favorecedor del desarrollo econdémico.

El Principado de Asturias, con la elaboracion en 2009 del Libro Blanco de las Industrias
Culturales®®, ha conseguido una descripcion de la situacién del sector en la regién. El
siguiente paso ha de ser la elaboracion de una estrategia que permita impulsar el
desarrollo de un sector que podria ser uno de los que presente un mayor crecimiento en

los préximos afios.

Con la idea de trazar unas lineas maestras, se puede fijar la atenciébn en otras
Comunidades Autbnomas espafiolas que llevan varios afos trabajando en el estudio y
desarrollo de las Industrias Culturales. Tal es el caso de Cataluiia, pionera a nivel
regional con la creacion en 2002 del Instituto Catalan de las Industrias Culturales, o
Galicia donde en 2008 pusieron en marcha la Agencia Gallega de las Industrias

Culturales.
1.2 OBJETIVOS DEL ESTUDIO

Objetivo General

Desarrollar un sistema de indicadores culturales para el Principado de Asturias de

acuerdo con los requisitos europeos y nacionales sobre las industrias culturales.
Objetivos Especificos

1. Describir y analizar las distintas fuentes de informacion sobre sectores culturales

disponibles en el Principado de Asturias.

19 Bissap e Instituto CIES (2009).
13



CAPITULO I: MARCO METODOLOGICO

2. Proponer una serie de indicadores culturales, que puedan ser aplicados en

Principado de Asturias.

3. Ejemplificar el desarrollo de dichos indicadores culturales, tomando como
referencia un sector cultural especifico, demostrando con esto que son medibles y

comparables con otras regiones, y, en su caso, paises.

4. Detectar carencias y recomendar mejoras en la obtencién de datos sobre el
sector cultural en el Principado de Asturias y valorar la aplicabilidad que tienen los

indicadores con los datos existentes.

1.3 METODOLOGIA DEL ESTUDIO

La metodologia utilizada en esta tesis ha sido la propia de una investigacion de tipo

exploratoria - descriptiva®*.

En primer lugar, se realizé la Investigacién de tipo Exploratoria con el objetivo de
recopilar la informacion correspondiente al tema a abordar. La investigacion exploratoria
nos permite aproximarnos a fenébmenos desconocidos, con el fin de aumentar el grado
de familiaridad y contribuir con ideas respecto a la forma correcta de abordar la

investigacion. Para esto las principales fuentes consultadas fueron:

Fuentes Internas: Las disponibles dentro del Instituto Asturiano de Estadistica,
fundamentalmente aquellos estudios y publicaciones que hacen referencia al tema del
sector de la cultura, ya sean de propia elaboracion del Instituto como las recopiladas por

el mismo.

1 véase, Hernandez Sampieri y otros (1994).

14



CAPITULO I: MARCO METODOLOGICO

Fuentes Externas Secundarias: Las fuentes de informacién, tanto publicas como
privadas, que ofrecen datos estadisticos, bases de datos, informacion del sector y

contactos: INE, MINISTERIO DE CULTURA, SGAE, EUROSTAT, UNCTAD, etc.

En segundo lugar, se realizé una Investigacion Descriptiva con el fin de dar a conocer
los indicadores clave. La investigacion descriptiva busca desarrollar una imagen o

representacion (descripcion) fiel del fendmeno estudiado a partir de sus caracteristicas.

Describir en este caso es sinbnimo de medir. En este tipo de investigaciéon se miden
variables o conceptos con el fin de especificar las propiedades importantes de cada
actividad bajo analisis. Aunque el énfasis esta en el estudio independiente de cada
caracteristica, es posible integrar de algin modo las mediciones de dos o mas
caracteristicas con el fin de determinar como es o cOmo se manifiesta el fenomeno. Por

altimo, en algunos casos, los resultados pueden ser usados para predecir.

Como lo que se busca en nuestra investigacion es medir a través de indicadores la
cultura, es necesario delimitar con claridad el campo de trabajo, es decir, aclarar qué

sectores o actividades se van a considerar como culturales.

El punto de partida en esta tarea sera la Clasificacion Estadistica de Actividades
Econdmicas en la Comunidad Europea (NACE Rev. 2), creada para reflejar mejor las
tendencias de la economia actual, los avances tecnoldgicos y facilitar comparaciones
internacionales, y puesta en marcha a partir de 2008. Esta fue elegida antes que la
Clasificacion de Productos por Actividad (CPA), la cual es una macroclasificacion de
productos que constituye la versién europea de la Clasificacion Central de Productos
(CPC) elaborada y recomendada por la ONU, pero que en el caso de nuestra

investigacién no ha sido posible utilizarla como veremos en el Capitulo Ill.

15



CAPITULO I: MARCO METODOLOGICO

NACE Rev.2 proporciona un marco de referencia para la produccion y la difusion de las
estadisticas relacionadas con todas las actividades econdmicas. Su eleccion se basa en
que las estadisticas producidas sobre la base de la NACE Rev. 2 son comparables a
nivel europeo y, en general, a nivel mundial, y estan en linea con la Norma Internacional
estandar de las Naciones Unidas de Clasificacion Internacional Industrial de las
actividades economicas (ClIU), lo que nos ayudara a cumplir con los objetivos

propuestos en esta investigacion.

Especificamente nos centraremos en la Lista de actividades culturales y su
correspondencia con la Nace Rev. 2, propuesta por el Grupo ESSnet Cultura, que
agrupa ochenta y seis actividades culturales en seis fases (ver anexo 2), y que sera

discutida con mayor detalle en el Capitulo 1.

16



a2l

| CAPITULO II

CONCEPTO DE CULTURA

2.1 UNA BREVE APROXIMACION AL
l CONCEPTO DE CULTURA

l : INDUSTRIAS CULTURALES
INDUSTRIAS CREATIVAS

l . LA BUSQUEDA DE ESTADISTICAS
| CULTURALES HOMOGENEAS

¢, QUE ES UN INDICADOR?




CAPITULO II: UNA BREVE APROXIMACION AL CONCEPTO DE CULTURA

2.1 UNA BREVE APROXIMACION AL CONCEPTO DE CULTURA

La realidad cultural tal como la entendemos hoy en dia es, por su propia naturaleza,
dindmica y muy cambiante, no sélo por la gran cantidad de agentes implicados sino
también por la heterogeneidad de los territorios y las diversas instituciones y
manifestaciones culturales que en ella confluyen, lo que la convierte en un sector muy

dificil de analizar.

Para comenzar, debemos tratar de entender a qué nos referimos cuando hablamos de
cultura. Existe en la literatura un gran niamero de definiciones, pero ¢qué es lo que
realmente entendemos por cultura?, ¢entendemos por ésta todo aquello que esta
inventariado como un patrimonio artistico y cultural como son los museos, bibliotecas,
catedrales y monumentos o se consideran también como cultura todos los valores

morales, éticos y pautas de comportamiento que definen a un pueblo?

Empezando por la forma mas convencional de definirla, segun el diccionario de la Real
Academia Espafola (RAE), la cultura es un “conjunto de modos de vida y costumbres,
conocimientos y grado de desarrollo artistico, cientifico, industrial, en una época, grupo
social, etc.” Pero, ¢es ésta la definicion que mas se acomoda y se utiliza hoy en dia en

el lenguaje corriente?

Fijando la atencion en los medios de comunicacion, no solo de Espafa sino del resto
del mundo, se habla de cultura cuando se tratan temas que generalmente aluden a
manifestaciones artisticas y a sus creadores, lo que se corresponde en parte con la
definicion de la Real Academia Espafiola de la Lengua, pero también cuando se habla

de infraestructuras como museos, bibliotecas, galerias de arte, etc.

18



CAPITULO II: UNA BREVE APROXIMACION AL CONCEPTO DE CULTURA

Como vemos, a priori resulta muy complejo dar con una definicion estandar de lo que es
“Cultura”, y la economia no ha sido ajena a este intenso debate, a la vez que intentaba
incorporar la conveniencia de afadir el enfoque econdmico al estudio y comprension del
fendmeno cultural. En definitiva, nos enfrentamos a una gran cantidad de literatura que,

a menudo, ofrece una definicién distinta de lo que entienden por ella.*?

No obstante, y puesto que el primer paso para desarrollar sistemas de indicadores
fiables y comparables tanto a nivel nacional como europeo es definir el marco general
en que vamos a movernos, podemos concluir que el debate parece converger hacia la

definicion de la UNESCO que afirma que:

“La cultura debe ser considerada como un conjunto de rasgos distintivos, espirituales y
materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan a una sociedad o a un grupo
social, y que engloba, ademas de las artes y las letras, los modos de vida, los derechos

fundamentales del ser humano, los sistemas de valores y las creencias”.*®

2.2 INDUSTRIAS CULTURALES E INDUSTRIAS CREATIVAS

Lo mismo ocurre con la interpretacion de lo que se entiende por industrias culturales, y

por extension industrias creativas.

Para seguir en linea con el criterio de la UNESCO, ésta considera que el término
‘industria cultural, se refiere a aquellas industrias que combinan la creacion, la
produccion y la comercializacidon de contenidos creativos que sean intangibles y de
naturaleza cultural. Estos contenidos estan normalmente protegidos por copyright y

pueden tomar la forma de un bien o servicio. Las industrias culturales incluyen

12 yiéase, por ejemplo, Frey (2000), Throsby (2001) y, en el caso espafiol, Lasuén et al (2005).
3 Véase MONDIACULT (1982, pagina 1).
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generalmente los sectores editorial, multimedia, audiovisual, fonografico, producciones

cinematograficas, artesania y disefio’*”.

Es decir, el término industria creativa supone un conjunto mas amplio de actividades
que incluye a las industrias culturales y ademas toda produccion artistica o cultural,
incluyendo espectaculos, servicios o bienes producidos individualmente. Este, al igual
que el de cultura, es un término que con frecuencia es utlizado en diversos

documentos pero que no esta estandarizado.

Para sintetizar los anteriores puntos, el siguiente cuadro, elaborado por la Conferencia
de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD), recoge las actividades
propias de las industrias creativas. En él se observan las actividades propias de las
industrias culturales y ademas las actividades de produccién artistica y cultural propias

de las industrias creativas.

l //} L D
~
s $
3 3

— =)

' Véase UNESCO (2006, pagina 2).
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Durante los Uultimos diez afios ha aumentado enormemente el interés de los
economistas de la cultura por las industrias culturales, pues se han dado cuenta de la

importancia econdmica que estas representan para los paises.

A pesar de este creciente interés, el sector creativo es todavia muy poco reconocido en
la mayoria de los paises y queda un largo camino para convencer a los gobiernos de su
gran importancia en las actividades econdémicas nacionales. En los proximos afos, la
demanda de estadisticas mas sofisticadas se incrementard a nivel internacional,
nacional y regional y los gobiernos deberan apoyar y fomentar iniciativas en este sector

como un factor clave en el desarrollo econémico de sus paises.

Sin disponer todavia de una metodologia internacional estandarizada Unica para la
obtencion de indicadores estadisticos, se viene trabajando fuertemente desde hace mas

de diez afios en diversos proyectos para lograr dicha estandarizacion.

2.3 LA BUSQUEDA DE ESTADISTICAS CULTURALES HOMOGENEAS

Desde el afio 1997 hasta el 2000, el LEG-Cultura (Leadership Group Culture), formado
por 14 paises de la Union Europea, se encargd del desarrollo de un sistema de
estadisticas culturales comprables que permitieron el estudio y descripcion a un nivel

basico de la escena cultural europea.

Con el cambio de siglo, “Eurostat European Group on Cultural Statistics” recoge el
testigo de LEG-Culture y entre 2001 y 2004 consigue involucrar a los 15 paises de la
Union Europea para que el grupo de trabajo fuera mas operativo. Lo consiguieron
centrandose en tres temas de gran calado como son el empleo, el gasto en cultura y las

practicas culturales.
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A partir del afio 2005, tanto el Consejo como la Comision Europea multiplicaron sus
iniciativas en el campo de la politica cultural, lo cual llevo en el afio 2007 a la creacion
del OMC (Open Method of Coordination), que era un grupo formado por estados
miembros cuyo objetivo era hacer que las politicas culturales convergieran en areas de

mutuo interés.

Los mecanismos de cooperacion llevaron a la creacion de un nuevo grupo trabajo
europeo sobre estadisticas culturales: el Grupo ESSnet Cultura (European Statistical
System Network on Culture), que es una red formada por 27 paises y varias
organizaciones que forman parte del Sistema Estadistico Europeo y cuyo objetivo ha
sido desarrollar una metodologia que facilite la produccion de datos estadisticos

comprables en un plazo de tiempo razonable.

Como hemos visto, la complejidad del término “cultura” hace suponer que no hay modo
ni herramienta capaz de captarlo en su totalidad. Aun asi, no parece tan importante dar
con la definicion mas exacta y precisa del término como encontrar una instrumento de

caracter universal que permita hacer comparaciones intertemporales e interregionales.

2.4 ¢QUE ES UN INDICADOR?

El instrumento que facilita realizar dichas comparaciones, conciliando el término cultura
y su medicién a través de la ciencia y la economia, es el indicador. Este permite obtener
una vision concreta del panorama cultural, y no sélo es una herramienta de medicion,
sino que hace posible la representacién de la realidad de forma sencilla, objetiva y
cuantitativa; y admite la evaluacién y comparacion de resultados intertemporales e

interregionales.
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Para Mariana Pfenniger (2004), un indicador no es, o no deberia ser, una estadistica
pura sino “una estadistica que ha sido procesada con el fin de entregar informacion
especifica. Por ende, un indicador cultural se disefia especialmente con el fin de
entregar informacion pertinente a las politicas culturales. Un indicador es mas que un
dato: es una herramienta diseiflada a partir de datos que le dan sentido y facilitan la
comprension de la informacion. Un indicador debe ser una informacion sintética que
oriente sobre dénde se esta respecto a cierta politica y que ayude a los responsables

politicas en la toma de decisiones™”.

Se puede establecer una division en funcion del tipo de indicador del que se trate:

- Indicadores cuantitativos: aquellos relativos a algun dato inventariable como el

numero de obras de arte en los museos, el numero de libros en las bibliotecas, etc.

- Indicadores cualitativos: aquellos valores morales, éticos y pautas de conducta
relativos a una comunidad o sociedad y que por lo tanto son dificiimente

estandarizables.

La gran evolucién tedrica generada en torno a la cultura, y el hecho de que ésta se haya
producido fuera de un enfoque practico y cuantitativo, dificultaba la obtencién de
informacion estadistica. Esto ha llevado a que, en la practica, la objetividad del analisis
econdémico se haya impuesto frente a la subjetividad de la cultura. Lo que ha supuesto

buscar indicadores, es decir medidas que nos resuman informacién relevante.

Los indicadores, entonces, deben ser una fuente de informacion, un barémetro que sin
decir todo, permita saber déonde se estd y si es posible medir las tendencias. Un

indicador debe satisfacer algunas caracteristicas esenciales como:

> Véase M. Pfenninger (2004, pagina 4).
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- Simplicidad: debe ser de facil elaboracion y lectura.

- Fiabilidad y especificidad: el indicador ha de tener la capacidad de medir realmente la

variable a la que hace referencia y no otras.

- Confiabilidad: los datos utilizados para su elaboracion han de ser fidedignos.

- Alcance: identificar el mayor nimero de condicionantes o factores que determinan la

variable a medir, actuando como totalizador.

- Comparabilidad: permitir la comparacion de si mismo en diferentes espacios y
tiempos, de modo que permita evaluar la evolucion de una misma comunidad en

diferentes periodos o de diversos grupos entre si.

- Facilitar el analisis de las politicas, es decir, deben detectar los objetivos sobre los que

actuar, proporcionar informacién y evaluar el impacto de su aplicaciéon®® .

16 . , ;. .

Véase Carrasco S. (1999). Esta es la linea metodoldgica de la OCDE, que pretende elaborar una lista de
indicadores y disefiar programas de recogida internacional, y se les considera como una serie de datos establecidos
con el fin de dar respuesta a las cuestiones sobre los sistemas y los fendmenos existentes.
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CAPITULO III: ANALISIS DE LAS FUENTES DE INFORMACION

3.1 BUSQUEDA DEL AMBITO DE APLICACION ADECUADO

Dada la ausencia de estudios similares en el Principado de Asturias, se comenzo el
proyecto con la mayor ambicién posible. En concreto, se partia con el referente de la
lista de productos culturales identificados en la Clasificacion de Productos por Actividad
— CPA (ver Anexo 1), con mayor nivel de desagregacion'’. Se la eligié antes que la
clasificacion que se desprende de la NACE Rev.2 (2008) porque su nivel de

desagregacion de actividades es mayor.

En la lista de la CPA se agrupan ciento veintidés actividades culturales en diez
dominios®®, lo que hace el listado mas amplio y ofrece una vision méas concreta de lo
que, en la practica, se entiende por actividad cultural, facilitando el esfuerzo del Grupo

ESSnet Cultura para conseguir una definicion adecuada del concepto de sector cultural.

Esta clasificacion pone a prueba la capacidad de la regién para conseguir datos que
permitan la elaboracién de indicadores comparables desde el punto de vista mas
exigente. Tras una busqueda minuciosa y pormenorizada de fuentes que pudieran ser
de utilidad, se llegdé a la conclusién de que el Principado de Asturias, con los medios
actuales, no esta capacitado para construir indicadores a un nivel de desglose de las
actividades culturales como el que exige la clasificacion de seis digitos que se habia
tomado como referente (CPA). A penas se pueden encontrar datos que correspondan al

10% de las actividades incluidas en la lista.

Ante esta situacion, se opto por bajar un peldafio en la escala de exigencia tomando

como punto de apoyo otra de las clasificaciones propuestas por el Grupo ESSnet

Y véase Reglamento (CE) n° 451/2008. Cuanto mayor sea el nimero de digitos mayor es el grado de desagregacién
de las actividades.

18 Patrimonio, archivos, bibliotecas, libros y prensa, artes visuales, artes escénicas, audiovisual y multimedia,
arquitectura, publicidad, artesania.
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Cultura (ver Anexo 2), que agrupa ochenta y seis actividades culturales en seis fases™®
y que se corresponde con la clasificacion NACE Rev. 2. La desagregacion en este caso
es de cuatro digitos, lo que permite encontrar fuentes estadisticas relevantes con mayor
facilidad. En el caso especifico del Principado de Asturias, con esta clasificacion
podemos recoger 80% del total de actividades, cifra muy superior a la que

encontrabamos con la clasificacion CPA, como mencionamos anteriormente.

3.2 DESCRIPCION DE LAS FUENTES DE INFORMACION

A continuacioén, dado que es uno de los objetivos especificos del informe, se procede a
presentar una descripcion de las distintas fuentes de informacion de estadisticas

culturales disponibles para el Principado de Asturias.

En primer lugar se indican fuentes de contenido general:

e El Registro Mercantil es una institucion administrativa que tiene por objeto la
publicidad oficial de las situaciones juridicas de los empresarios en él inscritos.
Su funcién primordial es la de ser un instrumento de publicidad. Los empresarios
tienen obligacion de comunicar una serie de informaciones que se consideran
esenciales de cara al trafico juridico, y el registro mercantil permite la publicidad
de dicha informacion, para mayor seguridad juridica y econdmica. Desde esta
fuente podemos obtener, por ejemplo, el nimero de empresas y empleados que

existen de una actividad especifica del sector cultural.

e El Directorio Central de Empresa reune, en un sistema de informacion unico, a
todas las empresas espafiolas y a sus unidades locales ubicadas en el territorio

nacional. Su objetivo basico es hacer posible la realizacion de encuestas

19 .z .z . . . . . . .y .y .y
Creaciodn, produccion y publicidad, difusidon y comercio, conservacion, educacion, gestion y regulacion.
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econdmicas por muestreo. Al igual que en la fuente anterior, podemos obtener el

namero de empresas que existen en una actividad especifica del sector cultural.

La Encuesta Anual de Comercio es elaborada por el Instituto Nacional de
Estadistica e investiga las empresas dedicadas a actividades relacionadas con la
venta y reparacion de vehiculos de motor y motocicletas, comercio al por mayor,
al por menor e intermediarios del comercio. Al igual que las anteriores, nos
permite obtener datos sobre el nUmero de empresas dedicadas a una actividad

especifica del sector cultural.

En segundo lugar, se recogen fuentes de contenido cultural:

El Anuario de Estadisticas Culturales es una publicacién de periodicidad
anual, elaborada por la Division de Estadistica del Ministerio de Cultura que
recoge una seleccién de los resultados mas relevantes del ambito cultural

realizada a partir de las multiples fuentes estadisticas disponibles.

La Encuesta de Habitos y Practicas Culturales es una operacidén por muestreo
realizada por el Ministerio de Cultura, cuenta con tres ediciones (2002-2003,
2006-2007 y 2010-2011), esta dirigida a dieciséis mil personas de quince afios
en adelante, y su objetivo es evaluar la evolucion de los principales indicadores

relativos a los habitos y practicas culturales de los espafioles.

El Anuario de la Sociedad General de Autores y Editores Espafoles ofrece
informacion acerca de la evolucion de las artes escénicas, la musica clasica y
popular en vivo, la masica grabada, el cine, el video, la television y la radio, asi

como las nuevas tecnologias relacionadas con la cultura y el ocio.
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La Explotacion Estadistica del Registro General de Propiedad Intelectual es
una publicacion desarrollada por el Ministerio de Cultura y la Subsecretaria de
Educacion que tiene como obijetivo el conocimiento de los derechos de propiedad

intelectual inscritos en el Registro de Propiedad Intelectual

e La Estadistica de Bibliotecas es una operacion estadistica desarrollada por el
Instituto Nacional de Estadistica. Ofrece informacion relativa a los

equipamientos, infraestructura, actividad y recursos de las bibliotecas.

e La Estadistica de la Edicion Espafiola de Libros con ISBN es una publicacion
elaborada por la Subdireccion General de Promocién del Libro, la Lectura y las
Letras Espafolas del Ministerio de Cultura que aporta los principales resultados
relativos a la producciéon del libro a través del “International Standard Book

Number (ISBN)?%.

e La Estadistica de la Edicién Espafiola de Musica con ISMN es una
publicacién desarrollada por el Centro de Documentacién de Musica y Danza del
Instituto Nacional de Artes Escénicas y de la Musica (INAEM) del Ministerio de
Cultura que ofrece conocimiento de la situaciéon de la produccién editorial de la

musica a través del "International Standard Music Number (ISMN)?*".

e La Estadistica de Cinematografia es una operaciéon de caracter continuo
perteneciente al Plan Estadistico Nacional y desarrollada por la Subdireccion
General de Fomento de la Industria Cinematografica y Audiovisual del Instituto

de Cinematografia y de las Artes Audiovisuales (ICAA) del Ministerio de Cultura.

%% E| International Standard Book Number (ISBN) es el nimero estandar internacional de libro, que desde 1970
permite la identificacion de libros para uso comercial.

L E| International Standard Music Number (ISMN) es el nimero internacional que identifica univocamente las
publicaciones de musica escrita, ya sea para su venta, alquiler, difusion gratuita o a efectos de derechos de autor.
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La Estadistica de Ensefianzas No Universitarias es una publicacion elaborada
por el Ministerio de Educacion que tiene como objetivo obtener la informacion
estadistica necesaria para la planificacion, el seguimiento y la evaluacion de la
politica educativa en el nivel estatal, asi como la correspondiente para el nivel
autonémico. Nos aporta informacion sobre la educacidbn no universitaria de

formacion artistica — cultural ofrecida en Espafia.

La Estadistica de la Ensefianza Universitaria es una operaciéon desarrollada y
publicada por el Instituto Nacional de Estadistica que recoge las caracteristicas
mas relevantes del alumnado, asi como del personal docente, los centros y los
estudios de doctorado. Al igual que la anterior nos aporta informacion sobre la

educacion universitaria de formacion artistica — cultural ofrecida en Espafia.

La Estadistica de Museos y Colecciones Museograficas de Espafia es una
publicacion de periodicidad bienal fruto del esfuerzo del Ministerio de Cultura, en
colaboracion con el Ministerio de Defensa, Patrimonio Nacional y las
Comunidades y Ciudades Autébnomas que participan en diversas fases de

elaboracion de la misma.

Finalmente, se sefalan algunas fuentes de contenido cultural exclusivas del Principado

de Asturias:

La guia de Recursos Musicales en el Principado de Asturias es un directorio
profesional dedicado a la musica y la danza en el Principado de Asturias. Su
finalidad es facilitar la comunicacién entre todos los protagonistas de la vida

musical asturiana y entre éstos y la sociedad.
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e El Circuito Asturiano de Teatro es un programa propiciado por la Consejeria de
Educacion y Universidades del Principado de Asturias. Engloba a aquellos
ayuntamientos interesados que cuentan con infraestructuras adecuadas para
acoger espectaculos escénicos de caracter profesional, asi como una asignacion
de recursos econdmicos y humanos especifica para el programa. Su existencia

facilita informacion sobre las artes escénicas en el Principado de Asturias.

3.3 ANALISIS DETALLADO DE ACTIVIDADES SEGUN SU CORRESPONDENCIA

CON CLASIFICACION NACE REV.2 (2008)

Una vez encontrado el enfoque sobre el cual trabajaremos y definidas las fuentes de
informacion mas relevantes, a continuacion se detalla la conexion de cada una de ellas
con las actividades propuestas por el Grupo ESSnet Cultura en correspondencia con la

clasificacion Nace Rev. 2. (2008).

La clasificacion avalada por el Grupo ESSnet Cultura (Ver Anexo 2), se basa en 3

conceptos claves: dominio, funcion y dimension.

El dominio cultural se compone de un conjunto de practicas, actividades o productos
culturales centrados alrededor de un grupo de expresiones reconocidas como artisticas.
Los dominios culturales son comunes para cada dimension estudiada (econdmica,

social, etc.) y se proponen los diez siguientes:

Patrimonio

Archivos

Bibliotecas

Libros y Prensa

Artes Visuales
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Artes Escénicas
Audiovisual y Multimedia
Arquitectura

Publicidad

Artesania

Las funciones principales utilizadas por el Grupo ESSnet Cultura, que describen las

actividades culturales y las identifican con las clasificaciones econdmicas y estadisticas

existentes, van desde la creacion hasta la difusion, pasando por la formacion o el

apoyo, pero sin pretender representar todo el ciclo econdmico. Siguen, al mismo

tiempo, un enfoque econdémico y otro de caracter practico, y su objetivo final es la

produccién de datos culturales. Las funciones se conectan con los dominios de manera

que, al definir las actividades culturales, las 6 funciones que se proponen son:

Creacion: se refiere a las actividades relacionadas con la elaboracion de ideas
artisticas, contenidos y productos -culturales. En ciertos casos como el
patrimonio, la funcion de creacibn es menos evidente, siendo mas comun

manifestarse a través de la difusion

Produccion y Publicidad: se refiere a las actividades que ayudan a que una
obra original se convierta en una obra disponible. A veces, la funcion de
produccion no es considerada como una cuestion cultural, como por ejemplo en
arquitectura, un dominio en el que la produccion es equivalente a la actividad no
cultural de la construccién. En este caso, la publicidad la convierte en una

actividad cultural.

Difusion y Comercio: La difusion incluye la comunicacion y transmision de

contenidos para los consumidores (exposiciones, galerias, etc.). Las actividades
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culturales de comercio son aquellas que implican la compra de productos
culturales a partir de terceros con el fin de venderlas sin transformacion (o muy
poca). En unas ocasiones, toda una actividad comercial se considera cultural
(por ejemplo, la venta de libros), pero en otras sélo lo es una parte (por ejemplo,

la venta de periddicos relacionados con articulos de papeleria).

e Conservacion: incluye todas las actividades para conservar, proteger, restaurar
y mantener el patrimonio cultural. La digitalizacién se considera principalmente
como parte de las actividades de conservacion, aunque también tiene una

funcién de difusion.

e Educacién: se entiende como la educacion formal y no formal en el &mbito de la
cultura. Permite el desarrollo y la transferencia de conocimientos, asi como una
funcion de sensibilizacion con la cultura. La educacion formal en el ambito
cultural so6lo se puede identificar en las estadisticas sobre la educacién
procedente de fuentes de datos administrativos como la Norma Internacional De
la Educacion (ISCED). Desgraciadamente, no es posible distinguir las
actividades educativas culturales dentro de la educacion formal en clasificaciones

estadisticas econémicas como la NACE.

e Gestion y Regulacion: La funcion de gestion es llevada a cabo por las
organizaciones institucionales, publicas o privadas, cuya mision es ofrecer los
medios y un entorno favorable para las actividades culturales. Esto incluye las
actividades administrativas y de apoyo técnico a la cultura. La regulacién es
necesaria tanto para fomentar las actividades culturales como para definir y

otorgar los derechos de autor.
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Una dimension se refiere a un enfoque especifico sobre la cultura: produccién, empleo,
consumo, la financiacion, las practicas y la participacion social. Estas dimensiones

desempeiian diferentes funciones y tienen diferentes objetivos.

En el Cuadro 1 se exponen las actividades culturales propuestas por Grupo ESSnet
Cultura segun funciones (algunas de las cuales fueron agrupadas por ser actividades
afines a modo de reduccién para una mejor presentacion de las mismas); En él, se
proponen algunos indicadores posibles de medir con las fuentes de informacién
encontradas, ademas se afaden algunas observaciones sobre la disponibilidad de

dichas fuentes.

CUADRO 1: ANALISIS DETALLADO DE FUENTES DE INFORMACION SEGUN CLASIICACION DE ACTIVIDADES
CULTURALES GRUPO ESSNET CULTURA

FUNCION ACTIVIDAD INDICADOR FUENTE OBSERVACIONES
Creacién de obras Numero de obras Registro General Los datos necesitan
literarias literarias creadas de la Propiedad ser desagregados por
Intelectual. Comunidades
Auténomas.
Redaccidn de No se encuentran
articulos culturales | - | e datos ni a nivel pais ni
para periddicos y por Comunidades
revistas Auténomas
CREACION Creacién de obras de | Numero de obras Registro General Los datos necesitan

arte graficas,
plasticasy
fotograficas

de arte graficas,
plasticas y
fotograficas
creadas

de Propiedad
Intelectual

ser desagregados por
Comunidades
Autonomas y ser
separados entre obras
de arte graficasy
plasticas, y obras
fotograficas

Creacidén de disefno
para obras graficas

Numero empresas
dedicadas al disefio
especializado y al
numero de locales
de las mismas

Directorio Central
de Empresas

Creacién de obras
musicales,
coreograficas, liricas,
dramaticas

Numero de obras
musicales creadas

Registro General
de Propiedad
Intelectual

Los datos necesitan
ser desagregados por
Comunidades
Auténomas

Creacion de obras
audiovisuales

Numero de obras
audiovisuales
creadas

Registro General
de Propiedad
Intelectual

Los datos necesitan
ser desagregados por
Comunidades
Auténomas

Creacion de obras

Numero de obras

Registro General

Los datos necesitan
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multimedia multimedia de Propiedad ser desagregados por
creadas Intelectual Comunidades
Auténomas
Creacion Numero de Registro Mercantil
arquitectdnica empresasy | | e
numero de
empleados
Creacidn publicitaria No se encuentran
---------------------------- datos ni a nivel pais ni
por Comunidades
Auténomas
Creacion de No se encuentran
artesania | e | e datos ni a nivel pais ni
por Comunidades
Auténomas
Actividades No se encuentran
cientificas en museos | = - | emememeeee datos ni a nivel pais ni
(constitucion de por Comunidades
colecciones) Autonomas
Reconocimiento del No se encuentran
patrimonio histérico | = ------- | e datos ni a nivel pais ni
PRODUCCION Y por Comunidades
PUBLICIDAD Auténomas
Actividades y Numero de Registro Mercantil Los datos necesitan
tratamiento de empresas y ser desagregados por
archivos (incl. namero de Estadistica de Comunidades
organizacion de una empleados Museos y Autonomas
coleccién) Colecciones
Numero de fondos | Museograficas de
documentales en Espafia
archivos
Actividades de Numero de Estadistica de la Se encuentra

bibliotecas para todo
tipo de bibliotecas

bibliotecas, el
volumen de fondos
total, el volumen
de fondos segun su
clase, el personal
empleado, los
usuarios inscritos
en las bibliotecas y
el numero de
visitantes

edicion espaniola
de libros con ISBN

informacion completa
y desagregada por
comunidades
autonomas

Edicion de libros,
prensay revistas
(incluidos en linea)

Numero de libros
editados en
soporte papel y el
numero de libros
en soporte distinto
de papel inscritos
en ISBN, el niumero
de editores, el
numero de titulos y
ejemplares
editados.
Numero de

Estadistica de
Bibliotecas

Registro Mercantil

Se encuentra
informacién completa
y desagregada por
comunidades
autonomas
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empresas dedicada
a la edicién

Actividades de
creacion de agencias
de noticias

Numero de
empresas cuya
actividad principal
es la de agencia de

noticias

Directorio Central
de Empresas

Produccion de obras
de arte visuales

No se encuentran

datos ni a nivel pais ni

por Comunidades
Autonomas

Produccion de artes
escénicas

Numero de
compaiiias de
teatro, el nUumero
de compaiiias de
danza, el nimero
de festivales
teatrales, el
numero de
concursos,
festivales y otras
actividades de
musica, el nUmero
de
representaciones
de obras teatrales,
el nimero de
representaciones
de género lirico, el
numero de
representaciones
de danza, el
numero de
conciertos de
musica clasica, el
numero de
conciertos de

musica popular.

Estadistica de la
Edicién Musical en
Espafia inscrita en

el ISMN

Se encuentra
informacion completa
y desagregada por
comunidades
autonomas

Actividades de apoyo
para la produccion
de artes escénicas

Numero de
empresas con
actividades
auxiliares de las
artes escénicas

Registro Mercantil

Produccion
cinematografica para
el cine

Numero de
empresas
productoras de
cine.

Estadistica de
Cinematografia

Se encuentra
informacion completa
y desagregada por
comunidades
autonomas

Produccién de
programas de video y
audiovisuales

No se encuentran

datos ni a nivel pais ni

por Comunidades
Autonomas

Produccion de
programas de

En el libro blanco de

Industrias Culturales
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DIFUSION
Y
COMERCIO

television en Catalufia solo se
hace referencia al
Gabinete de la
comunicacion
audiovisual
Edicién de Numero de Guia de recursos Sélo se encuentran
grabaciones de editoriales, Musicales en el para el Principado de
sonido (incl. fonograficas y Principado de Asturias
descargas) estudios de Asturias
grabacion
Edicion de videos No se encuentran
juegos de ordenador | = e | e datos ni a nivel pais ni
y programas por Comunidades
audiovisuales (incl. Auténomas
descargas)
Publicacién de obras No se encuentran
multimedia | = - | e datos ni a nivel pais ni
por Comunidades
Autonomas
Produccién de No se encuentran
programas de radio | = -----emeee- | s datos ni a nivel pais ni
por Comunidades
Autonomas
Actividades No se encuentran
audiovisualesde | = e | e datos ni a nivel pais ni
post-produccién por Comunidades
Auténomas
Produccion de No se encuentran
artesania | e | e datos ni a nivel pais ni
por Comunidades
Auténomas
Exposiciones de No se encuentran
museos (artes | ceememeemeeem | e datos ni a nivel pais ni
visuales, libros, por Comunidades
fotografia) Auténomas
Otras exposiciones No se encuentran
culturales | e | e datos ni a nivel pais ni
por Comunidades
Autonomas
Creacién de obras No se encuentran
museograficasy | = s | s datos ni a nivel pais ni
escenograficas por Comunidades
Autonomas
Actividades de Numero de Registro mercantil

galerias de arte

galerias de arte

Actividades de
préstamo de libros

Volumen de
préstamos total
efectuados por las
bibliotecas, el
volumen de
préstamos
efectuados por las
bibliotecas segun

Estadistica de
Bibliotecas

Se encuentra
informacién completa
y desagregada por
comunidades
autonomas
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suclasey el
volumen de
préstamos
recibidos por las
bibliotecas

Alquiler de cintas de
video y discos

Numero de
unidades de video
alquiladas, el
numero de
lanzamientos de
video alquilados y
la recaudacion del
alquiler de video

Anuario de la
Sociedad General
de Autores y
Editores Espafioles
procedentes de la
revista Tercer
Mercado Video y
UVE

Los datos necesitan
ser desagregados por
Comunidades
Auténomas y no
existen datos sobre
alquiler de discos

Proyeccién
cinematografica

Numero de cinesy
salas de exhibicion,
el niumero de
peliculas exhibidas,
el nimero de
espectadores
segun nacionalidad
de la pelicula
(espafiola o
extranjera), la
recaudacion total,
la recaudacion
segun nacionalidad
de la pelicula
(espafiola o
extranjera), el
namero de
festivales de cine.

Estadistica de
Cinematografia

Se encuentra
informacién completa
y desagregada por
comunidades
auténomas.

Radiodifusion (incl.
en-linea)

Numero empresas
dedicadas a la
radiodifusion y al
numero de locales
de las mismas

Numero de
emisoras

Directorio Central
de Empresas

Anuario de la
Sociedad General
de Autores y
Editores Espafioles

Emision televisiva
(incl. en-linea)

No se encuentran
datos ni a nivel pais ni
por Comunidades
Auténomas

Actividades de venta
de obras de artes
visuales

No se encuentran
datos ni a nivel pais ni
por Comunidades
Autonomas

Actividades de venta
de antigliedades

No se encuentran
datos ni a nivel pais ni
por Comunidades
Auténomas

Actividades de venta
de libros

Numero de
empresas
dedicadas al

Encuesta Anual de
Comercio

Los datos necesitan
ser desagregados por
Comunidades
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comercio al por
menor de libros, el
numero de locales

Autonomas

y el personal
ocupado
Actividades de venta Numero de Encuesta Anual de Los datos necesitan
de periddicos y empresas Comercio ser desagregados por
revistas dedicadas al Comunidades

comercio al por
menor de
periodicos y
articulos de
papeleria, el
numero de locales
y el personal
ocupado

Auténomas

Actividades de venta
de obras fotograficas

Volumen de venta
(facturacion) de
obras fotograficas

Registro mercantil

Actividades de venta
de grabaciones de
musica y video

Numero de
unidades de video
vendidas, el
numero de
lanzamientos de
video vendidos y la
recaudacion de la
venta de video

Anuario de la
Sociedad General
de Autores y
Editores Espafioles
procedentes de la
revista Tercer
Mercado Video y
UVE

Los datos necesitan

ser desagregados por

Comunidades
Auténomas

Actividades de venta
de peliculas,
audiovisual y obras
multimedia

No se encuentran

datos ni a nivel pais ni

por Comunidades
Autonomas

Actividades de venta
de campaiias
publicitarias

No se encuentran

datos ni a nivel pais ni

por Comunidades
Auténomas

Actividades de venta
de artesania

No se encuentran

datos ni a nivel pais ni

por Comunidades
Autonomas

CONSERVACION

Actividades de
conservacion de
lugares histéricos,
patrimonio
inmaterial, archivos y
colecciones de
bibliotecas

Numero de
documentos
restaurados en los
archivos

Estadistica de
Museos y
Colecciones
Museograficas de
Espafia

Los datos necesitan

ser desagregados por

Comunidades
Auténomas

Actividades
arqueoldgicas

No se encuentran

datos ni a nivel pais ni

por Comunidades
Auténomas

Actividades de
proteccion de libros,
periddicos, revistas,

obras de arte

No se encuentran

datos ni a nivel pais ni

por Comunidades
Autonomas
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visualesy
fotograficas

Restauracion de

Numero de talleres

Estadistica de

Los datos necesitan

monumentos de restauracién de Museos y ser desagregados por
protegidos, de artes museos y Colecciones Comunidades
visuales y colecciones Museograficas de Autonomas
colecciones de museograficas. Espafia
museo, de libros, de
obras fotograficas,
de grabaciones de
musica y
de material
audiovisual
Investigacion No se encuentran
aplicadaparala | | e datos ni a nivel pais ni
conservacion cultural por Comunidades
Autonomas
Educacion artistica, Numero de Estadistica de Se encuentra
EDUCACION educacion artistica alumnos Ensefianzas no informacion completa
para adultos, matriculados y universitarias y de y desagregada por
Otra educacion numero de centros | la Estadistica de la comunidades
cultural y educacion de ensefanzas de Ensefianza autonomas
artistica Artes Plasticas y Universitaria
independiente Disefio, de Musica,
y de Danza;
numero de centros
de ensefianzas de
Arte Dramatico, el
numero de
alumnos
matriculados en la
modalidad de Artes
del Bachillerato y
en Ciclos
Formativos de
Formacion
Profesional
relacionados con
las profesiones
culturales.
Acciones de No se encuentran
sensibilizaciéon | cmememeeee- | datos ni a nivel pais ni
cultural por Comunidades
Auténomas
Administracion del Numero de museos Estadistica de
Estado y de y colecciones Museosy | = smememeemeee-
GESTION corporaciones museograficas Colecciones
Y locales gestionadas por la Museograficas
REGULACION Administracion del
Estado
Gestién No se encuentran

administrativa de
otras organizaciones

datos ni a nivel pais ni
por Comunidades
Auténomas
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Actividades de apoyo
para la gestion de
derechos y canones

No se encuentran
datos ni a nivel pais ni
por Comunidades
Autonomas

Agentes artisticos

No se encuentran
datos ni a nivel pais ni
por Comunidades
Autonomas

Fuente: Elaboracion Propia en colaboracion con Manuel Garcia, a partir de clasificacion de actividades culturales
propuestas por Grupo Essnet Cultura y su correspondencia con NACE Rev.2 (2008) (Ver Anexo 2).
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CAPITULO IV: RESULTADOS DEL ESTUDIO

4.1 PROPOSICION DE INDICADORES

Una vez que se ha llegado a la conclusion de que es viable la obtencion de datos
estadisticos relevantes sobre la gran mayoria de las ochenta y seis actividades
culturales propuestas en la clasificacion del Grupo ESSnet Cultura (80% del total de la
lista aproximadamente), se proponen, como ejemplo, indicadores econdmico-culturales
desde el lado de la demanda que puedan utilizarse tanto en el Principado de Asturias

como en otras provincias o comunidades autdbnomas.

Para ello, se ha estimado conveniente que los indicadores elegidos correspondan al
mismo sector, y asi facilitar, al menos hasta cierto punto, una perspectiva global. Para el
desarrollo de indicadores culturales desde el lado de la demanda se ha decido centrase
en el sector del CINE, especificamente en la Actividad de Proyeccidn

Cinematografica (NACE Rev.2).

Esta eleccion se debe a que, dentro de la cultura, el cine es uno de los sectores que
mas dinero mueve, y, por ello, lleva décadas siendo analizado con especial interés.
Por ello, tal y como lo identificamos en el Capitulo anterior, cuenta con amplia

informacion.

Cabe sefalar que el objetivo de este Capitulo no es tanto analizar la situacion del sector
del cine, sino ofrecer ejemplos de indicadores que pueden facilitar esta labor. Es decir,
nuestro trabajo persigue proponer indicadores culturales y no explotarlos. Por
consiguiente, los analisis realizados en el presente Capitulo se quedan mas en el nivel
de las meras intuiciones, sin profundizar, al menos en este documento, en las causas

explicativas.
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Los indicadores que propondremos son tres y, aun cuando dos de ellos son indicadores
de equilibrio, de igual forma nos permitiran medir la demanda del sector cultural de Cine
en el Principado de Asturias. Esto se debe a que, en el caso del cine, la demanda
determina la cantidad de equilibrio, puesto que, en general, aunque los cines poseen
una capacidad fija (niumero de butacas) no llegan a agotarla, por lo que la oferta de

localidades (butacas) es horizontal al precio establecido.

El primero es la Evolucién de la Recaudacion y su Distribucion Porcentual con
Respecto al Total Nacional. Este indicador nos permitira analizar si la recaudacion por
Cine en Asturias ha aumentado o disminuido en los ultimos afios y si esto ha sido

acorde a lo vivido por el sector a nivel nacional.

En segundo lugar, tomaremos la Evolucion del Numero de Espectadores y su
Distribucion Porcentual con Respecto al Total Nacional. Mediante este indicador
también podremos ver si la asistencia al cine en Asturias se ha visto afectada

principalmente en los Ultimos afios, por la crisis econdmica que atravesamos.

Aun cuando ambos son indicadores de equilibrio y miden lo mismo, el primero incorpora
el efecto del precio, por lo que, al compararlo con el segundo, podremos tener una idea
de cudl ha sido el efecto de los precios, pues la recaudacion podria subir aunque el

numero de espectadores bajase.

Finalmente tomaremos como indicador la Evolucion de la Asistencia Media por
Habitante. Este indicador de demanda, nos permitird no solo saber si la demanda por
cine ha aumentado o disminuido, sino también observar qué producciones han sido las

mas afectadas o beneficiadas, las peliculas extranjeras o las espafiolas.
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4.2 DESARROLLO DE INDICADORES

Como mencionamos anteriormente, la actividad de cinematografia, es una de las mas

estudiadas y de las que posee fuentes de informacion mas completas.

Asi, con los datos del Anuario de Estadisticas Culturales?®® procedentes de la
Estadistica de Cinematografia (operacion estadistica de periodicidad anual
perteneciente al Plan Estadistico Nacional desarrollada por la Subdireccion General de
Fomento de la Industria Cinematogréfica y Audiovisual del Instituto de Cinematografia y
de las Artes Visuales del Ministerio de Cultura), se pueden obtener el numero de
empresas que producen cine con actividad y la asistencia media por espectador segun
nacionalidad de la pelicula (espafiola o extranjera), la recaudacion total, y segun
nacionalidad de la pelicula (espafiola o extranjera), el gasto medio por espectador y

gasto medio por habitante segun nacionalidad de la pelicula (espafiola o extranjera)

Con esta base de datos, procedemos a continuacion a desarrollar los indicadores
propuestos en el apartado anterior. En el cuadro 2 se muestra la Evolucién de la
Recaudacion en la Actividad Cinematogréafica en el Principado de Asturias y se

relaciona con el porcentaje que representa sobre el total Nacional.

CUADRO 2: EVOLUCION DE LA RECAUDACION EN ASTURIAS Y SU DISTRIBUCION CON RESPECTO AL
TOTAL NACIONAL. PERIODO 2005-2010
Afio Total Pais Total Asturias Porcentaje sobre el Total
(Millones €) (Millones €) Nacional
2005 634,9 11,5 1,8
2006 636,2 10,9 1,7
2007 643,7 11,1 1,7
2008 619,3 10,3 1,7
2009 671,0 11,3 1,7
2010 662,3 10,8 1,6

*? Véase Ministerio de Cultura (2011).
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Tasa de Variacion
del Periodo (%)

Fuente: Anuario de Estadisticas Culturales.

4,3 -6,1 -11,1

Observamos que la recaudacién en el Principado de Asturias ha disminuido en el
periodo observado alrededor de un 6%, aun cuando el total nacional ha aumentado en

los dltimos afios (4%).

El grafico 1 muestra la evoluciéon de la recaudaciéon en millones de euros para el
Principado de Asturias. En él notamos una brusca caida en el afio 2008, lo que coincide
con lo observado en el grafico 2, que refleja la evolucion de la recaudacion para
Espafia: ambos graficos siguen una tendencia de caida general. El aumento que
podemos ver en el afio 2009 (en ambos graficos) se explica, al menos en parte, porque
en ese afo se estrend Avatar, la segunda pelicula mas vista en Espafa y la de mayor
recaudacion. Ademas, incorpora la tecnologia 3D, que permite fijar un precio mayor, lo

gue hizo aumentar aun mas la recaudacion.

11 2\
10,8 )
\ / —Total Asturias
10,6

\/

10,2

Millones de Euros

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Anuario de Estadisticas Culturales.
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650

640 N\, /
630

620 \/

610

Total Pais

Millones de Euros

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Anuario de Estadisticas Culturales.

En el cuadro 3 se muestra la Evolucion del Niumero de Espectadores en el

Principado De Asturias y su relacion con respecto a la evolucién del total nacional.

CUADRO 3: EVOLUCION DEL NUMERO DE ESPECTADORES EN ASTURIAS Y SU DISTRIBUCION CON
RESPECTO A TOTAL NACIONAL. PERIODO 2005-2010
Total Pais Total Asturias Porcentaje sobre el Total
(Millones) (Millones) Nacional
2005 127,6 2,2 1,7
2006 121,7 2,1 1,7
2007 116,9 1,9 1,6
2008 107,8 1,8 1,7
2009 110,0 1,8 1,6
2010 101,6 1,6 1,6
Tasa de Variacién
. -20,4 -27,3 -5,9
del Periodo (%)

Fuente: Anuario de Estadisticas Culturales.

Observamos que ha habido una disminucion del nimero de espectadores tanto en el
Principado de Asturias como a nivel pais, pero es importante sefialar que en el
Principado de Asturias el nUmero de asistentes ha disminuido mas intensamente: un

27% frente al 20% correspondiente al estado.
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En el grafico 3 se puede apreciar la tendencia a la baja del nimero de espectadores en
el Principado de Asturias, en los ultimos 5 afios, tendencia que va acorde con la

diminucién observada a nivel pais (grafico 4).

5

Millones de Espectad
4=
o)

5y
0

Total Asturias
(Millones)

L
[

=
<
N

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Anuario de Estadisticas Culturales.

g. N

2 115

E \ Total Pais
§ 110 \/\ (Millones)
% 105 i

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del anuario de estadisticas culturales.

De los dos indicadores anteriores podemos deducir cual ha sido el efecto de los precios.
Aun cuando el numero de espectadores tanto a nivel pais como a nivel de Principado
ha disminuido, la recaudacion por cine se ha elevado, lo que nos indica que el efecto
precio ha sido positivo (en términos generales). Sin duda, esto puede ser explicado en
parte por la incorporacién de la tecnologia 3D en las producciones y, ademas, por

producirse durante este periodo el cierre de muchos pequefios cines, dando paso a los
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multicines, los cuales al contar con infraestructura mas moderna fijan un precio de las

entradas mas alto.

Finalmente, en el cuadro siguiente se muestra la Evolucion de la Asistencia Media
por Habitante segun Nacionalidad de la Pelicula Exhibida. Como dijimos
anteriormente, este indicador nos permitird ver qué producciones han sido las mas

afectadas o beneficiadas en los ultimos afos, las peliculas extranjeras o las espafiolas.

CUADRO 4: EVOLUCION DE LA ASISTENCIA MEDIA POR HABITANTE SEGUN NACIONALIDAD DE LA PELICULA.
PERIODO 2005-2010
NACIONAL ASTURIAS

TOTAL P. ESPANOLA | P. EXTRANJERA TOTAL P. ESPANOLA | P. EXTRANJERA
2005 3,0 0,5 2,5 2,1 0,3 1,8
2006 2,8 0,4 2,4 1,9 0,3 1,6
2007 2,6 0,4 2,3 1,8 0,3 1,5
2008 2,4 0,3 2,1 1,7 0,3 1,4
2009 2,4 0,4 2,0 1,7 0,3 1,4
2010 2,2 0,3 1,9 1,5 0,2 1,3
LCE -23,3 -40,0 -24,0 -28,6 -33,3 -27,8
Variacién (%) ’ ’ ’

Fuente: Anuario de Estadisticas Culturales.

Observamos que la asistencia media, de producciones nacionales y extranjeras, ha
sufrido una disminucion tanto a nivel del pais como en el Principado de Asturias. Cabe
sefalar que, este Ultimo caso, esta disminucion ha estado por encima de la nacional,

con un 28,69% frente a un 23,3%, respectivamente.

Ademas podemos observar que la mayor disminucion en la asistencia media por

habitante la han sufrido las peliculas espafiolas (tanto a nivel nacional como a nivel de

Principado), segun se aprecia en el grafico 5.
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' v : o ~——Nacional
0,3
\ = Asturias

AsistenciaMediapor
o
[S]

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Anuario de Estadisticas Culturales.

Ademas, como podemos observar en el grafico 6 la asistencia media por habitante a
peliculas extranjeras también ha sufrido una caida en ambos ambitos, aunque menor

gue el observado en las peliculas nacionales.

i = Asturias

2005 2006 2007 2008 2009 2010

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Anuario de Estadisticas Culturales.

Considerando que la oferta de localidades (niumero de butacas) en el cine puede
considerarse plana, estos indicadores nos muestran que la demanda por cine en los
afios analizados ha disminuido y que en el Principado de Asturias esta disminucion ha

ido acorde con la sufrida a nivel nacional.
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4.3 EJEMPLO DE COMPARABILIDAD

Otro de los objetivos del estudio es que los indicadores desarrollados, ademas de
medibles, también pudieran ser comparables con los elaborados en otras regiones.
Para demostrar la bondad del método utilizado, se ha elegido a la Comunidad de
Extremadura para comparar la Evolucion de la Asistencia Media por Habitante, con
la registrada en el Principado de Asturias. Se ha optado por este indicador, aunque
podria haberse utilizado cualquiera de los obtenidos en el apartado anterior, ya que la

intencidn no es otra que demostrar su comparabilidad.

Por ser un indicador de demanda relativo, nos permite hacer comparaciones rigurosas
aun cuando el niamero de localidades (y su dispersion geografica) ofrecidas en Asturias
y en Extremadura sean diferentes. En definitiva, este indicador puede representar la
demanda con bastante fidelidad, cumpliendo las caracteristicas esenciales

mencionadas en el Capitulo II.

En el cuadro 5, se muestra la Evolucién de la Asistencia Media por Habitante, tanto

para el Principado de Asturias como para la Comunidad de Extremadura.
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CUADRO 5: EVOLUCION DE LA ASISTENCIA MEDIA POR HABITANTE SEGUN NACIONALIDAD DE LA PELICULA.
PERIODO 2005-2010

NACIONAL ASTURIAS EXTREMADURA

P. P. P. P. P. P.
TOTAL N TOTAL N TOTAL N

ESPANOLA | EXTRANJERA ESPANOLA | EXTRANIJERA ESPANOLA | EXTRANJERA
2005 3,0 0,5 2,5 2,1 0,3 1,8 1,5 0,3 1,2
2006 2,8 0,4 2,4 1,9 0,3 1,6 1,4 0,3 1,1
2007 2,6 0,4 2,3 1,8 0,3 1,5 1,3 0,3 1,0
2008 2,4 0,3 2,1 1,7 0,3 1,4 1,2 0,2 1,0
2009 2,4 0,4 2,0 1,7 0,3 1,4 1,2 0,2 1,0
2010 2,2 0,3 1,9 1,5 0,2 1,3 1,1 0,1 1,0

Tasa de
Variacién -23,3 -40,0 -24,0 -28,6 -33,3 -27,8 -26,7 -66,7 -16,7
(%)

Fuente: Anuario de Estadisticas Culturales.

Observamos que, tanto para el Principado de Asturias como para la Comunidad de

Extremadura, la asistencia media por habitante ha disminuido en los ultimos 5 afos,

representando una caida de un 29 % y un 27%, respectivamente (ambos superiores a

la disminucién a nivel nacional de 23,3%).

En el grafico 7, podemos observar lo indicado anteriormente, apreciando una caida en

la evolucion de la asistencia media por habitante hasta el afio 2009, donde se nota un

aumento (aunque pequefio), siguiendo con la tendencia anterior en 2010. Este pequefio

aumento, como dijimos anteriormente, se debe principalmente al estreno de Avatar.
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Anuario de Estadisticas Culturales

Cabe sefialar que, en lo que respecta a la tasa de variacion de las peliculas extranjeras
y nacionales, vemos que, tanto para el Principado de Asturias como para la Comunidad
de Extremadura, las peliculas nacionales son las que reportan una mayor disminucion
de la asistencia media por habitante. Este hecho es especialmente notorio en
Extremadura donde la caida (66,7%) es mayor que en el Principado de Asturias (33,3%)

y en Espafia en su conjunto (40%).
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CAPITULO V: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 CONCLUSIONES

El presente trabajo ha tenido como objetivo fundamental analizar la situacion actual y
las posibilidades de desarrollar una bateria de indicadores culturales para el Principado
de Asturias acorde con la normativa europea sobre industrias creativas, especialmente

con las recomendadas por el Grupo ESSnet Cultura.

Para ello, se realiz6 una revision exhaustiva de la literatura sobre el tema y se traté de
exponer brevemente qué son las industrias creativas y su relacion con el sector de la
cultura para, finalmente, desarrollar unos indicadores claves que permitieran demostrar
en qué estado se encuentra el sector cultural en el Principado de Asturias y si se
dispone de los medios necesarios para poder desarrollar indicadores que nos permitan
medir su importancia econémica y su contribucién al desarrollo no solo del Principado,
sino del pais. Esto es de gran importancia ya que, como hemos comprobado, el
concepto de industrias creativas es todavia muy nuevo y no todos los gobiernos estan
convencidos de la necesidad de que este sector sea objeto de nuevas iniciativas y

acciones de promocion.

La reciente emergencia de las industrias creativas como un area diferenciada de interés
para los economistas, los especialistas en estadistica, los expertos en cultura y los
dirigentes que elaboran politicas publicas refleja una mayor conciencia del papel de vital
importancia que desempefian las industrias culturales en el contexto socio-economico
actual tanto por su potencial econdmico como por servir de elemento vehicular para la

difusion de la diversidad cultural.

Para aprovechar las oportunidades que ofrecen las industrias creativas, los gobiernos

necesitan definir e identificar los indicadores culturales que midan sus aspectos
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econdémicos mas relevantes pues, mediante éstos se puede tener una vision clara del

punto en el que se encuentra el sector cultural y a donde se quiere llegar.

A lo largo de nuestro trabajo de investigacion y luego del analisis detallado de todas las
fuentes de informacion disponibles, hemos llegado a la conclusion de que es factible el
desarrollo de un sistema de indicadores culturales medibles y comparables que puedan
ser aplicados en el Principado de Asturias y que cumplan con los requisitos tanto a nivel
nacional como europeo, pues se ha logrado detectar un gran namero de fuentes de
informacion para la lista de actividades culturales propuestas por el Grupo ESSnet

Cultura.

A pesar de ello, durante el proceso de elaboracion de éste estudio también se han
detectado carencias importantes, debido principalmente a la falta de un consenso a

nivel internacional en lo que a industrias culturales se refiere.

Las principales carencias encontradas se refieren, primero, a la inexistencia de datos de
muchas de las actividades propuestas por el Grupo ESSnet Cultura y, segundo, a que
aun cuando en muchas de estas mismas actividades fue posible encontrar datos a nivel

nacional, no se encuentran cifras desagregadas por comunidades autbnomas.

Ademas, tras la revision exhaustiva de la bibliografia, hemos encontrado importantes
carencias de contenido, pues aun cuando existen un gran niumero de publicaciones y
estudios sobre las industrias culturales en Europa, Espafia y por Comunidades
Autonomas, muchas de ellas no logran cumplir sus propios objetivos propuestos, como
poder recopilar todas las fuentes de informacion y realizar una armonizacién de las

mismas.
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Con los datos existentes, y dada la dificil situacion econdmica que esta teniendo lugar
en la actualidad, la elaboracion periodica de una bateria de indicadores culturales en el
Principado de Asturias puede ayudar no solamente a percibir parte de los fondos
estructurales europeos en 2014, sino también a representar de una manera mas clara la
realidad econdmico-cultural de la region, revelando las actividades que pueden
necesitar promocion, apoyo o ayudas de una manera mas urgente, ya sea para
garantizar su subsistencia o, por el contrario, porque tengan ventajas comparativas

respecto a sectores de otras comunidades o paises.

5.2 RECOMENDACIONES

Las recomendaciones que proponemos pasan mas bien por soluciones y cambios
directos en la forma en la que se trabajan los datos del sector cultural. En principio,
proponemos que como Principado de Asturias se utilice la clasificacion de cuatro digitos
y ochenta y seis actividades culturales que propone el Grupo ESSnet Cultura, dada la
dificultad que representa, con los medios actuales, el uso de una clasificacion de mas

digitos.

Ademas, creemos necesario que se siga el ejemplo de otras comunidades autbnomas
como lo son Galicia y Catalufia, donde el tema de las industrias culturales esta mas
avanzado y en las cuales se cuenta ya con herramientas claves para el estudio de las
mismas. Lo que se propone, en concreto, es que se trabaje en las mismas lineas
metodoldgicas que dichas comunidades autbnomas de forma que los datos disponibles,
aun cuando no cumplan un nivel de desagregacion tan alto como 6 digitos, puedan ser

comparables entre comunidades.

Por otro lado, a pesar de que el Principado de Asturias se encuentra en disposicion de

desarrollar gran cantidad de indicadores culturales que pueden ser comparados tanto a
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nivel nacional como europeo, seria conveniente plantear a las empresas e instituciones
culturales involucradas una mayor colaboracién, que permita no soélo cubrir los vacios

gue pudieran existir, sino aspirar a ofrecer una mejor informacion del sector.

Para aprovechar todos los medios disponibles, es recomendable que se establezca
desde un primer momento una coordinacién con otras instituciones u organismos
encargados de elaborar estadisticas culturales, tanto a nivel nacional como
internacional. En el Principado de Asturias se recomienda un mayor apoyo entre las
entidades dedicadas exclusivamente a la cultura, como la Consejeria de Educacion,
Cultura y Deporte, las dedicadas a las estadisticas ya sea el Instituto Asturiano de
Estadistica (IAE) (o, en su caso, SADEI), e instituciones nacionales como el INE o el
Ministerio de Cultura, de forma que se logren armonizar las estadisticas culturales; que,

hasta hoy, se trabajan casi de forma aislada por cada una de ellas.

En lo que respecta al sector analizado especificamente, el sector cinematogréfico, aun
cuando hemos encontrado gran cantidad de informacion desagregada para la mayoria
de las comunidades auténomas, se cree necesario que dicha informacion sea utilizada
para generar indicadores comunes permitan el disefio y la evaluacién de politicas
publicas y privadas que mejoren la competitividad en el Principado de Asturias, ya que
como hemos visto en el periodo de los ultimos 5 afios analizados, la demanda de este
sector ha disminuido incluso mas que el nivel pais. Ademas, se recomienda que se
tome este sector como ejemplo para todos los demas sobre los cuales, aunque se
encontrd informacion, no presentaba ni la calidad ni la desagregacion necesaria para

poder desarrollar mas indicadores.

Finalmente, podemos decir que nuestro estudio nos ha permitido recopilar una gran
cantidad de fuentes de informacion disponibles y conocer qué se puede encontrar en

ellas y en qué condiciones, lo que esperamos sea de gran utlidad para los
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investigadores de estudios futuros, quienes podran saber donde encontrar fuentes de

informacion fiables y cuales y cobmo deben ser mejoradas.
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ACRONIMOS
CNPA

CPA

CPC

Cliu
ESSnet-Cultura
IAE

ICAA

INE

ISCED

ISBN

ISMN

LEG-Cultura
OCDE

omMC

ONU

NACE

PIB

PNUD

RAE

SGAE

UNCTAD

UNESCO

: Clasificacion Nacional de Productos por Actividad.

: Clasificacion de Productos por Actividad.

: Clasificacion Central de Productos.

: Clasificacion Internacional Industrial de las Actividades Econdmicas.
. Sistema Europeo de Estadisticas Culturales en Red.

. Instituto Asturiano de Estadistica.

. Instituto de Cinematografia y de las Artes Audiovisuales.

: Instituto Nacional de Estadistica.

: Norma Internacional De la Educacion.

: NUmero estandar internacional que identifica las publicaciones de

libros.

: Numero estandar internacional que identifica las publicaciones

musicales.

: Grupo Lider en Estadisticas Culturales.

: Organizacién para la Cooperacion y el Desarrollo Econémico.
: Grupo de Método Abierto de Coordinacion.

: Organizacion de Naciones Unidas.

: Clasificacion Estadistica de Actividades Econdmicas en la

Comunidad Europea.

: Producto interior Bruto.

: Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (2010).

: Real Academia Espafiola.

. Sociedad General de Autores Espafioles.

: Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo.

: Organizacién de las Naciones Unidas para la Educacion.
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ANEXO 1: LISTA DE PRODUCTOS CULTURALES IDENTIFICADOS EN LA CPA - Incluidos productos de actividades no culturales (*)

Dominio Cultural CPA 2008 Descripcion
47 Servicios de comercio al por menor, excepto de vehiculos de motor y motocicletas
47 0 Servicios de comercio al por menor, excepto de vehiculos de motor y motocicletas
47 00 Servicios de comercio al por menor, excepto de vehiculos de motor y motocicletas
47 00 6 Servicios de comercio al por menor de articulos culturales y recreativos
47 00 68 Servicios de comercio al por menor de sellos y monedas
47 00 69 Servicios de comercio al por menor de articulos de recuerdo y objetos de arte
47 009 Servicios de comercio al por menor de antigliedades y bienes de segunda mano
*47 00 91 Servicios de comercio al por menor de antigiiedades
71 Servicios técnicos de arquitectura e ingenieria; Ensayos y analisis técnicos
712 Servicios de ensayo y andlisis técnicos
7120 Servicios de ensayo y analisis técnicos
71201 Servicios de ensayo y andlisis técnicos
PATRIMONIO *7120 19 Otros servicios de ensayo y andlisis técnicos
72 Servicios de investigacion y desarrollo cientificos
721 Servicios de investigacion y desarrollo experimental en ciencias naturales y técnicas
72 19 Otros servicios de investigacion y desarrollo experimental en ciencias naturales y
técnicas
72191 Otros servicios de investigacion y desarrollo experimental en ciencias naturales
*72 1913 Servicios de investigacion y desarrollo experimental en ciencias fisicas
91 Servicios de bibliotecas, archivos, museos y otros servicios culturales
910 Servicios de bibliotecas, archivos, museos y otros servicios culturales
91 02 Servicios de museos
91021 Servicios de gestion de museos
9102 10 Servicios de gestion de museos
91022 Colecciones de museos
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9102 20 Colecciones de museos
9103 Servicios de gestion de lugares y edificios histdricos, y similares
91031 Servicios de gestion de lugares y edificios histdricos, y similares
9103 10 Servicios de gestidn de lugares y edificios histéricos, y similares
Dominio Cultural CPA 2008 Descripcion
91 Servicios de bibliotecas, archivos, museos y otros servicios culturales
910 Servicios de bibliotecas, archivos, museos y otros servicios culturales
ARCHIVOS 9101 Servicios de bibliotecas y archivos
91011 Servicios de bibliotecas y archivos
910112 Servicios de archivos
Dominio Cultural CPA 2008 Descripcion
91 Servicios de bibliotecas, archivos, museos y otros servicios culturales
910 Servicios de bibliotecas, archivos, museos y otros servicios culturales
BIBLIOTECAS 9101 Servicios de bibliotecas y archivos
91011 Servicios de bibliotecas y archivos
9101 11 Servicios de bibliotecas
Dominio Cultural CPA 2008 Descripcién
18 Servicios de impresiéon y de reproduccién de soportes grabados
181 Servicios de impresidn y servicios conexos
18 14 Servicios de encuadernacion y servicios conexos
18141 Servicios de encuadernacién y servicios conexos
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LIBROS
Y
PRENSA

*18 14 10 Servicios de encuadernacion y servicios conexos

47 Servicios de comercio al por menor, excepto de vehiculos de motor y motocicletas
47 0 Servicios de comercio al por menor, excepto de vehiculos de motor y motocicletas
47 00 Servicios de comercio al por menor, excepto de vehiculos de motor y motocicletas
47 00 6 Servicios de comercio al por menor de articulos culturales y recreativos

47 00 61 Servicios de comercio al por menor de libros

47 00 62 Servicios de comercio al por menor de periddicos y revistas

47 009 Servicios de comercio al por menor de bienes de segunda mano

*47 00 92 Servicios comerciales al por menor de libros de sequnda mano

58 Servicios de edicion

58 1 Servicios de edicion de libros, publicaciones periddicas y otros servicios de edicion
58 11 Servicios de edicidén de libros

58111 Libros impresos

58 11 11 Libros de texto

581112 Libros profesionales, técnicos y académicos

581113 Libros infantiles

58 11 14 Diccionarios y enciclopedias

58 11 15 Atlas y demas libros con mapas

58 11 16 Mapas y cartas hidrograficas y similares impresos, excepto en forma de libro

58 11 19 Otros libros, folletos, prospectos y similares

58112 Libros en discos, cintas magnéticas u otros soportes fisicos

58 11 20 Libros en discos, cintas magnéticas u otros soportes fisicos

58 113 Libros en linea

58 11 30 Libros en linea

58114 Espacios publicitarios en libros

58 1141 Espacios publicitarios en libros impresos

58 11 42 Espacios publicitarios en libros electrénicos

58115 Servicios de publicacion y de impresidn a comisidn o por contrato

58 11 50 Servicios de publicacidn y de impresién a comisién o por contrato

68



ANEXOS

LIBROS
Y
PRENSA

5811 6 Servicios de cesion de los derechos de edicion

58 11 60 Servicios de cesidn de los derechos de edicidn

58 13 Servicios de edicion de periddicos

58131 Periddicos impresos

58 13 10 Periddicos impresos

58132 Periédicos en linea

58 13 20 Periddicos en linea

58 14 Servicios de edicién de revistas

58141 Revistas impresas

58 14 11 Revistas impresas de interés general

58 14 12 Revistas empresariales, profesionales y académicas
58 14 19 Otras revistas impresas

5814 2 Revistas en linea

58 14 20 Revistas en linea

58 14 3 Espacios publicitarios en revistas

58 14 31 Espacios publicitarios en revistas impresas

58 14 32 Espacios publicitarios en revistas electrdnicas
58144 Servicios de cesidn de los derechos de uso de revistas
58 14 40 Servicios de cesion de los derechos de uso de revistas
63 Servicios de informacion

639 Otros servicios de informacién

6391 Servicios de agencias de noticias

63911 Servicios de agencias de noticias

639111 Servicios de agencia de noticias para periddicos

74 Otros servicios profesionales, cientificos y técnicos
743 Servicios de traduccién e interpretacion

74 30 Servicios de traduccidn e interpretacion

74301 Servicios de traduccién e interpretacion

743011 Servicios de traduccién
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Dominio Cultural CPA 2008 Descripcion
74 Otros servicios profesionales, cientificos y técnicos
74 1 Servicios especializados de disefio
74 10 Servicios especializados de disefio
74101 Servicios especializados de disefio de interiores, industrial y otros
741011 Servicios de disefio de interiores
741012 Servicios de disefio industrial
74 10 19 Otros servicios especializados de disefio
74 10 2 Disefios originales
74 10 20 Disefios originales
74 2 Servicios fotograficos
74 20 Servicios fotograficos
74 20 2 Servicios fotograficos especializados
ARTES VISUALES 742021 Servicios de retratos fotograficos
74 20 22 Servicios de publicidad y relacionados con la fotografia
74 20 23 Servicios eventuales de fotografia y videografia
74 20 24 Servicios de fotografia aéreos
74 20 29 Otros servicios especializados de fotografia
74 20 3 Otros servicios fotograficos
74 20 32 Servicios de restauracion y retoque de fotografia
85 Servicios de educacidn
855 Otros servicios de educacion
85 52 Servicios de educacidn cultural
85521 Servicios de educacion cultural
855213 Servicios de escuelas de bellas artes y de ensefianza de artes
90 Servicios creativos, artisticos y de entretenimiento
900 Servicios creativos, artisticos y de entretenimiento

70



ANEXOS

90 03 Creacion artistica
90031 Creacidn artistica
9003 11 Servicios proporcionados por autores, compositores, escultores y otros artistas,
excepto intérpretes
900312 Obras originales de autores, compositores y otros artistas, excepto intérpretes,
pintores, artistas graficos y escultores
9003 13 Obras originales de pintores, artistas graficos y escultores
Dominio Cultural CPA 2008 Descripcion
79 Servicios de agencia de viajes, de operadores turisticos y de reserva y servicios
relacionados
799 Otros servicios de reserva y servicios relacionados
79 90 Otros servicios de reserva y servicios relacionados
79903 Otros servicios de reserva no clasificados en otra parte
*79 90 39 Servicios de reserve de entradas para eventos, entretenimiento y servicios recreativos
85 Servicios de educacién
855 Otros servicios de educacion
R TG 85 52 Servicios de educacidn cultural
85521 Servicios de educacidn cultural
855211 Servicios de escuelas e instructores de baile
855212 Servicios de escuelas e instructores de musica
90 Servicios creativos, artisticos y de entretenimiento
900 Servicios creativos, artisticos y de entretenimiento
90 01 Servicios de las artes escénicas
90011 Servicios de las artes escénicas
900110 Servicios de las artes escénicas
9002 11 Servicios de produccién y presentacion de actuaciones
900212 Servicios de promocién y organizacion de actuaciones
9002 19 Otros servicios auxiliares a las artes escénicas
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90 04 Servicios de gestion de salas de espectaculo
ARTES ESCENICAS 9004 1 Servicios de gestion de salas de espectéculo
9004 10 Servicios de gestion de salas de espectaculo
93 Servicios deportivos, recreativos y de entretenimiento
932 Servicios recreativos y de entretenimiento
93 29 Otros servicios recreativos y de entretenimiento
93292 Otros servicios de entretenimiento no clasificados en otra parte
*932921 Servicios de espectdculos de fuegos artificiales y de "luz y sonido”
Dominio Cultural CPA 2008 Descripcion
47 Servicios de comercio al por menor, excepto vehiculos de motor y motocicletas
47 0 Servicios de comercio al por menor, excepto vehiculos de motor y motocicletas
47 00 Servicios de comercio al por menor, excepto vehiculos de motor y motocicletas
4700 6 Servicios de comercio al por menor de articulos culturales y recreativos
47 00 64 Servicios de comercio al por menor de grabaciones de audio y video
58 Servicios de edicidn
58 2 Servicios de edicidn de software
U 58 21 Servicios de edicion de juegos de ordenador
2 58211 Juegos de ordenador, empaquetados
MULTIMEDIA 58 21 10 Juegos de ordenador, empaquetados
58212 Descargas de juegos de ordenador
58 21 20 Descargas de juegos de ordenador
58213 Juegos en linea
58 21 30 Juegos en linea
58214 Servicios de cesion de derecho de uso de juegos de ordenador
58 21 40 Servicios de cesion de derecho de uso de juegos de ordenador
59 Servicios cinematograficos, de video y televisidn; grabacidn de sonido y edicion musical
591 Servicios cinematograficos, de video y television
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AUDIOVISUAL
&
MULTIMEDIA

59 11 Servicios cinematograficos, de video y television

59111 Servicios cinematograficos, de video y television

591111 Servicios de peliculas cinematograficas

591112 Servicios de produccién de peliculas y videos cinematograficos

591113 Servicios de produccion de otros programas de television

59112 Productos de actividades cinematograficas, de video y de programas de television

591121 Originales de actividades cinematograficas, de video y de programas de television

591122 Peliculas cinematograficas

591123 Peliculas y otros contenidos de video en discos, cintas u otros medios fisicos

591124 Peliculas y otras descargas de video

59113 Venta de espacio o tiempo publicitario en productos de actividades cinematograficas, de
video o de programas de television

5911 30 Venta de espacio o tiempo publicitario en productos de actividades cinematograficas, de
video o de programas de televisidon

59 12 Servicios de post-produccién de actividades cinematograficas, de video y de programas de
television

59121 Servicios de post-produccién de actividades cinematograficas, de video y de programas de
television

591211 Servicios de edicidn audio-visual

591212 Servicios de transferencia y duplicacion de originales

591213 Servicios de correccion de color y de restauracion digital

5912 14 Servicios de efectos visuales

5912 15 Servicios de animacion

5912 16 Servicios de subtitulacién, titulos y subtitulos

5912 17 Servicios de edicion de sonido y disefio

5912 19 Otros servicios de post-produccién de actividades cinematograficas, de video y de
programas de television

59 13 Servicios de distribucidn de actividades cinematogréficas, de video y de programas de
television

59131 Servicios de cesion de derechos y de distribucion de actividades cinematograficas, de video
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AUDIOVISUAL
&
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y de programas de televisidon

591311 Servicios de cesion de derechos de peliculas y sus ingresos

591312 Otros servicios de distribucidn de actividades cinematograficas, de video y de programas de
television

59 14 Servicios de proyeccion de actividades cinematograficas

59141 Servicios de proyeccion de actividades cinematograficas

5914 10 Servicios de proyeccion de actividades cinematograficas

59 2 Servicios de grabacion de sonido y de ediciéon musical

59 20 Servicios de grabacion de sonido y de ediciéon musical

59201 Servicios de grabacion de sonido y de grabacién en directo; originales de grabacién de
sonido

592011 Servicios de grabacion de sonido

592012 Servicios de grabacion en directo

592013 Originales de grabaciones de sonido

59202 Servicios de produccién de programas de radio; originales de programas de radio

59 2021 Servicios de produccién de programas de radio

59 20 22 Originales de programas de radio

59203 Servicios de ediciéon musical

59 20 31 Musica impresa

59 20 32 Marcadores electrénicos

59 20 33 Discos, cintas de audio u otros soportes fisicos musicales

59 20 34 Otros discos y cintas de audio

59 20 35 Descargas de musica

59204 Servicios de cesion de los derechos de uso de sonidos originales

59 20 40 Servicios de cesion de los derechos de uso de sonidos originales

60 Servicios de programacion y de radiodifusion

60 1 Servicios de radiodifusién

60 10 Servicios de radiodifusién

60101 Servicios de radiodifusion; originales de radiodifusién

601011 Servicios de programacién de radio y radiodifusion
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AUDIOVISUAL
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601012 Originales de radiodifusion

60 10 2 Programas de canales de radio

60 10 20 Programas de canales de radio

60 10 3 Espacio publicitario en radio

60 10 30 Espacio publicitario en radio

60 2 Servicios de programacion de television y radiodifusion; originales de radiodifusién

60 20 Servicios de programacion televisiva y radiodifusion; originales de radiodifusidn

60201 Servicios de programacion de television y radiodifusion

602011 Servicios de programacidn de television y radiodifusion en linea, excepto por suscripcion

602012 Otros servicios de programacion de television y radiodifusion en linea, excepto por
suscripcion

602013 Servicios de programacion de televisidn por suscripcion y radiodifusion en linea

60 20 14 Otros servicios de programacién de television por suscripcion y radiodifusion

60 20 2 Originales de radiodifusion televisiva

60 20 20 Originales de radiodifusion televisiva

60 20 3 Programas de canales de television

60 20 31 Programas de canales de television., excepto por suscripcion

60 20 32 Programas de canales de televisién por suscripcidon

6020 4 Espacio publicitario en television

60 20 40 Espacio publicitario en televisidon

62 Programacion, consultoria y servicios relacionados

620 Programacion, consultoria y servicios relacionados

62 01 Servicios de programacion informatica

62012 Originales de software

*62 01 21 Originales de software de juegos de ordenador.

63 Servicios de informacion

639 Otros servicios de informacion

6391 Servicios de agencias de noticias

63911 Servicios de agencias de noticias
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639112 Servicios de agencias de noticias para medios audiovisuales

77 Servicios de alquiler y leasing

772 Servicios de alquiler y leasing de bienes de uso personal o doméstico

77 22 Servicios de alquiler de cintas de video y discos

77221 Servicios de alquiler de cintas de video y discos

77 22 10 Servicios de alquiler de cintas de video y discos

Dominio Cultural CPA 2008 Descripcion
71 Servicios técnicos de arquitectura e ingenieria; Ensayos y analisis técnicos
711 Servicios de arquitectura e ingenieria y otros servicios relacionados con consultoria
técnica
7111 Servicios de arquitectura
71111 Planos y dibujos con fines arquitecténicos
711110 Planos y dibujos con fines arquitectdnicos
71112 Servicios de arquitectura para edificios
711121 Servicios de arquitectura para proyectos de edificios residenciales
ARQUITECTURA — - P - X

711122 Servicios de arquitectura para proyectos de edificios no residenciales
711123 Servicios de arquitectura de restauracion histérica
711124 Servicios de asesoramiento de arquitectura
71113 Servicios de urbanizacién y ordenacion del territorio
711131 Servicios de planificacién urbana
711132 Servicios de ordenacién del territorio rural
711133 Servicios de planificacién maestra de area de proyecto
71114 Servicios de arquitectura paisajista y servicios de asesoria arquitecténica
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711141 Servicios de arquitectura paisajista
711142 Servicios de asesoramiento de arquitectura paisajista
Dominio Cultural CPA 2008 Descripcion
73 Servicios de publicidad y estudios de mercado
731 Servicios de publicidad
7311 Servicios prestados por agencias de publicidad
PUBLICIDAD 73111 Servicios prestados por agencias de publicidad
731111 Servicio completo de agencias de publicidad
731113 Servicios de disefio de publicidad y desarrollo de conceptos
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ANEXO 2: LISTA DE ACTIVIDADES CULTURALES Y SU CORRESPONDENCIA CON NACE REV. 2 (2008)

FUNCIONES ACTIVIDADES CULTURALES NACE 2008
Creacion de obras literarias 90.03 Creacion artistica y literaria
Redaccion de articulos culturales para 90.03 Creacion artistica y literaria
periddicos y revistas 74.20 Actividades de fotografia
Actividades de traduccion e interpretacion 74.30 Actividades de traduccion e interpretacion
Creacidn de obras de arte graficas y plasticas 90.03 Creacion artistica y literaria
Creacidn de obras fotograficas 74.20 Actividades de fotografia

) Creacion de disefio para obras graficas 74.10 Actividades de disefio especializado
CREACION

Creacion de disefio para interiores

74.10 Actividades de diseio especializado

Creacioén de disefio (para productos industriales y moda)

74.10 Actividades de diseiio especializado

Creacion de obras musicales, coreograficas, liricas,
draméticas

90.01 Artes escénicas

90.03 Creacion artistica y literaria

Creacion de configuraciones técnicas para actuaciones en
vivo

90.02 Actividades auxiliares a las artes escénicas

Creacion de obras audiovisuales

59.11 Actividades de produccidn cinematografica, de video y de programas
de televisién

Creacion de obras multimedia

59.11 Actividades de produccion cinematografica, de video y de programas
de television

90.03 Creacion artistica y literaria

Creacidn arquitectdnica

71.11 Servicios técnicos de arquitectura

Creacidn publicitaria

73.11 Agencias de publicidad

Creacion de artesania

Actividades cientificas en museos (constitucion de
colecciones)

91.02 Actividades de museos

Reconocimiento del patrimonio histdrico

91.03 Gestion de lugares y edificios historicos
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Actividades de archivos (incl. organizacidn de una 91.01 Actividades de bibliotecas y archivos
coleccion)
Tratamiento de archivos 91.01 Actividades de bibliotecas y archivos
Actividades de bibliotecas para todo tipo de bibliotecas 91.01 Actividades de bibliotecas y archivos
Edicidn de libros (incl. en-linea) 58.11 Edicion de libros
i Edicidn de periddicos de todo tipo (incl. en-linea) 58.13 Edicién de periddicos
PRODUCCION Edicién de revistas de todo tipo (incl. en-linea) 58.14 Edicion de revistas
Y Actividades de creacion de agencias de noticias 63.91 Actividades de las agencias de noticias

PUBLICIDAD Produccién de obras de arte visuales 90.03 Creacion artistica y literaria

Produccién de artes escénicas 90.01 Artes escénicas

Actividades de apoyo para la produccion de artes escénicas | 90.02 Actividades auxiliares a las artes escénicas

Produccion cinematografica para el cine 59.11 Actividades de produccién cinematografica, de video y de programas
de televisién

Produccion de programas de video y audiovisuales 59.11 Actividades de produccion cinematografica, de video y de programas
de televisién

Produccion de programas de television 59.11 Actividades de produccién cinematografica, de video y de programas
de televisién

Edicién de grabaciones de sonido (incl. descargas) 59.20 Actividades de grabacion de sonido y edicién musical

Edicion de videos y programas audiovisuales (incl. 59.11 Actividades de produccién cinematografica, de video y de programas

descargas) de television

Publicacién de obras multimedia 59.11 Actividades de produccion cinematografica, de video y de programas
de television

Edicién de juegos de ordenador (incl. en-linea) 58.21 Edicion de videojuegos

Produccion de programas de radio 60.10 Actividades de radiodifusion

Actividades audiovisuales de post-produccién 59.12 Actividades de post-produccion cinematografica, de video y de

programas de television

Produccion de artesania -

Exposiciones de museos (artes visuales, libros, fotografia) 91.02 Actividades de museos

Otras exposiciones culturales 91.02 Actividades de museos

Creacion de obras museograficas y escenograficas 91.02 Actividades de museos
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Actividades de galerias de arte

47.78nc Otro c.a.p.m. de articulos nuevos en establecimientos especializados

47.79nc c.a.p.m. de articulos de segunda mano en establecimientos
especializados

Consulta de material de archivo

91.01 Actividades de bibliotecas y archivos

Actividades de préstamo de libros

91.01 Actividades de bibliotecas y archivos

Actividades de organizacion de convenciones y eventos

93.29nc Otras actividades recreativas y de entretenimiento

Actividades de presentaciones en vivo

90.04 Gestion de salas de espectaculos

Servicios de reserva

79.90nc Otros servicios de reservas y actividades relacionadas con los mismos

Alquiler de cintas de video y discos

77.22 Alquiler de cintas de video y discos

Proyeccidn cinematografica

59.14 Actividades de exhibicion cinematografica

Radiodifusion (incl. en-linea)

60.10 Actividades de radiodifusion

Emision televisiva (incl. en-linea)

60.20 Actividades de programacion y emision de television

Actividades de venta de obras de artes visuales

47.78nc Otro c.a.p.m. de articulos nuevos en establecimientos especializados

47.79nc c.a.p.m. de articulos de segunda mano en establecimientos
especializados

Actividades de venta de antigliedades

47.79nc c.a.p.m. de articulos de segunda mano en establecimientos
especializados

Actividades de venta de libros

47.61 c.a.p.m. de libros en establecimientos especializados

Actividades de venta de periddicos y revistas

47.62 c.a.p.m. de periddicos y articulos de papeleria en establecimientos
especializados

Actividades de venta de obras fotograficas

47.78nc Otro c.a.p.m. de articulos nuevos en establecimientos especializados
47.79nc c.a.p.m. de articulos de segunda mano en establecimientos
especializados

Actividades de venta de grabaciones de musica y video

47.63 c.a.p.m. de grabaciones de musica y video en establecimientos
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especializados

Actividades de venta de peliculas y audiovisual

47.63 c.a.p.m. de grabaciones de musica y video en establecimientos
especializados

Actividades de venta de obras multimedia

47.63 c.a.p.m. de grabaciones de musica y video en establecimientos
especializados

47.41nc c.a.p.m. de ordenadores, equipos periféricos y programas
informaticos en establecimientos especializados

Actividades de venta de campafias publicitarias

73.11 Agencias de publicidad

Actividades de venta de artesania

CONSERVACION

Actividades de conservacion de lugares historicos

91.03 Gestion de lugares y edificios historicos

Conservacion de patrimonio inmaterial

Actividades de conservacion de archivos (incl.
digitalizacion)

91.01 Actividades de bibliotecas y archivos

Conservacion de colecciones de bibliotecas

91.01 Actividades de bibliotecas y archivos

Actividades arqueoldgicas

91.03 Gestion de lugares y edificios historicos

Actividades de proteccion de libros

91.01 Actividades de bibliotecas y archivos

Actividades de proteccion de periddicos y revistas

91.01 Actividades de bibliotecas y archivos

Actividades de proteccion de obras de artes visuales

90.03 Creacion artistica y literaria

Actividades de proteccion de obras fotograficas

90.03 Creacion artistica y literaria

Restauracion de monumentos protegidos

41.20nc Construccion de edificios

Restauracidn de artes visuales y colecciones de museo

90.03 Creacion artistica y literaria

Restauracion de libros

Restauracion de obras fotograficas

74.20 Actividades de fotografia

Restauracion de grabaciones de musica

Restauraciéon de material audiovisual

59.12 Actividades de post-produccion cinematografica, de video y de
programas de television

Investigacion aplicada para la conservacion cultural

72.19nc Otra investigacidn y desarrollo experimental en ciencias naturales y

técnicas

Educacion artistica

85.52 Educacion cultural

Educacion artistica para adultos

85.59nc Otra educacién n.c.o.p.
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REGULACION

EDUCACION Otra educacién cultural 85.52 Educacién cultural
Actividades de ensefianza independiente 85.52 Educacién cultural
Acciones de sensibilizacion cultural 94.99nc Otras actividades asociativas n.c.o.p.
84.11nc Actividades generales de la Administracién Publica
84.12nc Regulacidn de las actividades sanitarias, educativas y culturales y
Administracidn del Estado otros servicios sociales, excepto Seguridad Social
84.11nc Actividades generales de la Administracién Publica
| 84.12nc Regulacion de las actividades sanitarias, educativas y culturales y
GES:ION Administracion de corporaciones locales otros servicios sociales, excepto Seguridad Social

Gestidon administrativa de otras organizaciones

94.12nc Actividades de organizaciones profesionales

Actividades de apoyo para la gestion de derechos y
canones

59.13 Actividades de distribucién cinematografica, de video y de programas
de television

59.20 Actividades de grabacion de sonido y edicién musical

69.10nc Actividades juridicas

90.02 Actividades auxiliares a las artes escénicas

Agentes artisticos

74.90nc Otras actividades cientificas y técnicas n.c.o.p.

- nc no culturales desde el punto de vista de la NACE

- no identificado en la NACE

c.a.p.m. comercio al por menor

n.c.o.p. no contempladas en otros puntos

82



ANEXOS

ANEXO 3: CRONOGRAMA

PERIODO MARZO ABRIL MAYO JULIO
ETAPAS/ SEMANAS 1 2 3 4 5 6 7 9 10 11 12 13 14 15
INICIO

Definicion del proyecto a realizar
Definicién de Objetivos

Recopilacidn de informacion

Revision Manual Grupo ESSnet Cultura
Recopilacidn de informacidn bibliografia.

ANALISIS FUENTES DE INFORMACION
Andlisis de clasificaciones de productos
culturales
Decisidn sobre clasificacion a utilizar
Busqueda exhaustiva de categorias Clasificacion
Nace Rev2

DESARROLLO INDICADORES
Definicién de Indicadores
Desarrollo Indicadores
CONCLUSIONES
Conclusiones
Recomendaciones
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