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El estudio realizado describe la estructura del comercio minorista en
el Principado de Asturias. A tal fin, toma como fuente de informacion
ol censo de actividades econémicas 8 partir de la implantacién del
impuesto de actividades econdmicas en el apartado relativo al comer-
cio al par menar, Los datos disponibles, el perlodo 1992 a 1993, se
exponen por afos v, en cada caso, por municipios y comarcas. Asi-
mismo se contempla la evolueién en cada apartado tomando los dos
periodos de recogida de la informacion. Ademas se analiza la situa-
cion comercial con réspecto a owos indicadores: se ha tenido en cuenta
la extensién, pohlacién, producto interior bruto v renta famlliar dispo-
nible por municipios, analizando la correlacidn existente entre indica-
dores socioecondmicos y la estructura comercial. Finalmente se es-
tudia la congentracion de la actividad comercial a través de los indi-
ces de Gini y Lorenz,

Palabras clave: comercio minorista, estructura comercial, concentra-
cidén comercial.

1. INTRODUGCION

El comercio minorista se ha definido de manera universal como la activi-
dad consistente en vender bienes y servicios a los consumidores finales. Pre-
tende aproximar los articulos al consumidor y por ello hay que resaltar el he-
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cho de que sus deseos marcan el contenido de la filosofia del negocio, que
cumple ademds la funcién de difusidn de informacion y de prestacién de una
serie de servicios que posibilitan el consumo y satisfaccion de necesidades.

La aparicion y fuerte penetracion del comercio eén forma de grandes cade-
nas integradas o, en atro nivel, la implantacidon de medianas y grandes super-
ficies, ha provocado una situacion dual en el sector ampliamente conocida.
Esta se traduce en buenas perspectivas para |as nuevas formulas comercia-
les frente a la pérdida de peso del comercio tradicional, practicamente en su
totalidad funcionando en régimen de independencia y con-unos establecimien-
tos de dimensién reducida.

El presente trabajo tiene su origen en una investigacion llevada a cabo en
el afio 1892 titulada «Estudio del sector comercial minorista del Principado
de Asturias», editado por la Camara de Comercio de Oviedo v financiado por
las Camaras de Comercio de Oviedo, Gijén y Avilés, la Consejeria de Indus-
tria, Turismo y Empleo del Principado de Asturias y (a Universidad de Ovieda.
Como aspectos de mayor relieve extraidos del citado estudio podemos men-
cionar los siguientes:

1- En el marco competitivo en que se desenvuelve €] pequeiio comercio
independiente, éste parece ser Unicamente consciente del exceso de oferta
existente en el sector, mas en lo referente a las grandes superficies. Ello lleva
a la conclusién casi unanime de que en un futuro préximo se producird un
cierre masivo de puntos de vents.

2- En el aspecto de localizacion destaca el bajo porcentaje de estableci-
mientos situados en agrupaciones fisicas, tales como centros o galerias co-
merciales. Entre los comercianties no se considera la proximidad como ele-
mento atractivo de primera magnitud, aungue si se opine que una buena ubi-
cacidén puede hacer rentable un comercio.

3.- El aislamiento, la presién fiscal, la falta de saneamiento y puesta al dis,
junto con la fuerte competencia de las grandes superficies, auguran un futuro
nada favorable para el comercio tradicional.

4- Se contrasta la hipétesis de relacion entre |a edad y sstudios realiza-
dos por los comerciantes, éstos se asocian con sus objetivos y actitudes pro-
fesionales. Asfconcretamente, el comerciante mas joven tiende a plantear fi-
nes mas ambiciosos v a ser mas receptive a la farmacion profesional, lo mis-
mo que ocurre cuanda el nivel de estudios es de carécter superiar.

5.- El establecimiento comercial de la regian funciona mayoritariamente
en régimen de independencia, con un tamano reducido. La forma de explota-
cidn es eminentemente familiar y la mitad no tiene empleados asalariados.

6.- Més de la mitad de los establecimientos comerciales en la region tie-
nen menos de diez afios, relativa juventud de nuestro comercio que mas que
indicar un incremento del nimero de puntos de venta con nuevas aperiuras
significa renovacidn continua, con frecuentes cierres y aperturas de estable-
cimientos y también con un elevado indice de fracasos.

Estas conclusiones han servide de premisa para plantear la posibilidad de
llevar a cabo un seguimiento cantinuo de la actividad comercial, su estructu-

156



BEVISTA ASTURIANA DOE ECONCGMIA RAE N* 3 1945

ra y composicion, que pudiers servir de comprobacidn de las expéctativas ma-
nifestadas desde el propic sector, ademds de un conocimiento de la evolu-
cién y probleméatica del comercio que, no elvidemos, tiene un peso importan-
te @n la poblacidn activa 'y participacion en el producto interior bruto, amen
de cantribuir al bienestar del consumidor y calidad de vida con la prestacién
de servicios adecuados a sus necesidades.

En los momentos actuales en que se debate sl contenido y consecuan-
cias de los diferentes epigrafes legislativos que constituirdn la Ley de Comer-
cio Interior, para cuya aprobacion se desea tener en cuenta los intereses de
todas las partes implicadas, es indiscutiblemente oportuno el conocimiento
basico de Is situacion real y su evolucion en anos sucesivos.

Para ello se ha utilizado como base de datos la procedente del censo de
actividades econémicas en el apartado relativo al comercio al por menor, Ba-
se de datos que constituye una mejora notable en comparacién con las licen-
cias comerciales tradicionales,

En cualquier caso, (a alternativa idanea consistird en construir, mediante
trabajo de campo, un censo de establecimieritos comerciales con el objetivo
de recoger in situ las caracteristicas de cada local en la regidn, Sin embargo
el coste serfa mucho mas elevado y lo que es peor, exigiria poner los instru-
mentos para su actualizacion frecuente, dada la movilidad y dinamismao exis-
tentes en el comercio.

Por todo ello se considera Gtil el empleo de la base de datos del censo de
actividades econdmicas de caracter comercial facilitada por la Camara de Co-
mercio de Oviedo. La evalucién en afios sucesivos, ademds, puede ser una
interesante fuente de referencia, sobre todo si se analiza por municipios, co-
marcas o actividades especificas.

A fin de analizar la situacidn comercial con respecto a otros indicadores,
se ha tenido en cuenta la extension territorial, poblacién, producto interior bruto
y renta familiar disponible por munieipios, infarmacién obtenida a partir de
diversos estudios llevados a cabo por SADE!, analizando Ja correlacion exis-
tente entre indicadores socingcondmicos y la estructura comercial.

2. METODOLOGIA Y CONCEPTOS APLICADOS

El métado de analisis se fundamenta esencialmente en el tratamignto de
la base de datos del impuesto de actividades econémicas (IAE) correspon-
diente al sector comercial, para toda la regidn, en los afios 1992 y 1993. Da-
tos que fueran facilitados por la Camara de Comercio, Industria y Navegacién
de Oviedo. El registro tipo de la base de datos contiene los campos de nom-
bre del establecimiento o local comercial, direceidn, municipio vy epigrafe co-
rrespondiente a cada actividad comercial.

Se hace necesario destacar que si bien el censo del IAE estd mucho mds
adaptade a la realidad comercial gue el antiguo de licencias comerciales vy
aparta por lo tanto mucha mas informacién y mas actualizada, sin embar-
go, se han detectado defectos en la inclusién de los establecimientos en
los correspondientes epigrafes. En particular hay confusidn a la hora de con-
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templar los superservicios y los supermercados, ya que aungue tengan su
propia clave muy bien especificada, en muchos casos aparecen clasifica-
dos en el mismo epigrafe que [as tiendas clasicas. Iguslmente €l apartado
«Almacenes Populares» integra tanto tal flgura como tiendas clésicas de la
zona rural.

Con una revision exhaustiva se han intentado corregir tales defactos
de clasificacidn municipic a municipio; por ejemplo;, varios establecimientas
se han reclasificado desde la categoria de tienda clésica a la de superservicios-
suparmarcados. Si bien hay que admitit que aop pusden persistir errores,
creemos gque no perjudican seriamente a los resultados finales y conelu-
signes.

También se produce el fendmeno de las duplicaciones cuando algin esta-
blecimiento aparece en dos o mds epigrafes. Ante este problema se ha opta-
do por no cambiar nada puesto que |a seleccidn de la clave dnica siempre se-
rfa arbitraria. En cualquier caso se ha podido cemprabar perfectamente cémo
el nimero de tales duplicaciones na es tan elevado ni llega a ser un problema
que tergiverse todos los resultados como ocuriia cuando se trabajaba con li-
cencias comerciales.

En el cuadro 1 se exponen las clasificaciones aplicadas para los casos
del comercio minorista y mayorisia. En letras maylsculas aparece en cada
apartado ls nomenclatura empleada en los cuadros de datos. La tipologfa de
establecimientos minoristas ha sido empleada en anteriores estudios, parti-
cularmente por la Direccion General de Comercio Interior. Se ha desglosado
el apartado inicial de «Textil y Calzado» en cada una de las dos actividades

~ Cuadro 1 )
FORMAS COMERCIALES MINORISTAS
1 * Tienda clésica CLASICA
2 * Tienda de alimentacion especializada ALIM. ESP.
3 s Farmacia, drogueria y perfumeria FARMACIA
4 e Calzada CALZADO
5 * Textil TEXTIL
6 % Equipo hogar HOGAR
7 = VYehiculos y aCCESDrOS VEHICULO
a8 * Otros comercios OTROS
9 s AUtoservicio AUTO
10 « Superservicios-supermsrcados SUPER
11 * Hipermercados FIPER
2 s Grandes almacenes-almacenes pepulares GRAN
13 * Economatos y cooperativas de consumo ECONOMA
14 * Venta ambulante AMBUL
15 = Expositores en aparatos automaticos EXPO
18 * Venta par correo-catalogo VPC
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gue lo intfegran. Los economatos y cooperativas de consumg, se contemplan
en un lnico apartado dada su consideracion conjunta en uno de los epigrafes
del 1AE.

al Infarmacion por municipios

Los datos obienidos fueran especificados para cada uno de los 78 muni-
cipios asturianos, Se tomé en consideracion su relacian con respecto a la po-
blacion como primera estimacion del nivel da equipamiento de cada activi-
dad. Asimisme, se caleularon las correlaciongs existentes entre el eguiparnienio
comercial (general y para cada apartado) con los indicadores municipales dis-
panibles, tales como extension del territorio, poblacién, producto interiar bru-
to, presupuestos municipales a renta familiar disponible, El objetive consiste
en tratar de establecer referencias solidas del comercio con dichos indicado-
res que pudisran explicar la situacién en cada caso y muy especialmente la
evolugion en el tiempo. A este respecto merece la pena destacar la informa-
cion obtenida acerca de la variacion por categorias de comercios entrs los afios
1992 y 1993.

b} Informacidn por comarcas

La clasificacidn comarcal del Principado de Asturias se corresponde con
la utilizada en el estudio sobre el sector comercial minorista realizado por
Trespalacios, Vazquez y Rodriguez-Del Bosgue (1992). El fundamente de
la comarcalizacion empleada, no coincidente con otras divisiones propues-
tas a nivel adminisirativo, radica en el comportamiento comercial detecta-
do en el estudio de habitos de consumo realizado por Bello, Vazquez y Tres-
palacios (1983), en el cual se determinaron los centras y dréas comerciales
de la regldn. El comportamiente de compra de la pohlacion seguramente ha-
bria cambiado desde entonces pero, en tado caso, es [a mejor referencia con
gue se cuenta.

Los desplazamientos en las compras que configuran en Gltimo lugar la exis-
tencis de los centros comerciales con sus carrespondientes dreas de influen-
cia, sirven para explicar situaciones de equiparmiento comercial aparentemente
sorprendentes. No olvidemos que cada municipio o cada comarca ne consti-
tuye una vnidad de gasto y consumo aislada, ya que cada vez son mas fre-
cugntes los desplazamientos para adquirir productos sobre todo de consumo
duradero.

Con este criterio se han repartido los municipios de Asturias en 15 comar-
cas: cinco en la zona pccidental, seis en la zona central y cuatro en la oriental.
Esta agrupacion permite apréciar y comparar las diferencias existentes antre
zoas geograficas.

¢) Indfcadores econdémicos

Como indicadoras economicos de los municipios v comarcas cansidera-
dos, a fin de establecer correlaciones y compargciones con la estructura co-
mercial existente, se han utilizado los siguientes:
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# Extension en kildmetros cuadrados.
« Poblacién en el afio 1891 segln el censo de poblacién de SADEL

* Producto interior burto al coste de los factores (P.I.B.), estimadoe para
el afo 1988 por SADEL

» Presupuestos municipales en 1881, Informe SADEIL
e Renta familiar disponible 1988. Informe SADEL.

Estos indicadores municipales se han empleado para comprobar su aso-
ciacién con el equipamiento comercial y para cads tipo concreto de activi-
dad. El ohjetivo consiste en tratar de explicar qué variables condicionan mas
la estructura del comercio por municipios.

Los resultados obtenidos parecen indicar que no hay una variable clara-
mente determinante del equipamienta comercial (con éxcepcién de la pobla-
cién). Efectivamente tomando como variable dependiente el nimero de esta-
blecimientos comerciales por municipia sélo se detectan relaciones significa-
tivas explicadas por la poblacién. Ello es debido, en primer lugar, a que la
evolucién percibida sélo ha tenido en cuenta dos perfodos, 1992 y 1893, o
que significa que es arriesgado estimar tendencias mds o menos estables.
Por otra parte, también serfa interesante, para futuras investigaciones, con-
trastar la evolucion de los indicadores seciogconémicos con el correspondiente
al equipamiento comercial e incluso estimar cémo la implantacion de una gran
superficie puede afectar a la estructura comercial de la comarca mas proxi-
ma. La ampliacion de la base de datos del IAE (el Gltimo disponible es 1883)
y las sucesivas publicaciones de los indicadores econémicos facilitaran esta
tarea,

También hay que tener en cuenta, por (ltimo, que aunque la proximidad
del comercio al por menor influye en la atraccion de los consumidores, sin
embargo se praducen por un lado flujos intermunicipales e intercomarcales
para la compra de articulos de consumo duradero y por otro lado la denomi-
nada «compra fuerte» realizada en grandes superficies con cardcter quince-
nal o mensual.

3. RESULTADOS POR MUNICIPIOS

En total aparecen censadas 17.532 referencias. El municipio con mayor
namero es el de Gijén con 4.527, seguido del de Oviedo con 3.238 y Avilés
con 1.479. En el otro extremo se encuantran [os municipios de Pesoz y Yer-
nes y Tameza con una sola referencia comercial,

Atendiendo al namero de establecimientos por cada 1.000 habitantes, des-
tacan los municipios de Cangas de Onis, Llanes, Nava, Parres, Ribadesella y
Vegadeo, Con una menor implantacidn en relacion a la poblacion aparecen
municipios claramente rurales como Amieva, Caso o Somiedo entre otros. Las
grandes poblaciones ocupan en este sentido una posicién intermedia, entre
15 y 17 establecimientos por cada 1.000 habitantes: Gijon, 17;-Qviedo, 16;
Avilés, 17.
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Se observan con bastante claridad dos fendmenos’ que merecen una re-
flexion. En primer lugar el mayor equipamiento generalizado de los municipios
més importantes de la zona oriental de la regién, que pudiera muy bien expli-
carse por el mayor desarrollo turistico con una oferta mas completa y atracti-
va: Picos de Europa, Covadongs y la zona costera.

Como segundo fenémeno a destacar estd el hecho de que municipios re-
lativamente importantes, proximos a grandes nucleos de poblacién presen-
tan un menor fndice de equipamiento, como el caso de Siero o Gozdn. Ello
es debido a la atraccion en las comipras que ejerce la proximidad de las gran-
des superficies de los nicleos urbanos préximeos.

Comparando la evalucién durante el perfodo 19982-93 (ver cuadro 2) me-
rece mencidn especial el hecho de que se ha producido un incremento del nd-
mero de establecimientos entre los dos afios sucesivos. Concretamente el 3%,
contra lo que se podria esperar, ya que la opinién generalizada se decanta ha-
cia un previsible cierre masivo de locales comerciales como consecuencia de
la crisis econdmica y mayor presidén competitiva de las grandes cadenas de
distribucion.

Arnte esta contradiccién aparente s preciso puntualizar lo siguiente:

1~ Existe una resistencia natural al cierre de establecimientos, aunque se
deteriore continuamente la rentabilidad del negocio, debido a la falta de ex-
pectativas de empleo alternativas. Como se puso de manifiesto en la encues-
ta realizadas por el equipo de investigadores Trespalacios, Vazquez y Rodriguez-
Del Bosque (1992) a ochogcientos comerciantes de la regién, una gran parte
de los mismos mantienen simplemente el local abierto a la espera de que lle-
gue la edad de jubilacién o de que surjan oportunidades de traspasos.

2.- En tiempos de crisis econdmica el comercio minorista se convierte en
un «sector refugion». La escasez de empleo industrial o incluso su destruccion
hace percibir la posibilidad de abrir un negocio comercial o de hosteleria co-
mo (3 alternativa menos costosa en términos relativos o que apareniemente
exige menos cualificacion.

'3- No se cuenta mas gue con datos de dos afos. La tendencia real serd
mas percéptible en periodo$ sucesivos.

4 El sector comercial se caracteriza por una gran mavilidad, con frecuentes
cierres y aperturas de locales y cambios de actividad, que impiden obtener
conglusiones répidas al no existir una estabilidad clara en muchos negocios,
sobre todo de tipo familiar e independiente,

A nivel de cada municipio se observa queé ne ha existido ni mucho menos
una variacidon homogénea, va gue una parie de los mismaos experimenta un

{1} Durante todo el snalisis e interpretacién de la informacion hemos de tener en consideracion
que s& comparan niveles de equipamients atendiendo Gnicamente al nimero de referencias
en cada £aso, no a su importancia en farma de tamario y superficie de venta, debido a la
falta de datos al respeeto. Es posibia que en lugares dé poblacion importania indices inferio-
tes de equipamiento simplemente sean consecuencia de un tamafis y una oferta comercial
mayores de los gstablecimientos.
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Cuadro 2
VARIACION ENTRE 1992-93 POR MUNICIPIO Y TOTAL ESTABLEGIMIENTOS
Tiendas
Municipio 1993 1992  wvar. var {%) Municipio
Allande 36 44 -8 —0,05 Allande
Aller 237 242 -5 —0,03 Aler
Amieva 7 5 2 0,01 Amieva
Avilés 1.479 1.427 62 0,31 Avilés
Belmonte de Miranda 35 38 -3 -0,02 Belmonte de Miranda
Bimeries 33 32 1 0,01 Bimsnes '
Boal 47 48 =2 -0,01 Boal
Cabrales 45 38 6 0,04 Cabrales
Cabranes 18 11 7 0,04 Cabranes
Candamo 12 16 =38 —0,02 Casndamo
Cangas de Narcea 278 260 19 0,11 Cangas de Narcea
Cangas de Onfs 164 143 11 0,06 Cangas de Onfs
Caravia 8 8 0 0,00 Caravia
Carrefio 155 143 12 0,07 Carrefio
Caso 13 13 0 0,00 Caso
Castrillén 248 245 3 0,02 Castrillon
Castropol 60 56 4 0,02 Castropol
Coaha 32 31 ¥ 0,01 Coafia
Colunga 92 87 5 0,03 Colunga
Corvera de Asturias 195 175 20 0,12 Corvera de Asturias
Cudillera 956 104 -89 —0,05 Cudilero
Degana 21 16 5 0,03 Degafa
El Franco B4 63 1 0,01 El Franca
Gijén 4527 4.286 241 1,41 Gijan
Gozdn 162 141 11 0,06 Gozdon
Grado 232 227 5 0,03 Grado
Grandas de Salime 16 16 0 0,00 Grandas de Salime
Ibias 26 27 -1 —0,01 Ibias
lllano 7 g =1 =0,01 Hlano
lllasg 8 8 0 0,00 lllas
Langreo 852 800 52 0,31 Langreo
Las Regueras 16 17 =1 —0,01 Las Regueras
Laviana 251 256 <=5 —=0,03 Laviana
Lena 229 219 10 0,06 Lena
Luarca 291 308 —17 —-0,10 Luarca
Llanera 116 118 =2 =0,01 Lanera
Lianes 285 281 4 0,02 Llanes
Mieres 837 817 20 0,172 Mieres
Meorcin 27 29 -2 —0,01 Morcin
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Cuadro 2 {continuacion)
VARIAGION ENTRE 1992-93 POR MUNICIPIO ¥ TOTAL ESTABLECIMIENTOS

Tiendas

Municipio 1893 1992  var, var{%) Municipio
Muros del Naldn 45 46 —1 —0,01 Muros del Nalén
Nava 77 75 2 0,01 Nava
Navia 207 222 —15 —0,09 Navia
Norefia 57 63 -8 —0,04 Norefa
Onls 17 20 =3 -—=0,02 Onls
Qviedo 3.236 3.218 18 0,11 Oviedn
Parres 1386 127 9 0,05 Parres
Pefiamellera Alta 11 P, 4 0,02 Pefiamellera Alia
Penamellera Baja 32 28 4 0,02 Pefamellers Baja
Pesoz 1 2 =1 =0,01 Pesoz
Pilofia 161 138 13 0,08 Pilofa
Ponga 6 6 0 0,00 Ponga
Pravia 149 153 -10 -0,06 Pravia
Proaza 17 17 0 0,00 Proaza
Quiras 186 17 =1 —0,01 Quirés
Ribadedeva 32 25 7 0,04 Ribadedeva
Ribadesella 126 128 —2 —0,01 Ribadasglla
Ribera de Arriba 12 10 2 0,01 Ribera de Arriba
Riosa 26 29 0 0.00 Riosa
Salas 118 123 —4 —0,02 Salas
S. Martin del R. Aurelic 360 362 -2 —0,01 S MartindelR. Aurelio
S. Martfri de Oscos 7 8 —1 —0,01 S Martin de Dscos
S. Tirso de Abres 13 13 0 0,00 S. Tirso de Abres
Santa Eulalia de Oscos 8 1 7 0.04 Santa Eulalia de Oscos
Santo Adriano 2 0 2 0,01 Santo Adriano
Sariego 10 17 =7 -=0,04 Sariego
Siero 610 570 40 0,23 Siaro
Sobreacobio ¥ 8 =1 =0,01 Sobrescoblo
Somiedo 18 15 1 0,01 Somieda
Soto del Barco 46 48 =3 =0,02 Soto del Barco
Tapia de Casarlego 75 82 =7 —0,04 Tapia de Casariego
Taramundi 11 183 =2 =0,01 Taramundi
Teverga 25 24 1 0,01 Teverga
Tineo 223 218 5 0,03 Tinea
Vegadeo 116 116 0 0,00 Vegadeo
Villanoeva de Oscos 6 6 0 0,00 Villanueva de Oscos
Villaviciosa 266 280 6 0,04 Villaviciosa
Villaydn 17 19 -2 0,01 Vilaysn
Yerngs y Tameza 1 1 0 0,00 Yerngs y Tameza
TOTALES 17.832 17.046 486 2,85 TOTALES
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incremento en el nimero total de establecimientos mientras en la otra se pro-
duce una reduccién. Se tiende a producir un aumento de |08 municipios mas
importantes sobre todo en Gijén en nUmeros absolutos.

También merece la pena resaltar el fendmeno de la tendencia al incremen-
to de locales en la zona oriental y descenso en la occidental de 1a regidn. Adn
a riesgo de aventurar explicaciones, el fendmeno turistico con mayor peso en
los Ultimos anos en la zona oriental pudiera ser una de las causas de este com-
portamiento. Es posible que la potenciacion del turismo rural permita avanzar
posiciones en la zona occidental.

En gsta cuestion de evolucién temporal de los establecimientos es dificil
extraer causas o conclusiones definitivas, en gran parte debido a que sélo se
cuenta con una serie de dos afios que impide observar si realmente existen
tendencias de cierto relieve o son fenémenos aislados, sin selucién de conti-
nuidad. La correlacion entre el comportamiento de la estructura comercial y
la variacién en otros indicadores no se ha llevada a cabo 2l no disponer de
fuentes de informacion que permitan establecer comparaciones sucesivas, Sin
embargo, no es previsible que cambios en la poblacién repercutan de inme-
diato en el nimero de establecimientos, sobre todo si tales cambios no son
muy acusados,

Con referencia a los indicadores socibecondmicos de los municipios, los
cambios en el apartado de «otros comercios» y textil parecen ser los que mas
se relacionan con la poblacién vy el producto interior bruto. Es decir, tiende
en mayor medida a aumentar en relacion directa a la importancia poblacional
de los municipios.,

4. RESULTADOS POR COMARCAS

Los datos por comarcas permiten concluir las diferencias existentes an la
estructura comercial de la regién. Se observa cdmo las comarcas de [a zona
central absarben la mayor parte de los establecimisntos, destacando Gijén con
un total de 4.682 y Oviedo con 3.480 (ver cuadro 3).

De forma gréfica se puede comprobar que el nimerc de tisndas clasicas
supera claramente al de establecimientos especializados de alimentacion en
las zonas oriental y occidental, mientras que en la zona central, mucho mas
poblada, sucede lo contrario, salvo en Siero (ver grafico 1),

Si se compara de forma gréfica el concepto de tienda cldsica con el de
«0tros comercios», sucede algo similar al caso anterior. En las pablaciones
mas importantes, Gijén, Oviedo y Avilés, supera can creces el segundo apar-
tado al primero, mientras que la tienda cldsica claramente predomina en las
comarcas periféricas (ver grafico 2],

Si se¢ atiende al niimero total de establecimientos en relacion con (os habi-
tantes de cada comarca, se puede ver graficamente como las comarcas orien-
tales de Cangas de Onis y Llanes son las mds equipadas, como ya habiamos
percibido en el caso de los municipios. La comarca de Pola de Siero aparece
claramente con un indice inferior al del resto de las limitrofes en la zona can-
tral debido al gasto evadide hacia Oviedo y Gijén [consultar grafico 3). Las
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Grafico 1
CLASICA VS. ALIMENTACION ESPECIALIZADA
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 Gréfico 2
CLASICA VS. OTROS ESTABLECIMIENTOS

e ‘ |
canaas e onis B “ —
e ——] oo ‘
VILLAVIGIOSA —
LanGRED :
MIERES

OVIEDD
SIERD E ‘
GIION

T

AVILES K
GRADO  +
PRAVIA |

CANGAS DE NARCEA ;
LUARGA E:v
VEGADED ‘

n 200 00 o A [ocm {2t

comarcas orientales tienen un producta interior bruto por establecimiento in-
ferior debido a su mayor equipamiento. Lo contrario ocurre con el caso de Sie-

ro (ver grafico 4).

En el apartado de las tiendas clasicas se constata el mayor indice de equipa-
miento por ¢cada mil habitantes en la zona oriental sobre todo, y también en la
occidental. Indice que disminuye en funcién de la proximidad a la zona central,
debido a que el cardcter mas urbano genera un comercio més especializado.
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Grafico 3
ESTABLECIMIENTOS POR CADA MIL HABITANTES
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El comercio de alimentacién especializada parece predominar mas en la
zona central, aungue las diferencias son menos notables, Los comercios es-
pecializados en praductos de farmacia, drogueria y perfumeria, textil y calza-
do, como era de gsperar, uestran una mayor presencia por habitante en la
zona central de la regién, aunque con variaciones purituales en cada una de
las categorias. El comercio de bienes de equipe para el hogar, por su parte,
tiene unos Indices mas homogéneos, con mayores fluctuaciones en las co-
marcas de la zona occidental,

Si nos atenemos a la comparacion de las cifras de los afios 1992 y 1993,
como ya se habia comentado para el caso de los municipios, s& produce un
incremento del 3%, que se manifiesta en la mayoria de las comarcas con ex-
cepcion de algunas de occidente como el casa de Luarca, Pravia y Grado (ver
cuadro 4).

En ndmeros absolutos el mayor aumento en sl niimero de referencias tie-
ne lugar en la comarca de Gijén. También muestran subidas notables las co-
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marcas orientales. Las razones consideradas ya fueron expuestas para el ca-
50 de los municipios.

Cuadro 4
VARIACION ANUAL POR COMARCAS

Num. Tiendas

Municipio 1893 1992  wvar. var (%) Municipio
Vegadeo 296 295 1 0,34 Vegadeo
Luarca 682 718 =36 —5,01 Luarca
Cangas de Narcea 585 565 20 3,54 Cangas de Narcea
Pravia 335 358 —23 -6,42 Pravia
Grado 431 438 =5 —1,15 Grado
Avilés 2.082 1.996 86 4,31 Avilés
Gijén 4.682 4429 253 5,71 Gijon
Siero 677 650 27 4,15 Siero
Oviedo 3.480 3.462 18 0.52 Qviedo
Mieres 1.303 1.278B 25 1,96 Mieres
Langreo 1.483 1.439 44 3,06 Langreo
Villaviciosa 384 366 18 4,92 Villaviciosa
Pilofia 2861 245 18 6,63 Pilofia
Cangas de Onis 365 340 25 7,35 Cangas de Onis
Llanes 486 469 17 3,62 Llanes
TOTAL 17.532 17.046 486 2,85 TOTAL

En el capitule de tienda clasica se ha producide un ligere descenso, ape-
nas perceptible, siendo mas acusado en las comarcas occidentales y en las
cuencas mineras. No obstante las comarcas orientales tienden a aumentar
en este epigrafe al igual que Aviléds y Gijén manteniendo su posicion la comar-
ca de Oviado {ver gréfico B).

En la alimentacién especializada se producen mas incrementos que des-
censos a nivel comarcal, Descienden concretamente Qviedo, Siero, Grado, Luar-
ca y Vegadea, aungue en porcentajes pequefos. Destaca el aumento en la
zona oriental y en cifras absolutas Gijén.

En el grupo farmacia, drogueria y perfumeria, aungue ¢on un incremento
global del 2%, el compertamiento comarcal es mas homogéneo con excep-
cion del descensoen Llanes, Grado, Cangas del Narcea y sobre todo Pravia.

En el comercio textil se perciben graficamente incrementos en las comar-
cas centrales, sobre todo en Gijén y Qviedo, con mayor tendencia s descen-
der en las orientales y occidentales (ver gréfica 8). En el capitulo de calzade
y piel, la ténica predominante es el descenso casi general con excepcion de
Gijén y Vegadeo. Destaca la reduccién del nimero de referencias en Oviedo
que, no olvidemos, tenfa un mayor (ndice de equipamiento a nivel municipal.

168



REVISTA ASTURIANA DE ECONOMIA  AAE §* 3 1998

Grafico b
VARIACION PORCENTUAL DE ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES
{Porcentaje Variaciéon Tiendas Clasicas)
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Gréfico 6
VARIACION PORCENTUAL DE ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES
(Porcentaje Variacion Tiendas de Textil)
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Incrementos evidentes en el comercio de bienes de equipo del hogar, mas

acusados en [a zona central con excepcion de la comarca de Oviedo. En el
eplgrafe de vehlculos y accesorios, que tiende a mantenerse a nivel global,
se producen gumentos en unas comarcas y disminuciones en otras sin un or-
den aparents, si bien hay que decir que la variacidén en numeros absolutos no
es muy relevante, salvo tal vez el caso de Gijdn.

El comercio ambulante gue no tiene una clara presencia a nivel (ocal, por

cuante puede ejercer su actividad fuera de su ubicacién conecreta, ss incre-
menta de forma notable en Oviedo, mientras desciende en Mieres y Langreo.
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5. CONCENTRACION DE LAS FORMAS COMERCIALES EN FUNCION DE LA

POBLACION DE LAS COMARCAS

El estudio de la concentracidn de las formas comerciales en funcién de
la poblacién de las comareas se ha desarrollado a través de tres tipos de ana-
lisis complementarios, En primer lugar, de un modo descriptivo, se desarrolla
un andlisis grafico de la relacion porcentual existents entre establecimientos
y habitantes por comarca. Posteriormente la investigacion se completa v con-
trasta con los indices de concentracion de Gini y Lorenz. Finalmente, se esti-
ma |a correlacidn existente entre ambas magnitudes para el total de los esta-
blecimientos y para cada una de las diferentes figuras comerciales minoristas,

5.1. Andlisis grafico

Como manera de comprobar visualmente los resultados en cada uno de
los tipos minoristas se han elabarado una serie de gréficos que indican la si-
tuacidén de concentracion comercial con respecto a la existente €n la pobla-
ciGn por comarcas. La interpretacién es evidente, cuando la curva representa-
tiva de los establecimientos estd por debajo de la cotrespondiente curva po-
blacional, nos encontramos ante un indicador que refleja fielmente una mayor
tendencia a la concentracion de la figura detallista analizada, Asf concreta-
mente en el apartado de tienda clasica, la actividad comercial se caracteriza
por su-mayor dispersién en comparacién con Ja poblacién, afirmacidn con-
trastable en tanto en cuanto se trata de una figura detallista tipica de |ss zo-
nas rurales {consultar grafico 7). El comercio especializado de alimentacion,
en cambio, tiende a concentrarse en mayor medida que la poblacién. Lo mis-
mo ocurre para los grupos de farmacia, en el comercio textil, en &l de calzado,
bienes de equipo del hogar y en el apartado «otros comercios» {ver grafico 8),

El comercio ambulante no sigue una tendencia uniforme por comarcas co-
mo era de esperar, ya que la asignacion local no guarda una clara relacién con
la poblacidn, al menos comparativamente.

Grafico 7
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Grafico 8
CONCENTRACION COMERCIAL VERSUS POBLACIONAL
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A nivel global de todos los establecimientos, las dos curvas practicamen-
te se superponen. En principio parece que la poblacién es una buena fuente
de referancia para analizar el nimero total de establecimientos sin especificar
tipos i tamanos {consultar grafico 9).
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5.2, Indices de concentracion

La medicion de las desigualdades resulta complgja y conlleva ciertas difi-
cultades. A pesar de elig, parece necesario evaluar el modo en gue se repar-
ten ciertas magnitudes. Con gste fin, los indices de concentracion ayudan a
cuantificar desiguaidades econdmicas, Los mas utilizados tradicionalmente
son los de Gini y Lorenz.

En la presente investigacion se han utilizado ambos indicadores de con-
centracion, En concreto, se ha medido la concentracidn de los establecimien-
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tos detallistas en relacion a la poblacidn de los municipios. En el cuadro 5 y
gréafico 10 apreciamos los valores que toman ambos indicadares, Estos pue-
den oscilar entre cero, equidistribucion, y uno, concentracion maxima.

Cuadro 5
VALORES DE LOS iNDICES DE CONCENTRACION

Gini Lorenz
* Economatos 26% 44%
» Tiendas clésicas 27% 46%
* Vehiculos 31% 56%
*= Autoservicios 36% 61%
s Total 36% 62%
* Supermercados 36% 64%
* Total establecimientios 37% 62%
= Alimentacién especial 37% 64%
* Ambulante 39% 62%
e Farmacia 39% 65%
e Hogar 39% B5%
e Textil 40% 68%
* Otros 40% 68%
* Grandes almacenes 48% 74%
* Venta por catalogo 52% 78%
® Expositores 59% 90%
® Hipermercados 63% 93%

Gréfico 10
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Ambos indices muestran un comportamiento similar que dista mucho de
la concentracién. Més bien apreciamos un considerable nivel de equidistribu-
¢ién. Para el total de establecimientos el indice de Gini toma un valor de 0,36,
lo gue significa un reparto econdmicamente admisible.

Par actividades, las de mayor equidistribucion son los econamatos y tien-
das clésicas, jusiificable porque ambas figuras se localizan principaimente en
zonas rurales. Asimismo, ceon bajos niveles de concentracion estan los esta-
blecimientos de vehiculos y accesorios, asi como los autossrvicios, circuns-
tancia comprensible par sus sistemas de distribucién,

Los supermercados, el comercio de alimentacion sspecializado, el comer-
ctg ambulante, las farmacias, el equipamiento del hogar, &l textil v otros co-
mercios, como parece coherente dada su especializacion, tienen un nivel de
‘concentracion superior que el de los establecimientos anteriormente comen-
tados situdndose en la franja intermedia de concentracidn de las diferentes
figuras comerciales estudiadas,

Finalmente nos encontramos con altos niveles de concentracién para los
grandes almacenes, [a venta por catélogo, la venta por expositores automati-
cos y los hipermercados. En el caso de la venta por correspondencia y de ex-
positores automaticos se debe a gue no tiene por qué existir vinculacién en-
tre la actividad de los mismos y el domicilio social de la empresa. En el caso
de los grandes almacenes y los hipermercados la explicacion la encontramos
en la capacidad de atraccion y desplazamiento hacia estas figuras comercia-
les, que las hace localizarse en puntos concretos donde puedan atraer el vo-
lumen de demanda que requieren sus infragstructuras.

5.3. Andlisis de regresign

En apartados previas hemos analizado conjuntamente los tamafios de la
pohblacion con las diferentes figuras comerciales mingristas segln comarcas.
Pero, jexiste realmente alguna relacién estadisticamente significativa entre
la poblacion y el niimero de establecimientos? Con este fin se han realizado
diversos andlisis de regresién cuyos resultados podemaos apreciar en el cua-
dro 6.

En coherencia con los resultados obtenidos del analisis gréfico previo, apre-
ciamos un alto nivel de correlacidn para el total de establecimientos y de co-
mercios con respecto a la poblacién por comarcas, con coeficientes de deter-
minacion praximos al 99%. Este resultado permite afirmar que la poblacion
es una buena variable explicativa del comportamiento de la estructura comer-
cial detallista.

Profundizando en las diferentes figuras detallistas observamos cémo los
hipermercados, grandes almacenes, venta por catilogo, expositores autoima-
ticos, venta ambulante y economato presentan menores niveles de correla-
cién, lo cual parece razonable si se tiene en consideracidn las caracteristicas
particulares de cada una de ellas,

La poblacién es una buena fuente de referencia para analizar el niimero
total de establecimientos como se puede observar camparando los indices
de correlacién correspondientes. En consecuencia, si se tiende a manterier
esta asociacion, es de esperar que la evolucién poblacional de los municipios
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Cuadro 6
RESULTADOS REGRESIONES ESTABLECIMIENTOS
COMERCIALES/POBLACION
Detallista Coeficiente Constante R?
* Tiendas cladsicas 0,00168959 107,6403663 90%
* Alimentacidn especializada 0,002618522 —13,47571147 96%
* Farmacia 0,00124476% —9,777250106 99%
» Textil 0,0029825732 —42,23831288 99%
* Hogar 0,002378754 —16,17309413 97%
* Vehiculo 0,000550159 10,43509548  93%
* Otros 0,003858078 —57,59434977 99%%
* Autoservicios 0,0007195093 0,37596274 94%
* Supermercados 0,000210585 —1,4816316 94%
s Hipermargcados 8,18E-06 —0,265585835 64%
» Grandes almacenes 6,16755E-06 —0,118429362 63%
* Economatos 3,63E-05 1,615479316 69%
* Venta ambulante 0,000676152 5,27957582 79%
e Expositores 1,06055E-05 —0,243501018 56%
= Venta por catdlogo 7,94E-06 —0,115228784 48%
s Total 0,017061764 —25,21241341 899%
* Total establecimientos 0.016368062 —30,13325943 99%

margue a la larga la pauta de su estructura comercial, si bien, hay que recor-
dar en todo memento que influyen otros miltiples factores como son el ta-
mafa y capacidad de oferta de los establecimientos y &l comportamiento de
compra de las personas, sobre todo Jos desplazamientos a otras Jocalidades
distintas para su aprovisionamiento.

Finalmente deseariamos volver a reiterar la necesidad de investigaciones
futuras que procedan a la aplicacion de una metadologia similar a la utilizada
en este estudio aungue ampliando la base de datos: informacion para el afio
1984 y sucesivos de la evolucion del nimero de establecimientos comercia-
les {a partir del I1AE) y de los indicadores socioecondmicos. Ademas seria ne-
cesario desarrollar investigaciones primarias {encuestas) que redundarian fa-
vorabiemente en el conocimiento del sector, principalmente en cuarito a la
obtencion de informacian y el conocimiento de los hébitos de consumo de
la poblacién que permitird estimar la importancia de ¢ada forma comercial y
determinar las areas y centros comerciales de la regian,
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ABSTRACT

The study done describes the structure of the retail trade in the Prin-
cipality of Asturias. For this purpose, it takes as its source of informa-
tion the census of ecanomic activities sinice the establishment of the
Economic Activity Tax in the section related to the retail trade. The
available data, for the period 1992 to 1933, is presented by yaars and,
in each case, by municipalities and districis. A study is also made of
the evolution in each section between the two pariods for which data
has been gathered. Furthermore, the authars analyze the commercial
situation in comparison with other indicators; the size, population,
gross domestic product and disposable income per family have been
considerad by municipalities, analyzing the correlation existing bet-
ween socio-gconomic indicators and the commercial structure. Finally,
a study is made of the concentration of commercial activity by means
of the Gini and Lorenz indexes.

Key words: retail trade, commercial structure, commercial concen-
tration.
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