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Gigas for Schools. Una experiencia para acercar el emprendimiento y la tecnologia al aula

Lucia Rodriguez-Olay
Gigas for Schools-Gigas Hosting

rodriguezolucia@uniovi.es

Gigas for Schools busca impulsar el disefio y desarrollo de proyectos de emprendimiento
social o empresarial con base tecnoldgica con el alumnado de 42 de Secundaria, 12 de
Bachillerato, FP Bdsica y Grados Medios de FP. A este objetivo general se une el especifico de
potenciar el interés de las alumnas en estos ambitos.

Dentro de los planes estratégicos de distintas organizaciones internacionales, europeas y
estatales se establecen medidas y actuaciones que impulsan la educacién emprendedora vy el
uso de la tecnologia; a ello se le suma el interés en la incorporacidn, activa, de las mujeres en
estas areas. El plan Emprendimiento 2020 (Comision Europea, 2013) recoge este punto como un
factor clave para que los paises de los estados miembros puedan reactivar sus economias,
insistiendo, ademas, en la importancia de incorporar la ensefianza de esta competencia como
una apuesta de futuro que reporta multiples beneficios al alumnado.

En el informe La educacion para el emprendimiento para los centros educativos de Europa
(2016) aparece la siguiente afirmacion: “La educacion para el emprendimiento es esencial no
solo para forjar la mentalidad de los jévenes sino para proporcionar las competencias,
conocimientos y actitudes basicas para el desarrollo de una cultura del emprendimiento en
Europa” (Euridyce, 2016, p.9).

Este tipo de educacién se relaciona con competencias que seran esenciales para el desarrollo
profesional y personal del alumnado por lo que su abordaje en la escuela es clave ya que es un
entorno especialmente propicio para que el emprendimiento pueda considerarse una opcién
profesional futura (Sanchez & Pérez, 2019).

El reto que se plantea con el proyecto es el de crear un producto tecnolégico util e innovador
que, al mismo tiempo, sea viable desde un punto de vista econdmico o sostenible si se trata de
un proyecto con un fin social, este ultimo aspecto es clave ya que se trata también de que el
alumnado vea que estas iniciativas pueden asegurarles un futuro al tiempo que generan un
impacto social positivo (Sanchez et al., 2017).

Participantes

En la tabla 1 se describe el nimero de centros educativos, estudiantes y equipos que han
participado en las 6 ediciones de Gigas for Schools.

Tabla 1. Evolucidn del numero de centros, alumnado y profesorado en el programa de Gigas for Schools.

CURSO 17-18 18-19 19-20 20-21 21-22 22-23
Centros educativos 10 34 26 14 21 12

Equipos 41 171 213 108 166 137

Estudiantes 144 690 841 419 697 531

Fuente: datos de inscripcidn del programa Gigas for Schools.
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Instrumento

Se elabord un cuestionario ad hoc para medir la incidencia del programa y poder analizar la
opinién del alumnado y el profesorado participante. Este cuestionario cuenta con distintas
variables y se aplica al finalizar cada edicion. Para la realizacidon de dicho instrumento se tuvieron
en cuenta diferentes estudios e informes (Comisidon Europea, 2012; Comision Europea, 2013;
Eurydice, 2016; Sanchez & Pérez, 2019; UNESCO, 2018).

Resultados

Los resultados obtenidos a lo largo de estos seis afios, muestran un alto nivel de satisfaccion
por parte del alumnado tanto con el programa como con los contenidos aprendidos. Este dato
presenta un interesante contraste con respecto a los datos obtenidos en los items que miden el
interés de las chicas en temas tecnoldgicos y de emprendimiento siendo estos mucho mas bajos,
algo que ocurre también al cuestionar si valoran el emprendimiento como una opcidn de futuro.
Esto ultimo, corrobora lo que encuestas como la realizada por la Comisién Europea y el
Eurobarémetro en 2012 ya mostraban, y es que no es muy alto el porcentaje de quienes se
decantan por el autoempleo, algo que se debe atajar desde edades tempranas, a través, entre
otras instituciones, de la escuela y de programas que en ella se desarrollen.

Los resultados del alumnado femenino ponen de manifiesto la relacidon existente entre los
estereotipos de género vinculados a las materias cientificas y tecnoldgicas y la motivacion
(Gilbert et al., 2015; Smyth & Nosek, 2015). En ellos se determina que, cuanto mas arraigados
estén los estereotipos, menos interés tienen las chicas en estas materias; asi, el hecho de creer
en el estereotipo de que las chicas son menos capaces que los chicos para alcanzar el éxito en
estas areas (Starr, 2018) puede explicar la diferencia de los resultados obtenidos.

Conclusiones

incluir programas que potencien este espiritu, en este caso, vinculado con la tecnologia,
contribuyen a que el alumnado aprenda a superar miedos y dificultades (Shahverdi et al., 2018)
y mds si esas actividades se basan en metodologias practicas y se desarrollan en un entorno
positivo de ensefianza-aprendizaje (Nabi et al., 2018).

Alolargo del desarrollo de Gigas for Schools, se ha comprobado como el alumnado femenino
estd muy motivado a la hora de participar en el programa e incluso en la parte relacionada con
el emprendimiento, algo que coincide con estudios como los de Sanchez & Pérez (2019) en el
gue muestran como las chicas, tras recibir este tipo de formaciones, acaban mostrando mas
interés por el mundo de la empresa que los chicos, aunque, en ambos casos, laidea de dedicarse
a ello en el futuro, tal y como se ha sefialado, no presenta aun altas puntuaciones.

Pese a que los datos son positivos y se puede ir apreciando el impacto del programa, se debe
seguir trabajando para ir aumentando los datos relacionados con el emprendimiento y, en el
caso de las chicas, con el interés por las cuestiones tecnoldgicas. Esta limitacién del programa,
junto con la participacion de mas Institutos, son los retos basicos de Gigas for Schools para las
proximas ediciones.
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